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Indlstrias de plasticos conseguem manter
competitividade no exterior apesar do atual cambio e
propdem metas arrojadas para os proximos anos

cotacdo do real em relagdo
ao délar figura como uma
das grandes preocupagoes
do empresariado brasileiro que atua
no exterior. A pressao do cambio, no
entanto, exerce diferente for¢a a
depender do setor. Na contramao de
industrias como as de calgados, téx-

.

eis e moveis, os fabricantes de arti-
os plasticos apuram altos indices de
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rescimento nas exportagées. No ano

nassado, as vendas externas desse
segmento totalizaram US$ 975 mi-
Ihoes — elevacdo de 23% sobre o

¥s resultados geraram tanta con-
fianca que o setor definiu uma auda-
ciosa meta para 0S proxunos anos:
atingir US$ 2,2 bilhdes em vendas ao
exterior em 2008, o equivalente a um
aumento médio anual de 30%.
Lancado em janeiro de 2004, o
Programa Export Plastic esta entre os

frumentos dos quais o setor ira se

valer para alcancar esse objetivo.
Segundo o gerente-executivo do pro-
grama, Wagner Delarovera Pinto, de
2003 a 2005 as exportagoes fotais
cresceram 52,5% em valor e 38,2%

em volume, enquanto os negocios in-

ternacionais das empresas associa-
0 Export Plastic tiveram elevagao
de 124% e 96,5%, respectivamente.

CENARIO FAVORAVEL

Para Delarovera, o setor conta com
trés fatores a favorecer a competitivi-
dade brasileira no mercado interna-
cional: "Os principais mercados com-
pradores — Estados Unidos e Unido
Européia — estao aumentando de 10%
a 12% a importacio de plasticos
transformados. Além disso, as indas-
trias investiram na tecnologia de suas
plantas, a fim de atender ao mercado
brasileiro, mas, como a demanda in-
terna ndo cresceu como o esperado,
o setor esta com capacidade ociosa
de cerca de 25%. Com um indice as-

Delarovera: “Vendas de US$ 2,2 bi até 20087

sim elevado, as empresas brasileiras
véem-se forcadas a destinar 25% da
producio ao mercado externo”.

Também se pode considerar que o
délar beneficia o setor ou, pelo menos,
nao se mostra tao contrario a rentabi-
lidade. O gerente do Export Plastic ex- -
plica: "O délar nao nos afeta tanto co-
mo ocorre com outros setores, muito
embora de 60% a 70% dos custos das
indastrias brasileiras de plasticos se-
jam com resinas, que, apesar de ven-
didas em reais, tém base em délares”.

Ainda que o panorama seja positi-
vo no exterior, o segmento continua
com saldo negativo na balanga comer-
cial. No ano passado, as importacoes
somaram US$ 1,233 bilhao (valor cor-
repondente a 325 mil toneladas), indi-
cando diferenca negativa de US$ 258
milhoes (50 mil toneladas). "Mesmo
assim, o déficit em volume consta
como o segundo menor de uma
série historica de sete anos, 0 que
demonstra aceleracéo dos embar-
ques ao exterior realizados pela
indastria de transformacéo no pe-
riodo", diz.

Esses pontos reforcam a im-
portancia da manutencao do pro-
grama Export Plastic, que tem a
Petrobras como maior patrocina-
dora. Com 122 empresas associa-
das de 13 estados brasileiros, o
término desse primeiro convénio
entre o projeto e a Apex-Brasil esta
previsto para o préximo mes. "O
investimento realizado no periodo
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