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A Rigesa desenvolve projefos @ ocdes que promovem a preservagio da nafurezo @

ajudom na construgho de uma sociedode mais consciente de sua responsabilidode ; 100% das Norestas
na conservagao do planela. Essa filosofia se expressa no respeito a legislagdo, nos - da Rigesa tém o
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cientificas @ mois de 50 mil clunos atendidos nos ogdes ombientais. Agir com
consciéncio ambiental é ainda melhor que falar!
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E DI I O R IAL UMA CONVERSA COM O LEITOR

Os dez anos de EmsatacemMarca

em a festa com baile,
orquestra, fogos de arti-
ficio e comes e bebes
que gostariamos de ofe-
recer a cadeia de valor da
embalagem, queremos partilhar com
os leitores, anunciantes ¢ amigos nossa
alegria por chegarmos, bem e otimis-
tas, ao décimo aniversario de lanca-
mento de EMBALAGEMMARCA, assina-
lado por esta edigdo. Acreditamos que
ha bons motivos para comemorar e,
no lugar de tilintar de tagas e espocar
de rojdes, festejamos com aquilo que
melhor sabemos fazer, que ¢ transmi-
tir informagdo e gerar conhecimento.
Nossa principal festa de 10 anos foi
o Seminario Internacional “Desmisti-
ficando a Inovagdo em Embalagem”,
que ja tera ocorrido quando esta edigdo
estiver circulando.

Festejamos antes de tudo o fato de a
revista permanecer no mercado por um
decénio inteiro, o que pode ser consi-
derado grande trunfo num pais incerto
como este em que vivemos. Melhor
que isso, EMBALAGEMMaARcA chegou
até aqui forte, saudavel e consagrada
como um veiculo realmente util aos
profissionais e as empresas integrantes
do packaging. Mas nao ocuparemos
este espaco para fazer o registro des-

sa trajetoria, que é apresentada mais
amplamente na pagina 48.

Aqui € mais importante informar
que a partir da proxima edicdo Gui-
lherme Kamio, hoje seguramente um
dos jornalistas que melhor dominam o
tema da embalagem no Brasil, passara
a exercer as fungOes de editor exe-
cutivo da revista. Sua merecidissima
promocdo se insere no planejamento
destinado a aperfeicoar o arcabougo
de comunicagdo especializada do qual
EmBALAGEMMARCA faz parte.

Diversas outras medidas, progra-
madas anteriormente a crise financeira
global para esta ocasido, em boa par-
cela sugeridas por Guilherme, serdo
anunciadas em breve, na firme crenga
que temos de que o periodo ruim esta
chegando ao fim. Na reestruturago
parcial que foi possivel implementar,
sem prejuizo de sua participacdo na
producdo da revista Flavio Palhares
assume como editor da area de con-
tetido eletrénico da Bloco de Comu-
nicagdo, a qual estdo afeitos o site da
revista, com sua versdo eletronica, a
newsletter semanal e uma série de ini-
ciativas ja em andamento. Aguardem.

Até julho.

Wilson Palhares

“Festejamos o fato
de a revista

permanecer no
mercado por um
decénio inteiro,
0 que pode ser
considerado grande
trunfo. Melhor ainda
chegou até aqui

’

consagrada como um

veiculo realmente uti

III

EmBaLAGEMMaRca €

Diretor de redacéo: Wilson Palhares | palhares@embalagemmarca.com.br

Publico-Alvo

uma publicacdo mensal da
Bloco de Comunicacéo Ltda.
Rua Arcilio Martins, 53
CEP 04718-040
Séo Paulo, SP
Tel.: (11) 5181-6533
Fax: (11) 5182-9463
www.embalagemmarca.com.br

Filiada ao

| /2

INSTITUTO VERFICADOR DE CIRCULACAO.

PREMIO EVBALAGEVIMARGA
SERITHE: CRSES DE ChEALACE 2 \’ CICLO

@ e CONHECIMENTO

Editor executivo: Guilherme Kamio | guma@embalagemmarca.com.br

__Redacao: redacao@embalagemmarca.com.br
Andréa Espirito Santo | andrea@embalagemmarca.com.br
Marcella Freitas | marcella@embalagemmarca.com.br

. ; Conteudo eletranico:
Editor: Flavio Palhares | flavio@embalagemmarca.com.br

i Departamento de arte: arte@embalagemmarca.com.br
Diretor de arte: Carlos Gustavo Curado | carlos@embalagemmarca.com.br
Assitente de arte: Carolina Ricciardi | carol@embalagemmarca.com.br

Administragao:
Eunice Fruet | eunice@embalagemmarca.com.br
Marcos Palhares | marcos@embalagemmarca.com.br

Departamento Comercial: comercial@embalagemmarca.com.br
Juliana Lenz | juliana@embalagemmarca.com.br
Karin Trojan | comercial@embalagemmarca.com.br
Wagner Ferreira | wagner@embalagemmarca.com.br

Circulagao e Assinaturas (Assinatura anual: R$ 99,00):
Marlyan Dulz | assinaturas@embalagemmarca.com.br

EmeaLacemMarca € dirigida a profissionais que
ocupam cargos de diregdo, geréncia e super-
visdo em empresas integrantes da cadeia de
embalagem. S&o profissionais envolvidos com
o0 desenvolvimento de embalagens e com poder
de decisdo colocados principalmente nas indus-
trias de bens de consumo, tais como alimentos,
bebidas, cosméticos e medicamentos.

0 contetdo editorial de EmaLAGEMMARcA €
resguardado por direitos autorais. Ndo é
permitida a reproducédo de matérias editoriais
publicadas nesta revista sem autorizagéo
da Bloco de Comunicacéo Ltda. Opinioes
expressas em matérias assinadas néo refletem
necessariamente a opinido da revista.

FOTO DE CAPA: STUDIO AG - ANDRE GODOY




SUMARIO Ne 118 JUNHO 2009

1 0 Snacks

PepsiCo inova com Realidade
Aumentada no langcamento de
Doritos Sweet Chili

Livro 1 7

Best-seller de membro da
Bauhaus sobre as cores ganha
tradug&o em lingua portuguesa

Alimentos 1 4

Sustagen Kids
ganha verséo em
stand-up pouch

20 61eos comestiveis

Na Granol, latas cartonadas

16

Food Service

Sara Lee congela extrato de café
e comercializa kit com maquina
tiradora para restaurantes e hotéis

=
Fechamentos 22 "

AmBev economizara 300

toneladas de matérias-primas
por ano com minitampas

multifoliadas fazem sucesso

Reportagem de
capa: (odificacao

Mercado de equipamentos
para marcagdo de embalagens
se abre a novos players

e a megatendéncias

28

Rotulagem 38

Presenca de auto-adesivos no
setor de ampolas para injetaveis
¢é timida, mas promissora

Acoes = .
Institucionais 42
Instituciond®™ ~—=

PREMIO EnvpALAGEMMARCA caga

am
cases que tragam
grandes Jstria usuaria

peneficio real aindu
Lynn

72 Dornblaser

Especialista fala do ganho de
valor quando embalagens de uma
categoria migram para outras

Medicamentos 24

Embalagem premiada do
Avamys, da GSK, desembarca
em territdrio nacional

40 Limpeza doméstica

Nordeste tem a primeira agua
sanitaria em garrafa de PET do mercado

Especial /( /ANOS
EmbalagemMarca

48
Numa linha do tempo, os fatos e

as inovagdes que marcaram os dez
anos de EMBALAGEMMARCA

34

Higiene pessoal 70

"acqua di Fiori lanca sabonete
liquido em frasco de PET-EBM

Lk

a

82 Internacional

Agua tem embalagem
de PET ultraleve e com
apelo verde nos EUA

Entrevista

Presidente da Abihpec comenta a evo-
lugdo e a tributagcao imposta ao setor de
higiene pessoal, perfumaria e cosméticos

60

Internacional 84

Na Europa, champanhe
ganha sistema de fechamento
metalico com alavanca para
facilitar a abertura

Cervejas

Brasil € um territorio até agora infrutifero
para as garrafas de PET para cervejas

66

86 Vendas diretas

Herbalife faz parceria com a
espanhola Puig e estréia no
mercado de perfumes

Metalicas

Lata de ago encontra seu espago no setor de
bebidas, apesar do predominio do aluminio

4 | Embalagem junho 2009




/

SILGAN

WHITE CAP BRASIL

Editorial 3

Uma conversa com o leitor

$6 na web

O que a secao de noticias de www.embalagemmarca.com.br
€ a e-newsletter semanal levam aos internautas

Panorama 32

Movimentagao do mundo das embalagens e das marcas

Painel grafico 48

Produtos e processos da area grafica
para a producao de rétulos e embalagens

Lancamentos e novidades — e seus sistemas de embalagens

Almanaque 58 Silgan White Cap, competéncia tecnologica a favor
Fatos e curiosidades do mundo das marcas e das embalagens da il'lﬂ"d'ﬂl}'aﬂ em sistemas de fechamento.

Tek 4556 11 5585 0723 Fas: +55 11 5071 4664
E-mail: vendas@silganwhitecap.com.br

www.embalagemmarca.com.br ; ;
g www.silganwhitecap.com




”y
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Amostra da secgdo didria de noticias de www.embalagemmarca.com.br e da e-newsletter semanal da revista

Acompanhe €EmbalagemMarca no

twitter

Fique por dentro do que acontece no mundo das embalagens.
Receba as noticias de EvBaLageEMMARcA pelo Twitter.

twitter.com/embalagemmarca

Lu=0

Cachaca brasileira nos €stados Unidos

Chega ao mercado dos Estados Unidos a
“legitima cachaca brasileira” Azul Real (com
acento), produzida no interior de Minas Gerais.
A marca, pertencente a empresa americana
JRK International, foi posicionada para atingir o
mercado de luxo. O rétulo valoriza a origem do
produto, com o mapa do Brasil e a inscrigéo
“Brazilian Cachaga”. O contra-rétulo conta a
histéria do produto. O design é da agéncia
Adam & Co., de Boston.

Leia mais em www.embalagemmarca.com.br/cachacabrazil

ROTULAGEM

Desenho que se movimenta

A Tequila mexicana Bambarria langa uma versdo em que o
desenho do rétulo parece ter movimento, gragas ao resultado
obtido por rétulo e contra-rétulo auto-adesivos com efeito

| B

no-label look. A garrafa de
vidro cilindrica possui uma
ilustragao de cacto ao fundo
(que pode ser vista através da
embalagem, ja que o liquido é
incolor) e outra de uma aguia
com uma cobra na parte da
frente. Quando a garrafa é
rotacionada, da a impressao
de que a aguia esta voando
até pousar no topo do cacto.
Leia mais em www.embalagemmarca.com.br/bambarria

MARCAS

Broahma tem edicao especial na Rissia

A Sun InBev, unidade de negécios da
AB-InBev na Russia, langou uma edigao
limitada de embalagens da Brahma,
salientando a origem brasileira da marca. A
nova Brahma é acondicionada em lata de
aluminio com pintura fosca, com imagens
que retratam o clima de veréo ao ar livre,
ensolarado, e as inscrigdes em portugués:
“Rio de Janeiro, Brasil. Desde 1888”. Leia
mais em www.embalagemmarca.com.br/brahmarussia
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INTERMACIONAL

Para o publico certo

A fabricante de cimento grega Petrocoll inova em suas
embalagens. Destinado ao publico masculino, o produto
ganhou embalagens que fogem ao lugar-comum dos
sacos de cimento, com fotos de “pin-ups” sensuais. O
layout é da agéncia Mouse Graphics, de Atenas.

Leia mais em www.embalagemmarca.com.br/cimento

,..—.r"' Pl
T |

Blog EmbalagemMarca

Novidades e curiosidades. Visite e comente

embalagemmarca.blogspot.com

designembalagens.blogspot.com

Favoritos: sites ¢ blogs recomendados pela redacao de EmbalagemMarca

www.rotadareciclagem.com.br

packagingsoftheworld.blogspot.com

6 | Embalagem junho 2009
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Papel x filme

0 mercado de embalagens ¢ muito atra-
ente e exigente, uma vez que sempre apa-
recem novas alternativas, na sua maioria
fruto de investimentos, se bem que em
alguns casos fruto de boa imaginagdo.
Existe, contudo, certa falta de “consci-
éncia ecologica”, ja que, em geral, ainda
se faz a apologia do filme plastico para
embalagens em detrimento do papel,
material inquestionavelmente mais nobre
que o filme, oriundo do petrdleo. Enten-
do que a imprensa tenha de ser impar-
cial, mas acredito que um forte papel na
conscientizacdo dos consumidores, assim
como as revistas direcionadas devam ser
também isentas de opinides parciais, mas
quer-me parecer que nao existe um esfor-
¢o no sentido de se ressaltar as questdes
ambientais proporcionadas por embala-
gens ecologicamente corretas.
Existe um mito de que papéis especiais
sdo mais caros para uma embalagem
quando comparados com filmes, o que
ndo é verdade em se comparando a estru-
tura final da grande maioria das emba-
lagens, compostas de varios produtos.
Encaminho um estudo comparativo, rela-
tivamente recente, publicado pela Paper
Plus, onde se pode constatar esse fato.
Antonio Lopes Ribeiro
General Manager
Ahlstrom Brasil Industria e
Comércio de Papéis Especiais
Louveira, SP

Agradecemos o envio do material, que
analisaremos com total aten¢do. Na
questdo ambiental, EMBALAGEMMARCA
endossa todas as iniciativas que contri-
buam para a sustentabilidade dos nego-
cios e do planeta, sem no entanto endos-
sar conclusées unilaterais a respeito das
vantagens de um ou de outro material de
embalagem. Ao longo de vinte anos atu-
ando no setor, ousamos apenas dizer que
o tema das vantagens e desvantagens de
cada material, desde sua origem e utili-
zagdo até o destino final, é muito, muito
relativo.

Cachaca

I-i a matéria sobre as embalagens de
cachaca na edi¢cdo de margo ultimo de
EMBALAGEMMARCA e gostaria de fazer um
comentario. Nos, que investimos na ino-
vacgdo do setor da cachaga, sofremos dire-
tamente o impacto da ma qualidade da
concorréncia, que prejudica — e muito — a
imagem e as vendas da bebida. Parte da
culpa também se deve a cultura de com-
pra dos pontos-de-venda, que insistem
em manter centenas de marcas em seus
estabelecimentos, em vez de selecionar
apenas produtos de qualidade para seu
comércio. Desta forma, vemos que ainda
sera longa a batalha para a construgio de
uma nova imagem da cachaga. Mas esta-
mos na luta.
Ubion Terra
Produtos Sol Nascente Ltda
Alterosa, MG

Da América Latina

Estava procurando revistas especializa-
das em embalagens online em espanhol e
tive grande prazer em encontrar o site de
EMBALAGEMMARCA. Naveguei por varias
edigdes e vejo que a revista é realmente
muito interessante e traz muita informa-
¢do. Ja adicionei o site aos favoritos, por-
que sei que sua leitura € muito til, ja que
trabalho no setor como engenheira em
uma industria de embalagens no Chile.
Desde ja contem com mais uma leitora.
Viviana Portocarrero
Santiago, Chile

Recebam minha mais cordial felicita-
¢do por tdo excelente revista. Interessa-
me muito que se desnude, por assim
dizer, de alguma maneira, o tema abran-
gente do packaging. Nunca perco o Edi-
torial, com comentarios sempre pertinen-
tes. Sempre discuto com meus colegas
varios dos temas que a revista aborda e
recomendo sempre sua leitura.
Vicente Vega
Santiago, Chile

EMBALAGEMMARCA ¢ uma revista que

todo profissional da area deve consultar

para se manter informado. Sempre que a

leio, aprendo algo, fico sabendo de algu-
ma novidade. Resumindo: ¢ impecavel.

Maria Jesus Zavalia

Buenos Aires, Argentina

Aproveito a oportunidade deste contato
para felicita-los por tdo esmerada revis-
ta. Sou mexicano, de Monterrey, enge-
nheiro de uma planta de conversdo de
embalagens. Apesar de neste momento
vivermos um grave problema com a gripe
suina, devemos continuar com nosso tra-
balho e tentar seguir adiante. Uma chan-
ce para isso € ter a grata oportunidade de
acessar a sua pagina na Internet e poder
aprender com vocés o entusiasmo e a
gana de seguir adiante que os brasileiros
tém. Apesar de todas as dificuldades que
enfrentam, vocés tém o desejo de cresci-
mento. Nada os abala e sempre buscam
oportunidades para inovar, crescer e fazer
a diferenga. Desejo que sigam assim para
que eu sempre possa ter a oportunidade
de me informar com a leitura de EMBALA-
GEMMARCA e saber as novidades do que
acontece no Brasil e no mundo.

Gabriel Montenegro

Monterrey, México

Quero felicitar efusivamente sua revista

em espanhol. E extraordinaria, agil, dife-
rente, fugindo de esteredtipos.

Teodoro Savino

Buenos Aires, Argentina

(ongratulagées sinceras a revista EmMBa-
LAGEMMARCA, que ¢ uma fonte de con-
sulta constante. A publica¢@o estd 6tima
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tanto em qualidade como em quantida-

de de informagdes, una mescla dificil

de ser feita. E minha primeira fonte de
consulta.

Norberto Aguilera

Buenos Aires, Argentina

Dos Estados Unidos

Amigos: parabenizo-os por manter o
site da revista em espanhol. Desfruto e
aprendo muito lendo-a. Sua qualidade e
conteido ndo deixam nada a desejar a
outros sites do mundo. Minhas felicita-
¢des mais sinceras e que sigam melho-
rando sempre.
Pedro Zevallos
Washington, Estados Unidos

Da Europa

A pagina de EMBALAGEMMARCA na
Internet ¢ muito profissional e interes-

sante, oferecendo informagdo atualizada
e de alta qualidade. Por isso envio minhas
felicitagdes a toda equipe de trabalho,
que més a més realiza o esfor¢o para
manter informados todos os usuarios e
interessados em conhecer o que acontece
neste mundo tdo vasto da embalagem.
Irina Salazar
Madri, Espanha

Consolidacao da marca

Gostaria de reafirmar nossa admira-

¢do pela evolugdo de EMBALAGEMMAR-

cA, como revista, como fomentadora de

conhecimento, pelo PrREMIO EMBALAGEM-

MARca, enfim, por toda a amarragdo con-

ceitual que estdo dando em todas as a¢des
da marca.

Mario Pallares

Diretor de Projetos

Matriz Escritorio de Desenho

Sao Paulo, SP

CORREGOES

Diferentemente do que foi publicado na pagina
64 da edicéo 116, de abril de 2008, o telefone da
Vidroporto € (19) 3589-3199.

Ao contrario do que foi publicado na pégina} 56 da
edicdo 117, de maio de 2008, o site da Apice é
www.apicegrafica.com.br

Ailustrago da capa da edicdo 117 de EmBALAGEM-
Marca (abril 2009) é do artista Tom B.

Mensagens para EmsatacemMarca

Redacéo: Rua Arcilio Martins, 53
CEP 04718-040  S3o Paulo, SP
Tel (11) 5181-6533  Fax (11) 5182-9463

redacao@embalagemmarca.com.br

As mensagens recebidas por carta, e-mail
ou fax poderao ter trechos ndo essenciais
eliminados, em fungao do espaco disponivel,
de modo a dar o maior numero possivel de
oportunidades aos leitores. As mensagens
poderdo também ser inseridas no site da
revista — www.embalagemmarca.com.br

MAXIMIZE SEUS LUCROS
COM A TAMPA EXTRA LOK MINI

uma excelente performance de aplicacao, e traz mais conforto e conveniéncia ao consumidor,
De facil abertura e design inovador, a Extra Lok mini oferece uma solugdo completa

aos engarrafadores: viabilizando a reducao significativa do peso de garrafas PET que contribui
para o desenvolvimento sustentavel do planeta e menores custos para a sua fabricagao.

CLOSURE SYSTEMS
INTERNATIONAL

A C5 oferece também o servico técnico de conversao. Consulte nossos supervisores de conta. www.csiclosures.com




IMAGENS: DIVULGAGAO

INOVACAO

invasao dos aumentados

Pacote interativo do Doritos
Sweet Chili (abaixo) permite a
criagao dos bichinhos. Mais de
um trilhdo deles ja foram feitos

Tecnologia avancada cria monstrinhos virtuais que “nascem” de embalagens

Por Flavio Palhares

ais recente febre entre os antena-
dos, a Realidade Aumentada (RA),
tecnologia que “mescla” a reali-
dade e o mundo virtual e que ha
alguns meses comegou a pipocar
em agdes de marketing e anlincios em midia
impressa no Brasil, pousa agora no campo das
embalagens. A PepsiCo aproveitou o lancamento
do Doritos Sweet Chili, versdo apimentada do
tradicional salgadinho, para aplicar nos flow-
packs do produto esse recurso que possibilita a
interacdo entre imagens impressas ¢ conteudo
digital (veja o quadro na pagina seguinte).

No caso especifico, o consumidor, munido
de computador com acesso a internet ¢ de uma
webcam, pode ver na tela o “nascimento” de
um monstrinho virtual, batizado de Doritos
Lover. Para isso, precisa acessar o site Www.
doritos.com.br/sweetchili, expor para a camera
um simbolo impresso no verso da embalagem
do salgadinho e aguardar alguns segundos: na
tela, cresce em trés dimensdes a imagem de um
Doritos Lover.

Dentro do site, os monstrinhos, ou bichinhos,
que vao sendo compostos automaticamente com
a jun¢do de partes separadas (bragos, pernas,

10 \ junho 2009
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cabeca etc.), ganham vida propria. “Libertados”,
podem ser remetidos para comunidades sociais
da internet, como o Orkut, onde passam a intera-
gir com outros personagens semelhantes.

IMAGENS: DIVULGAGAO

Segundo o diretor de marketing da PepsiCo
no Brasil, Roberto Angelino, a idéia de uso da
Realidade Aumentada foi inspirada nos chama-
dos, em inglés, foy arts, brinquedos virtuais que
vém ganhando crescente niimero de entusiastas
mundo afora. Sem revelar numeros, ele diz que
a iniciativa resultou em grande éxito comercial,
dada a “enorme procura que estimulou nos
pontos-de-venda”.

A Cubocc, agéncia de publicidade responsavel
pela criagdo das embalagens e dos Doritos Lovers,
informa que ja existem mais de um trilhdo desses
bichinhos presentes na Internet e, o que € mais
importante, bom desempenho em vendas. “Os
resultados estdo surpreendendo”, conta Rodrigo
Eslte, socio da agéncia e diretor de arte na criagdo
da embalagem. “Ja ha até falta do produto em
alguns mercados, porque o primeiro lote vendeu
como agua.” Semanalmente sdo criados novos
componentes para os bichinhos, potencializando
a interacdo entre as brincadeiras no computadore  m
a realidade das compras do produto.

A Realidade Aumentada exigiu cuidados na

Doritos Lovers “nascem” no site
www.doritos.com.br/sweetchili

Verso da embalagem com

o simbolo que ativa o
bichinho na webcam (o
quadrado na parte superior)
e as instrucdes de uso

Depois do “nascimento”, deve ser feito o
registro do bichinho no proprio site de Doritos

P L s

confec¢do das embalagens, feita pela Tecnoval. Cuboce
Foi necessario aplicar um calgo de verniz fosco (11) 3848-0358
; . www.cubo.cc
sob o simbolo que é apontado para a webcam,
a fim de evitar reflexos — uma vez que o filme = Tecnoval
(12) 2124-4400

superficial da embalagem ¢é metalizado — e atra-

. . www.tecnoval.com.br
palhar a leitura. 3

eia o= Doritos Lowvers em abio emd
Wi W idenlos, Losuideo?d 24255
Mais sobre Realidade PFumentads emd
i Feal Ldadeaumentada, com, be

Monstrinhos podem ser levados para
comunidades virtuais, como o Orkut

No proximo “hoom”, celulares

A Realidade Aumentada é um campo da com-
putagéo que estuda a intervencéo de dados

e informagdes graficas geradas eletronica-
mente com a percepgao da realidade pelo ser
humano. Essa interagéo € obtida por meio de
técnicas de visdo computacional e de compu-

tacéo grafica que resultam na sobreposicao
de objetos virtuais a0 mundo real.

Além de permitir essa transposicao, a
Realidade Aumentada possibilita 0 manuseio
desses objetos pelo usuario. Apesar da apa-
rente complicagdo, em principio sua pratica

nao exige treinamento por parte do usuario.
Segundo publicagdes especializadas em infor-
matica, a fusdo de conceitos da realidade vir-
tual com o mundo real sera o proximo “boom”
dos aparelhos de alta tecnologia, como telefo-
nes celulares.

12 junho 2009
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ALIMENTOS

Mais acessivel para os pais

Bolsa plastica surge para diminuir o desembolso no Sustagen Kids

uando langou a versdo Kids do

Sustagen, ha dez anos, a Mead

Johnson, divisdo nutricional do

grupo farmacéutico Bristol-Myers

Squibb, quis arraigar nas criangas
de quatro a dez anos de idade o habito de con-
sumo de seu famoso complemento alimentar.
Aquele plano acaba de ganhar reforgo com uma
variagdo na apresentagdo do produto. Agora,
além da lata cartonada multifoliada produzida
pela Sonoco For-Plas, sua personificacdo origi-
nal, o Sustagen Kids passa a ser comercializado
também em bolsa plastica, comunicada como
“embalagem econdmica”.

As aspas tém motivo. Ocorre que a nova
embalagem — um stand-up pouch confeccionado
pela Alcan a partir de um trilaminado de poli-
éster, aluminio e polietileno, impresso por roto-
gravura — acondiciona 190 gramas de produto,
metade do volume da lata cartonada, mas tem
prego relativo maior: chega as gondolas custando
8,30 reais, contra 14,50 reais da lata.

Apesar disso, a Mead Johnson entende que a
diferenga de preco ¢ significativa para as familias
com orcamento mais apertado, e acredita que a
nova versdao sera uma “porta de entrada” para
novos consumidores. “O publico ja tem a per-
cepgdo de que a embalagem plastica flexivel é
mais acessivel”, considera a gerente de produtos
Tatiana de Lucca. “Isso nos ajuda a reforgar o
posicionamento do Sustagen Kids em stand-up
pouch como um produto mais acessivel, com
menor desembolso.”

(ompanhia para a criancada

A meta, com o langamento da versdao em embala-
gem flexivel, é expandir ainda mais a influéncia
da marca Sustagen no segmento de complemen-
tos alimentares. A executiva da Mead Johnson
ressalta que uma recente pesquisa da Nielsen
apontou que a marca detém 68% desse merca-
do e que, num levantamento de share of mind,
alcangou 95% de lembranca dos consumidores.

De acordo com Tatiana, a lata cartonada con-
tinuard como embalagem principal do produto,
e a nova bolsa plastica ndo foi lancada com o
objetivo de funcionar como refil. “Para quem ja é
fiel ao produto, a vantagem da nova embalagem
esta relacionada a praticidade de poder consumir
o produto fora de casa, durante passeios, via-
gens e outras atividades das criangas”, comenta.
A gerente de produtos informa que, dados os
resultados animadores das vendas de Sustagen, a
Mead Johnson ja avalia a possibilidade de explo-
rar a for¢a da marca em outras categorias, como
a de bebidas prontas. “E um projeto totalmente
viavel”, comenta a profissional. (AES) EM|

Apesar de ter
custo final
relativo maior
que o da versdao
original do
produto, a lata
cartonada,
pouch é visto
pela Mead
Johnson como
“porta de
entrada”

CARLOS CURADO - BLOCO COMUNICAGAO

Alcan
(11) 4512-7000
www.alcan.com.br

Sonoco For-Plas
(11) 5097-2750
www.sonocoforplas.com.br
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FOOD SERVICE

4 seis meses a Sara Lee
busca reforgar sua atuagdo
no mercado nacional de
food service com um con-
ceito de preparo de café
pouco conhecido dos brasileiros.
Criado ha trinta anos na Euro-
pa, o Cafitesse consiste numa
maquina tiradora abastecida
por refis que contém um
concentrado congelado
de café, acondicionado
num bag-in-box (bolsa
pléstica de alta barreira
armazenada em uma caixa
de papeldo ondulado).
O produto € importado. A
maquina ¢ fabricada na Dinamarca e
as embalagens dos refis sdo forne-
cidas por produtores ndo revelados
da cidade de Joure, na Holanda,
onde a Sara Lee possui um
¥ centro de extragdo de café. A
multinacional americana asso-
cia diversas marcas ao concentrado, de
acordo com cada pais. No Brasil, ele
devera ostentar em breve a marca Pildo.
O concentrado ¢ obtido com o pre-
paro tradicional do café, por coagdo. A
bebida ¢ entdo submetida a um processo
de desidratacdo, transformando-se numa
pasta. Em seguida, é acondicionada na
bolsa plastica, que é fechada a vacuo, ¢
congelada. O bag precisa passar dois dias
em refrigerador descongelando antes do
uso, ¢ ¢ capaz de produzir até 60 litros
de café. A maquina funciona mais ou
menos como o0s sistemas post-mix de
refrigerantes, adicionando agua (quente,

Sistema Cafitesse
passo-a-passo:
refil com extrato
de café (1);
abastecimento da
maquina tiradora
(2); e a maquina
pronta para

FOTOS: STUDIO AG ~ ANDRE GODOY

~ (afé post-mix

Sara Lee investe no food service com maquina de café
abastecida por bag-in-box com concentrado congelado

“O tipo de embalagem e o congela-
mento da mistura visam a melhor con-
servacdo do produto, que ndo recebe
adi¢do de conservantes ¢ ndo pode ser
pasteurizado, pois as elevadas tempera-
turas decorrentes desse processo compro-
meteriam as caracteristicas da bebida”,
explica Pedro Costa Leite, diretor de
Out-of-Home da Sara Lee brasileira.

Contra gargalos

Segundo o executivo, o Cafitesse conse-
gue atender a preferéncia do brasileiro
pelo café coado — 93% dos consumidores
nacionais bebem café preparado dessa
forma, aponta uma pesquisa realizada no
fim de 2008 pela Associagdo Brasileira
da Industria de Café (Abic) — com mais
eficacia nos grandes volumes escoados
pelo canal do food service. “Pesquisas
nossas apontaram que as padarias sofrem
muito com ineficiéncias na produgdo de
café, situacdo que se estende a hotéis,
hospitais ¢ empresas”, diz Leite, acres-
centando que o Cafitesse consegue supe-
rar tais gargalos ao manter a qualidade
da bebida, porque cada dose ¢ feita na
hora, e com higiene, uma vez que nao ha
manuseio direto no preparo.

No Brasil, redes de hotéis como o
Hyatt e o Caesar Park ja tém algu-
mas dessas maquinas instaladas, e outras
estdo em uso em escritdrios de empresas.
A estratégia da Sara Lee ¢ alcangar mais
canais de vendas que tenham como carro-
chefe de suas refei¢cdes o café da manha
— momento responsavel por 98% do
consumo de café coado, segundo a Abic
— e empresas promotoras de eventos. O

7

servir (3) neste caso) ao concentrado e dispensando ~ Cafitesse ¢ comercializado diretamente

a bebida ja pronta. Uma xicara de café ¢ pela Sara Lee ou cedido em sistema de

tirada em dois segundos. comodato. (AES) EM
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LIVROS

A cor é subjetiva

Agora em portugués uma obra
experimental para estudar e ensinar a cor

s designers de embalagens — ¢ demais pessoas
interessadas no fascinante tema da cor — tém
finalmente a disposi¢cdo em lingua portuguesa um
classico que ¢ um best-seller global ha mais de
quarenta anos. E 4 Interagio da Cor, de Joseph
Albers, traduzido por Jefferson Luiz Camargo. Do autor, um
dos mais influentes artistas-educadores do século 20, membro
da Bauhaus na Alemanha durante a década de 1920, basta lem-
brar que nos Estados Unidos, para onde emigrou em 1933, foi o
primeiro artista vivo a ser contemplado com uma retrospectiva
individual no Metropolitan Museum of Art de Nova York.

A Interagdo da Cor consiste num registro de uma maneira
experimental de estudar e ensinar a cor, com base no fato de que,
na percepgdo visual, quase nunca se v€ uma cor como ela real-
mente ¢, ou seja, como ela é fisicamente. Como Albers, falecido
em 1976, colocou: “Se alguém disser ‘vermelho’ (o nome de uma
cor) e houver cinqiienta pessoas ouvindo, pode-se esperar que
havera cinqlienta vermelhos em suas mentes. E podemos estar
certos de que todos esses vermelhos serdo muito diferentes.”

Em sua condigdo de obra “fundamentalmente pedagogica”,
o livro, antes de ensinar verdades definitivas, propde um
conjunto de exercicios, cada qual deles
“explicado e ilustrado”, como ressalta
Bruno Munari, autor do prefacio, “ndo
para fornecer uma resposta especifica,
mas para sugerir uma maneira de estu-
dar”. A parte o prazer que sua leitura
certamente propicia, A Interagdo da Cor
pode ser, no minimo, 1til ao trabalho de
profissionais envolvidos com questdes
de cor. (WP) EN

o prlrsapes §

A Interacao da Cor

De Joseph Albers

Prefacio de Bruno Munari
Traducao: Jefferson Luiz Camargo
Editora WMF Martins Fontes

292 paginas ° 45 reais
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Apresentamos o mais
novo integrante

Agora mais forte e flexivel como
uma marca Optima Group, para
maquinas de stick e sache.

Cplima do Brasd Maquinas ge Embalagem Lida
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oy GRANDES GASES

Nao é concurso de beleza.
E um reconhecimento a competéncia.

0 Prémio EmbalagemMarca — Grandes Cases de Embalagem diferencia-se das demais
premiacdes existentes por avaliar os resultados concretos que as embalagens trazem para a
industria usuaria. Melhor desempenho em linha, aumento nas vendas, menor impacto ambiental
sdo algumas possibilidades. O aspecto visual das embalagens é importante.

Mas uma embalagem de sucesso é muito mais que apenas beleza.

Veja 0 regulamento e faga suas inscrigoes em
www.grandescases.com.br

Se vocé tiver duvidas, entre em contato conosco:
premio@embalagemmarca.com.br
(11) 5181-6533

Cerimonia de Premiacdo: 8 de outubro VAGAS LIMITADAS!
Local: Espaco APAS (Rua Pio XI, 1200 - Séo Paulo, SP) / Garanta ja seu convite*

* Empresas com cases inscritos tém 20% de desconto nos convites para o evento, e cada inscri¢ao efetuada

online gerara um crédito adicional de R$ 20,00. Para mais detalhes, consulte o Regulamento.
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OLEOS COMESTIVEIS

Latas “ecoldgicas” avancam

Granol amplia uso de embalagens cartonadas multifoliadas

disputa entre a lata de ago e as garra-

fas de PET para acondicionar oleos

comestiveis tem mais um concorrente

na Granol, empresa brasileira do setor

de agronegocios: a lata cartonada multi-
foliada, chamada por alguns de “fibralata”. A empresa
comercializa anualmente 250 milhdes de unidades de
embalagens de ago, PET e multifoliadas.

As marcas Granol, Tupa e Celina s@o acondiciona-
das na lata cartonada, cujo corpo € formado por duas
camadas de papelao prensadas em espiral, um /iner
interno e um revestimento de polietileno, que funciona
como barreira a gordura e a umidade. O resultado ¢
um recipiente impermeavel e altamente resistente a
impactos e empilhamento, segundo a empresa. Bati-
zada internamente de Fibra Pack, a embalagem de 900
mililitros ¢ fabricada pela Granol em sua unidade de
Osvaldo Cruz (SP).

A empresa destaca entre os principais atributos da
Fibra Pack o apelo a preservacdo ambiental, dai os
oleos nela acondicionados integrarem a Linha Ecolo-
gica. “Essa embalagem ¢ uma grande demonstragéo de
respeito ¢ cuidado com o meio ambiente”, considera
Béarbara Odoki, coordenadora de marketing da Granol.
“E leve e segura, ¢ a parte celuldsica é produzida com
matéria-prima de fontes renovaveis, como florestas de
pinheiros e eucaliptos plantadas especialmente para
esse fim.” O rotulo que envolve a Fibra-Pack ¢ forne-
cido pela Empax. A fibralata foi aprovada para uso em
oleos vegetais comestiveis em testes no Instituto de
Tecnologia de Alimentos (ITAL), de Campinas (SP).

A coordenadora de marketing da Granol comemora
os resultados obtidos com a embalagem multifoliada,
adotada ha varios anos pela empresa. “O sucesso de
vendas da Fibra Pack fez com que recentemente a linha
fosse estendida para as embalagens de 500 mililitros,
produzidas na unidade goiana de Adamantina”, relata
Béarbara. “Nenhuma outra companhia envasadora de
oleo possui uma embalagem como a nossa”, conclui
a executiva.

Os 6leos em embalagens multifoliadas sdo comer-
cializados nos Estados do Centro-Oeste, Norte, Nor-
deste e em cidades do interior de Sdo Paulo. (FP) [

FOTOS: DIVULGAGAO

Lata de 500 mililitros (acima): extensao de linha
devido ao sucesso das embalagens de 1 litro

Empax
(11) 5693-5400
Www.empax.com.br
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DuPont Pouch Asséptico

Sisterna de embalagem: Equipamento de Envase, Filme, Pecas de
s Reposicao, Apoio de Marketing, Servico Técnico e Servico Financeiro

I il .

Sabemos cuidar da natureza, dentro e fora da embalagem

DuPant Pouch Asséplico & uma embalagem em fermato de bolsas cuja estrutura
esld desenhada para se adaptar a diferentes necessidades de mercado,
oferecendo beneficios dnicos coma:

Rodugir custos da ombalagem Orimizar aSpagn & GnEgia
- Expandir negdcsos através da Oferecar ampla vearedade de tamanhos
divarsiheagdo de mercado gom um semples toque de botdo
Amplo prazo de validade para o Facilidade para o manuseio
praduto sam a necessidade de 100% reciclvel
reirigeragio; 24 V2 meses
P '||.l|,llq.||r|'_1'|||.-'.|'-u.r5 s |u|,u{.|hr 8 Senvise. A DuPont enlig @ contalo 1mm
CuPond Sleandtiors Branl 0800171715
v B el e, chu ponk St -
Mals informactes em nosso site; www,dupont liquidpackaging com.br The miracles of science-
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FECHAMENTOS

Mais refrigerantes com

minitampas

AmBev adota novidade e prevé economia de 300 toneladas de matérias-primas por ano

exemplo de fabricas da Coca-

Cola no Brasil, que adotaram

a Xtra-Lok mini, da CSI —
‘_ Closures Systems Internacio-

nal (ver EMBALAGEMMARCA n°
113, janeiro de 2009), a AmBev comegou a
utilizar uma tampa de tamanho reduzido para
seus refrigerantes, neste caso fornecida pela
Ravibras, fabrica do grupo argentino Ravi
em Manaus. Como na situa¢do anterior, a
projegdo ¢ de que a iniciativa trard expressi-
va economia no consumo de matéria-prima,
especificamente PET das garrafas (das quais
a subsidiaria brasileira da cervejaria belga
Ab-InBev utiliza mais de 1 bilhdo de uni-
dades por ano) e polipropileno (PP) das
tampas.

A mini-tampa faz parte de um projeto
global desenvolvido pela AmBev durante
mais de dois anos, conta Bruno Cosentino,
gerente de marketing de Nao-Alcodlicos da
empresa. Ele diz também que diversos mode-
los de tampas existentes no mercado foram
avaliados e testados, porém a opgao foi pelo
desenvolvimento de uma nova tecnologia. “O
novo modelo traz a melhor performance exis-
tente no mercado”, considera o executivo.

Guarana Antarctica: um dos
refrigerantes da AmBev que acabam
de adotar a tampinha de perfil mais baixo

Novas tampas
(a esquerda na foto)
tem perfil mais baixo...

...e exigem bocal com
apenas duas roscas,
contra trés da anterior

Com a nova tampa a parte superior da
garrafa, responsavel pela maior porgdo de
consumo de plastico na produgdo do reci-
piente, tem seu tamanho diminuido. Com
perfil mais baixo, o novo modelo tem apenas
duas roscas, contra trés do anterior, e possibi-
litou a redugao de 3 milimetros em sua altura.
Com isso, havera uma economia de aproxi-
madamente 1,5 grama de PET nas garrafas e
0,2 grama de polipropileno nas tampas. Nas
previsdes da empresa, em um ano, primeira
fase do projeto, serdo poupadas cerca de 300
toneladas, somando-se os dois materiais.
Além do significado financeiro que propi-
ciara, a iniciativa atende a politica de preser-
vac¢do do Sistema de Gestdo Ambiental da
AmBeyv, observa Cosentino.

A fabrica de Jaguaritina (SP), responsavel
por cerca de 15% da produgéo das embala-
gens de PET da AmBev no Pais, ja iniciou
o processo de fabricacdo das novas garrafas.
Inicialmente, a inovag@o chega aos mercados
nas versdes 500 e 600 mililitros, e engloba as
familias Guarana Antarctica, Pepsi, H2OH!,
Sukita e Soda Antarctica. Nos proximos
meses, outras embalagens do portfolio de
ndo-alcoodlicos a adotardo. (FP) N

Ravibras Embalagens
(11) 4689-6500
WWW.gruporavi.com

b
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A maior prova do respeito da Tetra Pak ao meio ambiente
& que toda caixinha & de fonte renovivel® & 100% recelivel.
Cie telhas die casa a calxas de papeldo, de cadernos a caneta,
muita coisa pode ser feita a partir da reciclagem das caixinhas
Além chsso, a caixinha da Tetra Pak tem o selo FSC,

o s&lo verde mais recanhecido do mundo,

Ele & a garantia de que a caixinha que vocd estd comprando
vem de Horestas bem manejadas e fontes controladas”

550 quer dizer que cada vez que vool escolhe e recicla

wrnida casianha da Tetra Pak L ] .'J_|||-:'J..'||‘"-:_'i'-:’1 a transtonmal o mundo
Acesse www tetrapak.com.br

Coon a Tetra Pak & assim: protecio dentro ¢ fora da eaikinha

\"

5em perceber, vocé transforma
o mundo com as caixinhas
100% reciclaveis da Tetra Pak.

FSC

A mirea da msajs
Flzreaial recponeivel
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»»» MEDICAMENTOS

Nuvem consagrada

Premiada I3 fora, embalagem de medicamento contra a rinite desembarca no Brasil

ma embalagem com design atraente e
arrojado, que facilita a manipulagdo e
torna as dosagens mais eficientes — e,
por essa razdo, mais confiaveis. Com
essa apresentacdo, repleta de predica-
dos, o Avamys (furoato de fluticasona), medica-
mento para tratar a rinite alérgica criado pelo
laboratorio GlaxoSmithKline (GSK), esta
chegando ao Brasil. O medicamento, ja
comercializado em mais de quarenta pai-
ses, ¢ tido como uma abordagem inovado-
ra em matéria de sprays nasais, tendo ganho
em 2008 o Medical Design Excellence Awards
(MDEA), prémio americano dedicado ao design de
produtos e de embalagens da area médico-hospitalar.
Desenvolvida por uma equipe comandada por Jim
Godfrey, pesquisador da GSK na Inglaterra, a emba-
lagem do Avamys consiste num frasco plastico que
embute um recipiente de vidro, onde o medicamento,
liquido, ¢ armazenado. O frasco é dotado de um enge-
nhoso sistema acionador de doses, na forma de um
grande botao lateral. Ao ser acionado, o botdo dispara
um mecanismo nebulizador, liberando uma dose do
produto na forma de uma névoa fina, que, segundo
o fabricante, possui praticamente a metade da pulve-
rizagdo oferecida pela maioria dos produtos concor-
rentes. “O usudrio recebe a mesma dose com menor
pulverizagdo no nariz, evitando o desconforto de
eventuais vazamentos para a garganta”, explica Paulo
Ribeiro, gerente de produto sénior da GSK. “Essa
suspensdo aquosa contém excipientes que garantem
sua homogeneidade e permite melhor absor¢do no
local da agdo, eliminando gosto ou cheiro que possam
causar incomodos posteriores ao paciente.”

Conforto em primeiro lugar

Estudos dos habitos de pacientes guiaram a opgao
pela pega lateral e pelo formato ergondémico do frasco
do Avamys, além de outros detalhes. O bico nebuli-
zador € mais curto que o dos demais remédios nasais,
com anatomia definida como a mais confortavel para
um maior grupo de usuarios. Seria menor também a
incidéncia de dor e de sangramentos, o que facilita a
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administracdo em criangas. Para permitir a visualiza-
¢ao da quantidade restante, o frasco possui uma janela
que deixa a mostra uma parede do recipiente interno
de vidro.

A GSK absteve-se de dar detalhes dos materiais e
dos fornecedores da embalagem, limitando-se a infor-
mar que o produto chegard ao Brasil pronto para ser
comercializado. O medicamento, o rotulo auto-adesivo
que decora o frasco e o cartucho de papel cartdo que
serve de embalagem secundaria para o produto sdo
produzidos na Inglaterra. Ja o frasco, o sistema de
aplicac@o lateral e o bico, na Franga. A tampa, por sua
vez, ¢ moldada na Irlanda. (AES) EN|

Avamys: embalagem importada com
gatilho que dispara doses sob medida
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Esta e mais uma contribuigao da Congraf para construir
um futuro melhor e sustentavel para as préximas geragoes.
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REPORTAGEM DE CAPA

erca de dois anos atras,

tinha-se a impressdo de

que o mercado de codifica-

¢80 e marcagdo de embala-

gens ficaria extremamente
concentrado. Diante de grandes negé-
cios mundiais que ainda estavam fres-
cos aquela época, como a aquisi¢do da
Willett pela também americana Videojet
e a fusdo entre a francesa Imaje e a ame-
ricana Markem, rapidamente refletidos
nas operacdes brasileiras dessas empre-
sas, muitas industrias nacionais, ndo sem
sentido, receavam que uma consolidagio
do mercado pudesse cercear a competi-
¢do e restringir as opgdes.

Nao foi o que aconteceu. Alias,
curiosamente ocorreu o0 contrario.
Paralelamente a unido de forgas entre
poténcias do setor, o mercado nacional
de codificagdo comegou a ser explo-
rado por novos players, importadores

Por Guilherme Kamio

de equipamentos de marcas emergentes
ou de outras ndo tdo conhecidas da
clientela nacional, postulantes a espacos
nos chdos de fabrica nacionais (muitas
dessas empresas, alias, foram fundadas
por ex-funcionarios das fornecedoras
lideres, ou arregimentaram muitos deles
para preencher seus quadros). Numa
faceta complementar, até marcas pode-
rosas preparam investidas no mercado
nacional, como a HP.

Essa abertura do mercado acirrou a
importancia ao atendimento das exigén-
cias dos clientes brasileiros. Duas delas
mostram estar especialmente em evidén-
cia, ditando a oferta dos equipamentos
de codificagdo no Pais. Em primeiro
lugar, o low cost — isto ¢, baixo custo
de investimento inicial, baixo custo de
manuten¢do, rendimento na operagdo
e payback (amortizagdo) o mais rapido
possivel. Em segundo lugar, a facilidade

de uso — que ndo se resume a interfaces
simples e claras das maquinas, esten-
dendo-se ao grau de complexidade do
manejo em reabastecimentos e & neces-
sidade de intervengdes.

O objetivo maior dessas tendéncias
tecnoldgicas € um s6: uptime, a expres-
sdo inglesa difundida no jargdo industrial
que significa operagdo, funcionamento.
Num cenario de competitividade cada
vez mais feroz, os prejuizos com paradas
de producdo tornam-se potencialmente
cada vez mais temiveis.

A seguir, EMBALAGEMMARCA mostra
o impacto dessas tendéncias em siste-
mas de codificacdo de embalagens nas
novidades planejadas pelos fornecedores
— grandes ou pequenos, tradicionais ou
novos — do mercado nacional.
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A investida da HP

Com tecnologia singular e forca da marca, empresa americana
busca oportunidades nas linhas locais de codificacao de embalagens

m__=.f—_.,4--rﬂ

7 - SPRING

uem ndo conhece a HP? Apostan-

do na forca de sua marca, a multi-

nacional americana da area de tec-

nologia agora busca oportunidades

no Brasil para uma competéncia
sua ainda ndo muito conhecida: a codificacdo
¢ marcagdo de embalagens. A empresa acaba
de inaugurar uma sucursal brasileira da divisdo
Sistemas de Impressdo Especializados (SPS, na
sigla em inglés), que administra o licenciamen-
to de sua tecnologia de impressdo por jato de
tinta (inkjet) para aplica¢des industriais.

O processo da HP pode ser usado para
imprimir informagdes em embalagens primarias
e secundarias dos mais diferentes materiais, e
¢ baseado em moddulos que utilizam cartuchos
bastante parecidos com aqueles das impressoras
inkjet da marca para uso doméstico. Em vez do
jato de tinta continuo (CI1J, na sigla em inglés),
tecnologia mais arraigada no mercado de codi-

ficacdo industrial, a HP utiliza o inkjet térmico
(T1J). Segundo a empresa, esse ¢ um diferencial
importante. “O thermal inkjet proporciona uma
resolucdo de impressdo bem melhor, com tragos
limpos, sem os pontilhados tipicos do inkjet
continuo”, afirma Sergio Nagano, gerente de
vendas e marketing da HP SPS para a América
Latina.

A codificagdo da HP ¢é capaz de imprimir
em grandes areas e em diversas cores simul-
tancamente através da disposi¢do de cartuchos
em série. Permite, também, a impressdo de dis-
positivos de seguranga — com tinta ultravioleta
invisivel, por exemplo — e de codigos 2D com
dados variaveis. “Nossa tecnologia tem sido
bastante utilizada em outros paises na implanta-
¢80 de projetos de e-pedigree (rastreabilidade) e
de autenticag@o de produtos”, relata a japonesa
Nachi Tamura, executiva da HP SPS americana
que esteve no Brasil no de abril altimo para

Foxjet, representada no
Brasil pela Sunnyvale, é
um dos OEMs da HP no
mercado de codificagao.
Tecnologia de inkjet
térmico produz impressoes
sem pontilhados
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auxiliar a consolida¢do operacional do
negocio.

Transferéncia tecnoldgica

Sobre negoécios, alias, a HP SPS segue o
modelo OEM. Significa que a empresa
ndo fabrica codificadoras. Na verdade,
fecha contratos para a transferéncia da
sua tecnologia de impressdo para equipa-
mentos de parceiros. Convenientemente,
as pecas de propaganda e os gabinetes
desses aparelhos costumam aproveitar a
fama da matriz tecnoldgica utilizando o
selo “inkjet technology by HP”.

No mundo, a HP SPS ja conta com
mais de 400 OEMs. Codificadoras de
cinco parceiras americanas ja podem ser
encontradas no mercado brasileiro: da
Foxjet, comercializadas pela Sunnyvale;
da Anser, através da Techmaster; da Fle-
xJet (PTS), distribuidas pela WFB; da
Digital Design (Genesis), representada no
Pais pela Lanin; e da HSA USA, importa-
das pela Inkjett.

A HP evita detalhar custos, mas susten-
ta que a tecnologia é competitiva frente ao
jato de tinta continuo num calculo de custo
total de posse (TCO) — que equaciona os
desembolsos de aquisi¢do e de abasteci-
mento do sistema com os de manutengio
e de probabilidade de paradas. “Nossa tec-
nologia ¢é acessivel porque os precos finais
nio embutem o retorno do investimento”,
alega Nachi Tamura. “Os custos de P&D
do nosso inkjet ja foram amortizados com
as vendas em outros segmentos.”

Impressoras com
tecnologia da HP
utilizam cartuchos
similares aos

das impressoras
domésticas

www.embalagemmarca.com.br

HP
(11) 5502-5290
www.hp.com/oeminkjet

Inkjett
(41) 3022-5533
www.inkjett.com.br

Para mais infosmacoes
v kroinies com b

Life is liquid. (2)

Lanin Techmaster
(11) 3906-7381 (51) 3377-7613
www.lanin.com.br www.techmastersul.com.br

Sunnyvale WFB

(11) 3048-0147 (11) 2605-6640
www.sunnyvale.com.br www.wfb.com.br
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Icone de acessibilidade

Novidade espanhola pode aproximar o laser
das pequenas e médias empresas nacionais

omparada com outros sistemas de
marcagdo, a codificagdo a laser
apresenta alguns diferenciais
importantes, entre eles impressoes
indeléveis e uptime, pelo fato de
ndo depender de tintas, fitas ou solventes para
funcionar (sendo também, portanto, um proces-
so “mais limpo”). No entanto, esses beneficios
tém um prego. “O impacto do investimento ini-
cial em laser sempre foi alto no Brasil, impedi-
tivo para muitas pequenas e médias industrias,

que sempre ficaram a margem dessa tecnolo-
gia”, afirma Hélio Jardim, diretor da Amazon
Coding. A empresa quer mudar essa situagdo
com a Icon (“aicon”, na sonoridade original da
palavra, inglesa), codificadora a laser low cost
da espanhola Macsa.

Segundo Jardim, a novidade, “fabricada por
uma empresa com quarenta anos de experiéncia
em impressdo a laser”, custa em torno de 30%
menos que as impressoras a laser do mesmo
nivel.

Dotada de um design moderno, parecido

Icon: codificacédo a laser com
custo de investimento cerca de
30% menor

com o de um gabinete dos eletrodomésticos
mais modernos, a Icon possui 10 watts de
poténcia, sendo voltada a pequenas e médias
produgdes ou a grandes produgdes em linhas
de baixa velocidade. A codificadora trabalha
com dois sistemas selecionaveis de impressdo
(matriz de pontos e vetorial) ¢ também segue
o conceito user friendly. “Ela possui interface
extremamente amigavel, ¢ facil de operar”,
garante Jardim.

O diretor da Amazon Coding antecipa que
as fabricas de cosméticos e os laboratorios
com produgdes ndo muito velozes, que sempre
utilizaram codificadoras inkjet, serdo focos
especiais de prospec¢do da Icon. Na compara-
¢do com o jato de tinta, o Unico sendo ao laser €
a incompatibilidade com determinados tipos de
embalagens plasticas. “Para as aplicagdes via-
veis, os beneficios do laser sdo muito claros”,
opina Jardim.

Amazon Coding
(11) 3133-7667
www.amazoncoding.com.br

Macsa
+34 (93) 873-8798
WWW.macsa.com

E Saiba maiz sobre o funcionamento da Icond

T
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Estréia em inkjet

Gysscoding envereda em novo mercado
com marca propria e custo/beneficio

valorizagdo da
tendéncia do low
cost, com produ-
tos fortemente
alicercados na
equacdo custo/beneficio, vem
sendo responsavel pelo cresci-
mento da Gysscoding no mer-
cado nacional de codificagdo
e marcagdo de embalagens.
Representante exclusiva para o
Brasil de impressoras por ter-
mo-transferéncia da americana
Norwood e também atuante na
area de codificacdo por toque
seco (ink roll), em ambos os
casos com maquinas apelativas
ao alto rendimento e ao baixo
custo de investimento e manu-
tengdo, a empresa acaba de
anunciar sua estréia em outro
segmento: o de codificadoras
inkjet.

O projeto tera inicio com a
comercializagdo de uma maqui-
na importada, de tecnologia
inglesa, que, numa espécie de
modelo OEM, ter4 estampada a
marca da Gysscoding. “Trata-
se de uma codificadora com-
pacta, versatil e de alto desem-
penho, capaz de ser empre-
gada em linhas de producdo
dos mais variados segmentos e
com preco cerca de 40% menor
que o das maquinas similares”,
detalha Emerson Gyenge, dire-
tor comercial da Gysscoding.

Batizada de Gyss 4400, a
nova codificadora imprime até
1 666 caracteres por segundo

com uma ampla variedade de
fontes, é capaz de imprimir
logotipos e graficos e possui
ajuste automatico de viscosi-
dade da tinta. Os insumos para
impressao, alids, serdo também
comercializados pela Gyssco-
ding. Além do preco e dos
custos de operacdo econdmi-
cos, a Gysscoding aponta na
pos-venda outra vantagem, na
briga pelo ja bastante concor-
rido mercado de codificadoras
por jato de tinta. “No6s mesmos
daremos assisténcia ao clien-
te, sem o tratamento impesso-
al que geralmente os grandes
nomes do mercado, com call
centers, dedicam aos clientes”,
afirma Gyenge.

Gysscoding
(11) 5622-6794
www.gysscoding.com.br

Gysscoding:
apelo de preco em
sua primeira jato

de tinta
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Concepcao oriundi

Joint-venture em codificacdo alia maquinas italianas a insumos brasileiros

rande fabricante dos chamados con-
sumiveis, isto ¢, tintas e diluentes
utilizados nos processos de codifi-
cacdo industrial, a Betim Quimica
estd promovendo a estréia de um
negocio brandido como inédito no mercado
nacional. A empresa costurou uma joint-venture
com a fabricante italiana de codificadoras Zanasi
baseada na comercializacdo das maquinas aliada
a produgdo local dos insumos para impres-
sdo. “O principal beneficio ao mercado”,
sustenta Miguel De Leon Tanure, gerente fi
comercial da Betim Quimica, “sera a pos-
sibilidade de aquisicdo de uma impres-

sora com tecnologia de ponta abastecida

com consumiveis até 40% mais baratos

em relagdo aos demais, majoritariamente
importados.”

Tanure afirma que os equipamentos da
Zanasi, ainda pouco utilizados no Brasil, se
destacam pela robustez, pela economia e pela
facilidade de operagdo. Ha impressoras para
pequenos caracteres com tecnologia CIJ (jato
de tinta continuo) e para grandes caracteres em
baixa ou alta resolugdo com a tecnologia DOD
(gotas por demanda, ou gota a gota). As tintas

Betim Quimica
(31) 3358-8510
www.betimquimica.com.br

nacionais que sairdo da fabrica da Betim Quimi-
ca, em Contagem (MQG), terdo a marca da Zanasi,
e 0s equipamentos contardo com assisténcia

técnica prestada pela rede de representantes que ~ Zanasi
. i . . +39 (05) 3699-9711
a fabricante de insumos possui em quinze Esta- = ° o

dos brasileiros. “A estrutura da Zanasi ja nasce
grande no Brasil”, anuncia o gerente comercial
da Betim.

Codificadora da Zanasi:
equipamento italiano com
insumos nacionais

Grandes antenadas

Tendéncias do mercado nao desperdicadas por Markem-Imaje e Videojet

aior custo/beneficio e mais faci-
lidade de operagdo ndo sdo arti-
ficios de venda exclusivos das
pequenas e médias fabricantes de
equipamentos para codificacdo e
marcagdo de embalagens. Os nomes mais fortes

desse mercado nédo estdo alheios a esses drivers,
e tém investido em novidades com esses perfis.

A operagdo brasileira da multinacional fran-
co-americana Markem—Imaje, por exemplo,
promovera em junho o langamento mundial da
mais nova integrante de sua linha de impresso-
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ras SmartDate, que operam com a tecnologia
de transferéncia térmica: a SmartDate 5 / 128.
Indicado para impressdes de dados variaveis
em filmes de embalagens flexiveis, laminados
e etiquetas, o modelo garante uma 4rea maior
de impressdo (largura de até 128 milimetros
e comprimento de até 150 milimetros), elimi-
nando a necessidade de instalacdo de outras
impressoras na linha de producéo.

A maquina permite, por exemplo, imprimir
ingredientes e tabelas nutricionais, o que ¢
brandido como vantagem ante os equipamentos
concorrentes. “E importante ressaltar que a
novidade pode realizar a impressdo de varios ) .

SmartDate 5: economia no
produtos ao mesmo tempo, em linhas de enchi- consumo de ribbons
mento multiplo, permitindo diminuir estoques
de filmes de embalagem pré-impressos, gragas
a impressao simultanea de dados variaveis e de
informagdes nutricionais”, diz Claudia Pereira, América Latina.
gerente de marketing da Markem-Imaje para a Segundo Claudia, uma inovacdo da Smart-
Date 5/ 128 ¢ a possibilidade de diminuigdo de
custos operacionais em consumiveis. A maquina
utiliza ribbons (fitas de impressdo) que necessi-
tam de intervalos de apenas 0,5 milimetro entre
impressdes, aumentando, assim, o rendimento
do insumo em até 10%.

Simplicidade faz sucesso

No segmento de inkjet, outra poténcia em
sistemas de codificagdo e marcagdo, a ame-
ricana Videojet, j4 vem colhendo bons frutos

Mudanca de comando
na Sunnyvale

Representante para o Brasil de uma importante
fabricante mundial de equipamentos para
codificagéo e marcagéao, a britanica Domino, a

| Sunnyvale anunciou em maio a promogao de
Kleber Miranda ao posto de diretor operacional.
Miranda, que ocupava o cargo de diretor
comercial, sucede a Luiz Nishikawa, que

por trinta anos comandou as operacoes da
empresa. Nishikawa passa a fazer parte do
conselho administrativo. Convidada a participar
desta reportagem por EMBALAGEMMARCA, a
Sunnyvale nédo havia respondido as solicitagdes

Videojet série 1000: conceitos . -
simplificados em codificadoras até o fechamento desta edicéo.

por jato de tinta
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engenharia e o sistema de abastecimento tipicos o

das codificadoras por jato de tinta foram revi- ‘U'iEiTE-ﬂDE na FIE pﬂ.l
sitados. Resultado: equipamentos compactos TE'E ﬂﬂlﬂgia 9 {]Dg

com design limpo, sem fios ou tubos aparentes,

interface intuitiva para o usuério e, como maior De16a 19 de 1“” ho.

inovagdo, um sistema simplificado de reabaste-
cimento de tinta e solvente, baseado nos cha- & 5

mados Cartuchos Inteligentes, unidades de tinta
e solvente controlados por um micro-chip, para
aplicagdo mais eficiente e econdmica.

no mercado brasileiro por ter apostado nos
conceitos de prego mais acessivel e facilidade
de operagdo.

Introduzida no mercado nacional em meados
do ano passado (veja EMBALAGEMMARcA n° 106,

Boa recepcao

“Outro diferencial da série 1000 é o Nucleo, um
cassete que integra pecas mecanicas tradicio-
nalmente separadas nas ink jet convencionais,
eliminando trocas de filtro e manutengdes”,
destaca Paulo Machado, gerente de produto
SCIJ (Small Character Ink Jet) da Videojet
para a América Latina. “Com esse conceito, o
uptime da maquina ¢ significativamente incre-
mentado.”

O primeiro langamento da série 1000 da
Videojet foi o modelo 1510, trazido ao mercado
nacional em meados de 2008. Em janeiro deste
ano, a Videojet brasileira introduziu um outro
modelo dessa familia, o 1210, mais simples e il =
voltado a linhas com menor intensidade de pro- = -

dug@o. A prova de que o mercado nacional esta . Hﬁtulns SlEE'\"E em FHJE' PET e D P5+

avido por esse tipo de conceito de codificadora,
» Rotulo-lacre

- i r*’_ b

segundo Machado, ¢ a rapida aceitagcdo que os
equipamentos tiveram. “Ja comercializamos
100 unidades do modelo 1510, e 38 unidades da

12107, diz o profissional da Videojet. EM| - TEEI'I[]l[}gIH prﬂpna em tl]nElS
de encolhimento
Markem-Imaje Sunnyvale Videojet (Desenvolvido de acordo com cada projeto)
(11) 3305-9453 (11) 3048-0147 (11) 4689-8800
www.markem-imaje.com.br - www.sunnyvale.com.br www.videojet.com = s ==
| ) ' « Servico de aplicacao
, : em sala com principios GMP.
Conheta mais detalhes sobre a Smartlate 5@ |'r
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ROTULAGEM

De olho nas ampolas

entre os inimeros mercados |
em que ainda pode avangar,
o segmento de rdtulos auto-

adesivos parece ter no de

ampolas de medicamentos
injetaveis um dos mais promissores. Basta
lembrar que, segundo diferentes estima-
tivas, sdo produzidas no Brasil algo em
torno de 1,5 bilhdo de ampolas por ano,
das quais a parcela rotulada é descrita ndo
em quantidades ou em percentuais, mas

por expressdes como “minima” e “insigni-

ficante”.

E um quadro um tanto frustrante para os
potenciais fornecedores, quando se cruzam dois
dados: de um lado, a informacdo de que o uso
daquele sistema de identificagdo foi liberado ha
dez anos pela Agéncia Nacional de Vigilancia
Sanitaria (Anvisa); de outro, as vantagens, bran-
didas pelos convertedores, que os auto-adesivos

B =

- m e

L

Rétulos auto-adesivos para

ampolas: apesar de maior

visibilidade, a participagcao
no mercado é minima

Lider

de 20

teriam sobre as ampolas serigrafadas (ver
quadro).

Ocorre que ha pelo menos dois empeci-

lhos a implantag@o generalizada da rotulagem

de ampolas: 1) a liberagdo pela Anvisa
abrange um numero restrito de categorias
de medicamentos; 2) embora ainda assim
os volumes finais sejam altamente expres-
sivos, a maioria dos laboratérios resiste a
substituir as ampolas serigrafadas, entre
outras razdes devido ao conforto das tecno-
logias ja em uso.

Nao ¢ o caso do Hipolabor, laboratério

farmacéutico com fabrica em Sabara (MG) e
centro administrativo em Belo Horizonte, fornece-
dor de medicamentos genéricos para todo o Brasil.

na fabricagdo de remédios injetaveis para

uso hospitalar, o laboratdrio mineiro produz cerca

milhdes de ampolas por més. Desse total,

“apenas” 9 milhdes sdo rotuladas, mas a empresa

Rotulo versus serigrafia: tema de altissimas temperaturas

Em 1999, com o objetivo de facilitar a identifi-

cacao visual dos remédios injetaveis, a Agéncia

Nacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa),
através do decreto n° 3.029, abriu permissdo
para a aplicagéo de rétulos auto-adesivos em
ampolas de medicamentos injetaveis. O decre-
to estipulou os padrées de cores e de informa-
coes a ser contidas nos roétulos, mas nao foi
totalmente abrangente. A liberacdo limitou a
remédios usados em anestesiologia e terapia
intensiva o uso de rotulagem no lugar de seri-

grafia (ou ACL, do inglés applied ceramic label),

hoje o processo hegeménico de decoragao de
ampolas de vidro.

Naturalmente, os fornecedores de rétulos auto-
adesivos tém total interesse em que o uso de
seu produto passe a ser impositivo num mer-
cado estimado em 1,5 bilhdo de unidades/ano.
No amplo rol de argumentos dessa cruzada,
eles brandem temas de altissimas temperatu-

ras, literalmente. Lembram, por exemplo, que a
decoracéo por serigrafia é feita em fornos com
temperaturas de 600 graus Celsius para fixar a
tinta no vidro, o que significaria alto consumo
de energia e teria custo maior. Ademais, como
as ampolas sao serigrafadas em uma cor so,
isso traria riscos para o paciente, ja que, duran-
te um procedimento de emergéncia, a seme-
lhanga entre as ampolas pode confundir os pro-
fissionais que manipulam remédios injetaveis.
Como nao ha obrigatoriedade, os laboratérios
em geral ndo demonstram interesse em adotar
a rotulagem, até porque nem todos produzem
os medicamentos incluidos no grupo autoriza-
do pela Anvisa. Contra-argumentam, também,
que os rétulos ndo suportariam as altas tempe-
raturas exigidas pela esterilizacdo das ampolas
em autoclave (equipamento de desinfecgéo por
vapor a alta pressao, com temperatura superior
a 130 graus centigrados).

No entanto, a Novelprint destaca, através de
sua assessoria de imprensa, ter desenvolvido
em colaboracdo com a Associacdo Brasileira
de Normas Técnicas (ABNT ) um rétulo, aplica-
vel antes do enchimento das ampolas, que tem
entre seus diferenciais justamente a resisténcia
aquela temperatura. Suas caracteristicas estao
descritas na norma NBR 14.490/2000 - que
versa sobre a padronizagao para rotulagem

de medicamentos usados em anestesiologia e
terapia intensiva.

O fato é que a eventual generalizacdo do uso
de rétulos em medicamentos representa uma
profunda mudanca de conceito em que se
envolvem laboratérios, hospitais, profissionais
que manipulam drogas injetaveis e pacientes.
S&o muitos, enfim, o que o diretor-superin-
tendente do Hipolabor, Renato Alves da Silva,
descreve como “pontos a acertar entre os
laboratérios e a Anvisa.”
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A méquina rotuladora da Novelprint em operago no Hipolabor
aplica até 18 mil rétulos por hora em pequenas ampolas

se prepara para chegar a 14 milhdes até dezembro

proximo, quando colocard no mercado uma nova

linha de genéricos.

Com essa perspectiva e prevendo o crescimen-
to do mercado, o Hipolabor adquiriu recentemente
da Novelprint uma rotuladora de auto-adesivos
NovelTech, que foi adaptada especialmente para
a necessidade do laboratério e tem velocidade de
aplicacdo de até 18 mil rétulos por hora em ampo-
las de 0,5 mililitro a 20 mililitros. A nova maquina
veio complementar o desempenho de um equipa-
mento importado ja existente na fabrica, que ndo
conseguiria atender ao aumento da demanda.

O diretor-superintendente do Hipolabor, Rena-
to Alves da Silva, acredita que “o auto-adesivo
poderia ter participagdo integral na rotulagem de
ampolas” — mas que isso “implica uma discussdo
mais profunda acerca da pirataria, que encontra
terreno fértil para proliferar na producdo em larga
escala, e na possibilidade de remogdo daquele
acessorio de identificaggo por falsificadores”.

Na opinido de Alves da Silva, “os rotulos
auto-adesivos proporcionam versatilidade a linha
de produgéio e também aos processos fora dela”.
Ele destaca, por exemplo, que em ambientes
hospitalares com departamentos de logistica bem
estruturados e dotados de tecnologia para captura
e tratamento de dados, esse sistema de rotulagem
permite incluir codigos de barras nas ampolas,
facilitando o controle de estoques, a identificacdo
e a conferéncia no momento do uso, e ainda o
rastreamento das unidades.

Outra vantagem apontada por ele é a diversi-
dade de cores e de recursos graficos possivel na
impressdo dos rotulos, que ndo se observa na tradi-
cional gravacdo com serigrafia no vidro. (AES) [
Novelprint Schott

(11) 3768.4111 (11) 4591-0200
www.novelprint.com.br www.schott.com.br

www.embalagemmarca.com.br

FOTOS: DIVULGAGAO

2009

pavilhao
horario -

a producao

o engarrafamento
e a embalagem
das bebidas

wiwhw simaei.it




LIMPEZA DOMESTICA

0 dragao da novidade

Empresa brasileira desenvolve produto inédito: dgua sanitaria em garrafa de PET

stréia nos pontos-de-venda do

Nordeste, na primeira quinzena

de junho, uma embalagem alvis-

sareira para produtos de limpeza

doméstica pesada. Com sua marca
Dragdo, a pernambucana Interlandia langara a
primeira agua sanitaria do mercado em garra-
fa de PET. Trata-se de um projeto arrojado. A
fabricante investiu em pesquisas proprias para
criar uma blenda especial, capaz de tornar o
PET adequado ao acondicionamento do pro-
duto — ocorre que, diferentemente das garrafas
de polietileno de alta densidade (PEAD), hege-
monicas no mercado de aguas sanitarias, as
garrafas convencionais de PET ndo garantem
impermeabilidade suficiente ao cloro, principio
ativo do produto.

Inspirada numa solugdo para tornar o PET
resistente ao processo de pasteurizagdo no
envasamento de cervejas, criada pela fabricante
japonesa de maquinas sopradoras Nissei ASB, a
Interlandia desenvolveu uma blenda adequada
ao contato com o cloro. A definicdo do ponto
otimo da mistura, composta por PET, poliamida
(nylon) e um agente selante, levou dois anos. O
uso do material ja foi autorizado pela Agéncia
Nacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa).

Segundo Mario Sérgio Tavares, diretor da
Interlandia, a blenda atende ao objetivo de se

FOTO: CARLOS CURADO - BLOCO COMUNICAGAO

Prototipo da garrafa
de PET da Interlandia:
patente internacional
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obter uma embalagem resistente a corrosao,
inovadora e de custo reduzido. “Comparado ao
PEAD, o custo com a matéria-prima das novas
embalagens ¢ 50% menor”, calcula o executivo.
O PET usado no processo podera ser virgem
ou reciclado. Por sua vez, a poliamida sera
fornecida por uma empresa internacional, que a
Interlandia prefere ndo identificar.

Patente global
A Interlandia desenvolveu uma garrafa-prototi-
po de 1 litro com coloragdo azul (mostrada na
foto ao lado). No entanto, a empresa decidiu
alterar a idéia inicial e utilizar a cor verde,
predominante nas embalagens de agua sanita-
ria no Nordeste. A decoragdo da garrafa fica a
cargo de um rétulo- manga confeccionado pela
Incoplast.

A fabricagdo da embalagem ¢ feita pela
propria Interlandia, em duas maquinas injeto-

ras de preformas e uma sopradora, fornecidas
pela Pavan Zanetti. Foram adquiridos moldes
exclusivos para a embalagem e para a tampa,
desenvolvidos pela Moltec. Uma particulari-
dade da matriz da tampa ¢ a integragdo, num
unico bloco, de bico, lacre e tampa, pegas mui-
tas vezes moldadas separadamente. Ao todo, o
investimento no projeto da agua sanitaria em
garrafa de PET foi de 1,5 milhdo de dolares.

A Interlandia trabalha, ainda, com garrafas
de PEAD. Contudo, de acordo com Tavares,
pretende migrar totalmente para o PET “em
médio prazo”. Prevendo que a novidade cause
rebuligo no mercado, a empresa patenteou a for-
mula da blenda em nivel internacional. A idéia
¢ cobrar royalties ou costurar associa¢des que
sejam interessantes para globalizar a dgua sani-
taria em PET. O diretor da Interldndia informa
ja estar negociando a exportagdo de preformas
com o composto. (AES) E|

Incoplast
(48) 3657-3000
www.incoplast.com.br

Moltec
(11) 5693-4600
www.moltec.com.br

Pavan Zanetti
(11) 3475-8500
www.pavanzanettic.com.br

A fabrica da Arconvert Brasil chega de bracgos abertos ao mercado.

e

A Gafor & o grupo talians Fediigoni vao Inaugurar uma Tabrica de filmes ¢ papéis autoadesives no Brasil., A partir do
segundo semestre, toda a América do Sul contard com uma producdo lecal, mas com tecnologia & know-how itallanos,

adequada ao nosso mercado. @ m CO NVERT. %%m_

Tel.: 11 21640700




ACOES INSTITUCIONAIS

A base do sucesso

Mostrar os beneficios de uma embalagem é fundamental no Prémio EmBALAGEMMARCA

uando o PrREMIO EMBALAGEMMARCA

— GRANDES CASES DE EMBALAGEM

foi langado, em 2007, houve quem

o identificasse como “mais uma”

premiacdo no setor. Desde o inicio,
entretanto, todos os esforgos dos organizadores
— a Bloco de Comunicacdo, editora da revista
EMBALAGEMMARCA, em parceria com a SPR
International — se voltaram para marcar as dife-
rengas na concepc¢do dessa iniciativa. A opgao
por fugir da tradicional divisdo em categorias
para trabalhar com o estudo de casos é, sem
duvida, a maior delas.

Ao valorizar os beneficios trazidos a indus-
tria usuaria pela adogdo de uma embalagem, o
PrEMIO EMBALAGEMMARCA permite que empresas
de menor porte concorram, em pé de igualda-
de, com as lideres de mercado. O importante,
segundo os critérios que guiam o julgamento das
inscrigdes, ¢ que haja resultados significativos,
traduzidos preferencialmente em numeros incon-
testaveis.

Dessa forma, tdo importante quanto inscrever
uma boa embalagem ¢é contar adequadamente os
ganhos proporcionados por ela. Quando o juri
do Prémio se retine, procura avaliar em primeiro
lugar a historia contada nas fichas de inscrigao,
obviamente cotejando o que ali estd com a amos-
tra fisica da embalagem enviada.

Por isso, pode-se dizer que inscrever boas
embalagens ndo ¢ em si um diferencial capaz de
garantir um dos tdo cobigados troféus do PrémiO
EMBALAGEMMARCA. A clareza da explica¢do que
se coloca na ficha ¢ fundamental para a orien-
tagdo dos jurados. Afinal, os ganhos proporcio-
nados por uma embalagem, em muitos casos,
sdo invisiveis aos olhos de quem ndo esteve
envolvido com o projeto desde a sua concepgao.
Ganhos de produtividade, economia de mate-
rial, redugdo de impacto ambiental, aumento
de vendas, facilitagdo do uso pelo consumidor
final e outras tantas demandas que sdo a razdo
de ser dos departamentos de embalagem podem

passar despercebidos por quem analisa as pecas
inscritas.

A recomendagdo que se faz as empresas inte-
ressadas em buscar, com reais chances, um lugar
entre os premiados €, portanto, que procurem
informagdes para fazer suas inscrigdes. Descre-
ver o cenario que levou a solu¢do de embalagem
em questdo, explicar a solugdo encontrada e
mostrar claramente os resultados obtidos pode
ser a base do sucesso. (MP) EN|
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ou GRANDES GASES DE EMBALAGEM o

Dicas para melhorar suas chances

o Selecione as embalagens que foram mais bem sucedidas, sempre sob a ética da industria usuaria

J Leia atentamente o regulamento do Prémio (disponivel em www.grandescases.com.br)

o Reulna informacdes que demonstrem os resultados positivos (se forem dados confidenciais, pode-se pre-
parar um termo de confidencialidade ou trabalhar com porcentagens)

o Certifique-se de que uma pessoa nédo envolvida no projeto (um membro do juri, por exemplo) seja capaz
de entender com clareza o caso descrito

o Esclareca suas duvidas com os organizadores, pelo e-mail premio@embalagemmarca.com.br, ou pelo
telefone (11) 5181-6533

o N&o deixe para a Ultima hora. As inscrigcdes vao até 21 de agosto, mas prepara-las com antecedéncia
pode ajudar a coletar melhores informacdes

E tempo
de mudanga...

de investimento...

de superacéo... \:—;:'.'-"3-

de novas solugoes...

4053 2143 - www.grandpack.c

\ 55 11
contato@grandpack.com.br



PANORAMA

O setor de transformados plasticos faturou
40,9 bilhdes de reais no Brasil em 2008,
12,3% a mais que em 2007, informa um
balanco recém-divulgado pela Associagao
Brasileira da Industria do Plastico (Abiplast).
Mas é um outro dado desse documento

que chama a atencdo. A presenca no
mercado nacional de transformados plasticos
importados cresceu 18,6% em 2008,
resultando num déficit da balanga comercial
do setor da ordem de 996 milhdes de dolares.
E o maior desequilibrio ja registrado desde
1997, quando foi iniciado o acompanhamento
desses valores. Embora o montante das
importacdes, equivalente a 155 mil toneladas,

REPRODUGAO

METALICAS

Website da fabricante de embalagens
de aco é reformulado

Uma das mais importantes fabricantes nacio-
nais de embalagens de ago, a Companhia
Metalurgica Prada, acaba de inaugurar seu
novo site na Internet (www.prada.com.br). O
site é agora integrado ao portal da Companhia
Siderurgica Nacional (CSN), que assumiu em
2006 o controle da empresa. “O novo site
foi desenvolvido com o objetivo de facilitar a
navegacgao dos clientes e disponibilizar mais
informagdes mercadoldgicas e institucionais
da empresa, além de seus langamentos, curio-
sidades e novidades sobre o mercado de
embalagens”, diz Caroline Hora, gerente de
marketing da Prada.

MOVIMENTAGAO NO MUNDO DAS EMBALAGENS E DAS MARCAS

ndo seja classificado, é certo que parte

consideravel dele tenha sido destinado ao uso
em embalagens — em volume, o segmento
mais significativo para o setor brasileiro de
transformados plasticos (32%). O indice
ratifica a preocupagéo de muitos especialistas

e militantes da industria de plasticos quanto

ALIMENTOS

Tabelas que destacam calorias e nutrientes sao adotadas pela Mars

Como reflexo de uma iniciativa
global, a Mars se tornara a primeira
empresa do mercado brasileiro

de chocolates a adotar em suas
embalagens as chamadas Guideline
Daily Amounts (GDA) - tabelas que
comunicam claramente, de forma
graficamente amigavel, as calorias e
a quantidade de nutrientes contidas
nos produtos, comparando-as com
volumes recomendados de ingestao
diaria. As embalagens da linha de
confeitos M&M'’s serdo as primeiras
afetadas pela acdo, chegando ao
mercado ja a partir de julho com

o teor caldrico ressaltado na parte

DIVULGAGAO

a4 junho 2009

a uma invasdo de produtos importados,
acabados ou intermediarios, no mercado
nacional de embalagens. E uma ameaca
alimentada por distor¢goes da politica tributaria
brasileira e pela falta de integragéo entre os
elos dessa cadeia de valor — assunto discutido
em um seminario do CicLo DE CONHECIMENTO
EMBALAGEMMARCA realizado no ano passado.

frontal e tabelas com as quantidades
de gorduras, sodio e agucar em
seus versos. Todas as embalagens
dos chocolates da Mars deverao
aderir ao projeto até o fim de 2009.
“A agdo reflete nossa preocupagao
com o bem-estar dos consumidores
e reafirma nosso compromisso com
saude e nutricdo”, diz Filipe Ferreira,
presidente da Mars Chocolate
América Latina. O Brasil sera o
segundo mercado latino-americano
da Mars a implantar o GDA, depois
do México. A empresa ja utiliza as
tabelas nos Estados Unidos, na
Europa e na Australia.

Pacote de
M&M’s:
calorias

na frente,

nutrientes
no verso
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Mudanca na Pack Expo ((LANGAMENTO )
Feira americana de embalagem passara a abranger processos J ato d e Tinta ﬂ ﬂk JEI' J

Realizada nos anos tera inicio na Pack Expo

pares em Chicago, e International de 2010, a
nos impares em Las ser realizada em Chicago.
Vegas, a Pack Expo, Nada muda na Pack Expo
considerada uma das m Las Vegas deste ano, que
principais mostras m ocorrera entre 5 e 7 de
setoriais do mundo na outubro. “Os fabricantes
area de embalagens, de bens de consumo cada
ira expandir seu foco ® vez mais combinam suas

e passar a abarcar equipes de engenharia para

também solugdes em processamento. obterem solugdes integradas, buscando
De acordo com o organizador do evento, exceléncia operacional ao longo de toda
o Packaging Machinery Manufacturers a linha de produgéo”, diz Charles Yuska, Tﬂque SEﬂ'ﬂ' t' I"R Hﬂ"}

Institute (PMMI), entidade que congrega presidente e CEO do PMMI. “A ampliacéo
os fabricantes americanos de maquinas do foco das feiras, portanto, busca
de embalagem, essa nova abordagem espelhar essa tendéncia.”

GYSS 1300

PLASTICAS

Degradavel, e agora também brilhante

Primeiras embalagens oxi-biodegradaveis metalizadas surgem no México

Maior indUstria de panificacdo do de bolos, salgados e snacks com a

mundo, dona no Brasil das marcas marca Takis, da Barcel, subsidiaria r
Pullman e Nutrella, a multinacional da Bimbo. A degradacéo acelerada

mexicana Bimbo acaba de se é fruto da adigéo, na producédo

tornar, numa agio em seu mercado das embalagens, do aditivo d2w,

natal, a pioneira mundial no uso da inglesa Symphony Plastics —

de embalagens plasticas flexiveis distribuido no Brasil pela Res Brasil.

metalizadas oxi-biodegradaveis —isto A Bimbo ja utilizava a tecnologia

é, que em meses se decompdem no em embalagens de paes de forma
ambiente, por agcdo de agentes como  mexicanos (veja EMBALAGEMMARCA n°
umidade, luz solar e microorganismos. 109, setembro de 2008). O projeto
O filme metalizado empregado, de da Barcel teve apoio governamental,
polipropileno biorientado (BOPP), é do Conselho Mexicano de Ciéncia e
utilizado na confecgdo de invélucros  Tecnologia (Conacyt).

QUEREMOS CAMBIAR EL MUMDO, g A unica série econdmica com

POR ESO EMPEZ AMOS POR E : cabeca impressora de 52mm que
. cria & imprime codigo de barras.

int. 52x30mm - cont. S3xS0rmm

Assistércia Tecnica, Manutengao ¢ )
Pecas de Repoticio para todo BRASIL

Visite-nos:

@} Fispal Tecnologia

16 a 19 de junho, Rua A, Stand 147

GYSSCODING

SYSTEM
Tel.: 11 5622-6794

www.gysscoding.com.br
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MOVIMENTAGAO NO MUNDO DAS EMBALAGENS E DAS MARCAS

Sem crise nos lancamentos

Mundo afora, ritmo de noves produtos cai. No Brasil, aumenta

Se o ritmo de langamentos de
produtos puder ser usado como
termometro da influéncia da crise,
pode-se dizer que no Brasil ela ainda
nem fez marola. De acordo com

o Laboratério de Monitoramento
Global de Embalagem da Escola
Superior de Propaganda e Marketing
(ESPM), os langamentos nacionais
no primeiro trimestre deste ano
quase dobraram em relagdo ao
primeiro trimestre de 2008. Com

isso, o Brasil saltou da sexta para a
segunda posicao entre os paises que
mais introduziram novos produtos

- portanto, novas embalagens — no
mundo nesse periodo, s6 ficando
atras dos Estados Unidos. No resto
do mundo, o nimero de langamentos

Nimero de
produtos langados

Paises que mais langa-

nos primeiros trés meses caiu 11,5%
em comparagdo com 0 mesmo
periodo do ano passado.

“Outro dado surpreendente é

que pela primeira vez as flexiveis
ultrapassaram as garrafas como

as embalagens mais adotadas

pelos langamentos”, aponta Fabio
Mestriner, coordenador do Nucleo de
Estudos de Embalagem da ESPM.

O levantamento foi feito com base
na ferramenta GNPD - Global New
Products Database, da consultoria
americana Mintel, e divulgado no fim
de abril ultimo, durante o Il Férum
Nacional de Gestao Estratégica da
Embalagem, organizado pela ESPM
em S&o Paulo. Veja, abaixo, alguns
numeros revelados pelo estudo:

mais adotados
pelos lancamentos

BRASIL | MUNDO 1 | EUA 13% 1 | Flexiveis 18%
2008 | 2296 61 501 2 | BRASIL 8% 2 | Garrafas 16%
2009 | 4099 54 430 3 | Japao 7% 3 | Cartonadas 8%
4 | Reino Unido 7% 4 | Bisnagas 7%
FONTE: ESPM / MINTEL - ABRIL 2009
5 | Alemanha 5% 5 | Potes 6%
EQUIPAMENTOS

AmBev volta a adquirir equipamentos da Krones

Nome forte em linhas de
embalagem para bebidas, a
multinacional alema Krones
comemora a retomada de negocios
com a AmBeyv, apds doze anos.

A maior cervejaria da América
Latina adquiriu da Krones uma
linha completa para o envasamento
de cervejas em vidro, voltada a
garrafas de 600 e de 630 mililitros.
A linha, cuja performance é de

60 mil garrafas/hora, esta sendo
montada numa nova fabrica

da cervejaria em Sete Lagoas
(MG), e é estrelada por uma
enchedora Mecafill (foto). Dotada

de um sistema de enchimento
com valvulas comandadas por
acionamento eletropneumatico, ao
contrario da tecnologia mecéanica
tradicional, a Mecafill adquirida
pela AmBev é uma das maiores
enchedoras ja instaladas no Brasil.

GENTE

Transicao na Abipet
Auri Margon assume presidéncia da entidade

O engenheiro Auri Margon é o
novo presidente da Associagéo
Brasileira da Industria do PET
(Abipet). Diretor da Recipet,
empresa que atua na area de
reciclagem, o executivo suce-
de a Alfredo Sette, que coman-
dou a entidade de classe nos
ltimos 14 anos (e que, a partir
de agora, passa assessora-

la). Margon, que acumula um
importante histérico de atua-
¢ao dentro da Abipet - ja coordenou as comis-
sbes de Meio Ambiente e de Comunicagao

— conversou com EMBALAGEMMARCA sobre os
desafios da entidade.

Quais seréo os principais objetivos de sua ges-
tdo a frente da Abipet?

Principalmente mostrar a sociedade, ao poder
publico e também ao mercado que a embala-
gem de PET é a melhor alternativa sob o ponto
de vista ambiental, econémico e social, para
determinados produtos. Seguiremos trabalhan-
do para que o Brasil continue entre as nagbes
lideres do mercado mundial do PET e atuar,
ainda, para que o Pais permaneca liderando os
processos de reciclagem das embalagens pds-
consumo, que hoje é de 53,5%.

A industria nacional de PET ja enfrenta efeitos
negativos decorrentes da crise econémica
mundial? O setor prevé desaquecimento em
curto prazo?

O setor do PET foi pouco atingido pela crise.
Apesar da reducdo das margens, o volume
continua sendo interessante. Andlises eco-
ndmicas mostram que, ao mesmo tempo

em que houve redugdo no consumo de bens
duraveis, as classes C e D passaram a adquirir
bens de consumo, especialmente alimentos,
nos quais o PET vem ganhando mercado. No
caso da reciclagem, houve alguma queda nos
precos, mas, ainda assim, muito inferior aos
demais materiais. A Abipet trabalhou para gerar
demanda e diversificar a aplicagdo do material
reciclado, garantindo variagdo menor no prego
pago ao catador.
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ESPECIAL

. . os ultimos meses, a equipe de EMBALAGEM- ambito do CicLo DE CONHECIMENTO — j& estava em pleno
Marca colocou para si mesma algumas andamento. Era preciso definir uma agdo editorial.
questdes destinadas a definir uma forma A equipe decidiu fazer uma rememoragdo, aqui
de marcar a data que simboliza um decé- apresentada, que ndo levasse os leitores a percorrer um
nio de trabalho dedicado ao fortalecimento exaustivo roteiro de langamentos de produtos e eventos,
e ao crescimento da cadeia de valor de embalagem no de aspecto geral ou relacionados a cadeia de valor da
Brasil: o décimo aniversario da revista, langada em embalagem. Para sermos coerentes com este objetivo,
junho de 1999. fazemos aqui um registro sintético: nos ultimos dez anos
Perguntas: Por que fazer um retrospecto dessa pre- o setor no Brasil cresceu, amadureceu, modernizou-se,
senga no mercado editorial especializado? Qual a impor- avancou. Hoje a embalagem brasileira se coloca em nivel
tancia da data para o setor de embalagem? A trajetoria da de qualidade que, excetuados uns poucos aspectos, nada
publicagdo muda ou mudou de alguma forma a vida dos fica a dever ao que de melhor existe no mundo.
leitores e das empresas? Por considerar que a resposta Para ndo cansar os leitores, optamos por registrar de
a ultima indagagdo ¢ positiva, entendeu-se que convi- forma visual os topicos principais da trajetoria do packa-
ria, sim, assinalar bem a ocasido. Uma a¢do com esse
Pais sofre com objetivo — o Semindrio Internacional “Desmistificando a

racionamento de
energia. Os efeitos
do “apagdo” nas

Inovagdo em Embalagem”, agendado para 3 de junho, no
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ging e de eventos de impacto em geral, numa linha do
tempo. Entendemos que isso seja mais agradavel — ou
“amigéavel”, como virou moda dizer — do que elaborar
uma reportagem de grande folego. Por mais extenso e
profundo que pudesse ser, esse trabalho seria incompleto.

No tocante ao texto, decidimos dedicar um bom
espago a trajetdria da propria revista EMBALAGEMMARCA.
Nao vai nisso trago algum de soberba ou narcisismo,
nem a ilusdo de que sejamos indispensaveis (embora nos
esforcemos para sé-lo). Mas entendemos que, fazendo
parte do universo da embalagem, nossa atuagdo nestes
dez anos esteve de alguma forma sintonizada com o per-
curso sempre dindmico e inovador do setor. Acreditamos
mesmo que, por minima que tenha sido, demos alguma
contribui¢do ao avango por ele alcangado.

Nosso modesto mérito consistiu em termos, assim
acreditamos, conseguido expressar nas paginas da revis-

viagens e eventos especializados no Pais e no exterior,
bem como na leitura, na interpretacdo ¢ na divulgacdo
de vastissimo material jornalistico e técnico relacionado
ao tema da embalagem. Tudo isso, mais o contato diario
com profissionais e estudiosos do assunto, ¢ ainda a
opinido do publico, possibilitou formar um respeitavel
cabedal de informagdo e conhecimento. Isso resultou na
elaboragdo de uma férmula de revista que recebe conti-
nua e crescente aprovagdo dos leitores e dos anuncian-
tes. Nesse aspecto, 118 edigdes regulares deste veiculo
e alguns Documentos Especiais publicados nestes dez
anos constituem um bom recorte do historico da emba-
lagem em nosso pais e um reforgo a familiaridade que a
equipe adquiriu com o assunto.

Essa familiaridade remonta a fundagdo da Bloco de

Comunicacdo, editora de EMBALAGEMMARCA, em 1987,
Naquele ano a empresa, criada como editora de publica-
¢cdes empresariais (“customizadas”, como se diz hoje),
iniciou suas atividades editando, para a associacdo das
industrias de embalagens de vidro (Abividro), o jornal
especializado (depois revista) Nova Embalagem, ganha-
dor de alguns prémios de jornalismo. Durante os mais de
dez anos que durou essa relagdo, o contato da redagdo
com o mundo da embalagem tornou-se muito estreito,
equivalendo a uma espécie de graduacdo e de pos-
graduacdo na especialidade. Dada essa origem, pode-se
afirmar que a atuagdo jornalistica de EMBALAGEMMARCA
na area de embalagem € a mais antiga do Brasil.

Com a marca
Qualy, Sadia
lanca a primeira

Ha na casa verdadeira seducdo pelo assunto — a tal
ponto que, em 1999, a Bloco de Comunicagdo decidiu
mudar sua vocagdo de editora de publicagdes customi-
zadas, das quais produzia diversas, voltadas a diferentes
publicos, para editora focada em embalagens. Ocorreu
que, a par do interesse despertado nos editores pelo tema
fascinante, havia da parte dos agentes do setor o desejo
de dispor de um veiculo jornalistico cujo conteudo edito-
rial atendesse suas necessidades de informagao de forma
mais adequada do que a oferecida pelos entdo existentes.
Atendendo a essas duas vertentes, em junho daquele ano
foi langada EMBALAGEMMARCA.

Foi um fato marcante, viria a se constatar com o
tempo. A revista inovou completamente em conceito
jornalistico no segmento. Basicamente, os temas rela-
cionados a embalagem passaram a ser tratados, do ponto
de vista jornalistico, de forma integrada, isto €, sempre
relacionando todos os componentes da cadeia. Pode
parecer 6bvio, mas isso era inusitado até entdo no Brasil.
A pratica de citar todos os fornecedores, e maneiras de
entrar em contato com eles, também foi introduzida pela
nova publicagdo. Igualmente incomum era utilizar-se
como veiculo de amostragem de materiais e insumos

N cco

para embalagens o meio revista, o inico que permite esse
tipo de agdo com eficacia. EMBALAGEMMARCA inovou
também ai.

Ja em dezembro de 1999 (edigdo n° 7) foi feita uma
acao com papel metalizado na capa da edigdo namero 7.
Em junho do ano seguinte, o primeiro produto confeccio-
nado com o entdo recém-lan¢ado papel cartdo Supremo
Duo Design, da Suzano Papel e Celulose foi a capa da
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edi¢do nimero 12. E no niimero 14, em agosto
de 2000, foi realizada uma agdo de aplicacdo
multipla de rétulos auto-adesivos na capa. Desde
entdo, em parceria com anunciantes e com suas
agéncias, EMBALAGEMMARCA vem utilizando de
maneira reconhecidamente criativa esse recurso
de grande impacto — sempre antes dos veiculos
concorrentes.

Entre outras agdes diferenciadas a revista
apresentou capas metalizadas, de papel cartdo, de
papel holografico, de papel reciclado, laminadas,
com rétulos adesivos, com relevo, com hot-
stamping, com sobrecapas de grande impacto.
Exemplo nessa linha: pela primeira vez em ambi-
to mundial, uma revista — EMBALAGEMMARCA n°
82 (junho de 2006) — circulou com uma capa
laminada feita de materiais que compdem uma
embalagem cartonada asséptica (da Tetra Pak).
Os envelopes-amostra, langados pela revista no
segmento, receberam tal aprovagdo dos assinan-
tes e dos patrocinadores, que permanecem em
circulagdo ha varios anos, tendo se transformado
mesmo numa equity da revista.

A vocacdo de EMBALAGEMMARCA para a ino-
vagdo nunca parou. Além de todas aquelas agdes,
a revista desenvolveu e desenvolve, sempre pio-
neiramente, Projetos Especiais, destinados a mos-
trar as possibilidades de processos e materiais de
embalagem.

Exemplos marcantes foram o Projeto Flexo-
film e Design e o Projeto Papel Cartao e Design.
Nessas iniciativas foram apresentados, em dife-

EmbalagemMarca
completa 10 anos

rentes edigdes, envelopes, estojos e encartes
impressos em filmes e em substrato celuldsico.
Tao significativo quanto o enorme impacto, a
criatividade e a beleza desses produtos ¢ terem
constituido fortes exemplos de integracdo da
cadeia de embalagem, com o envolvimento de
grande niimero de empresas convertedoras.

Nao cabe aqui listar pormenores, como que
apontando tijolo a tijolo a constru¢do de um
edificio. Mais apropriado, acredita a equipe de
EMBALAGEMMARCA, ¢ destacar um outro aspecto
que evidencie a dimensdo ¢ a solidez da obra.

Assim, no retrato atual da revista ao com-
pletar seu décimo ano de vida, convém citar trés
vigas mestras que foram erguidas paralelamente
aquela representada pela publicagdo impressa:
1) o desdobramento eletronico da revista, cujo
site recebe mais de 40 mil visitas individuais
por més do Brasil, mais de 5 mil do exterior na
versdo em castelhano, € a newsletter semanal
disparada para 13 mil assinantes; 2) a instituicao
do PrEMIO EMBALAGEMMARCA — GRANDEs CASES
DE EMBALAGEM, que ja em sua primeira edigdo,
em 2007, se consolidou como uma premiagdo
de total credibilidade no setor; 3) o inicio das
atividades do CicLo DE CoNHECIMENTO, em 2008,
com a organizacao de semindrios especializados
que desde sua estréia receberam plena aprovagio,
pelo teor oportuno dos temas, pela preparacdo dos
palestrantes e pela qualificagdo do publico.

Todos esses sdo pontos isolados da linha do
tempo que resgata um pouco da trajetoria de
EMBALAGEMMARCA. Ao revivé-los, a equipe viu
em cada um deles motivo de satisfacdo pelo
trabalho feito e de agradecimento aqueles que
tornaram possivel sua materializagdo: os leitores,
0s anunciantes e 0s amigos que nos incentivaram
nessa caminhada. O apoio que deles sempre rece-
bemos nos estimula a fazer muito mais. Se possi-
vel, rapidamente. Se ndo, com paciéncia e sempre
com perseveranga. Mas indo sempre em frente,
pois a linha do tempo ndo tem ponto final.
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ENTREVISTA JOAO CARLOS BASILIO DA SILVA
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“A carga continua pesada”
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ntra crise, sai crise, ha

setores que parecem nao

se abalar. O de higiene

pessoal, perfumaria e

cosméticos é um deles,
especialmente este ultimo segmento.”
Essa abertura, utilizada na primeira
entrevista veiculada por EMBALAGEM-
MARCA, ha dez anos, continua valendo.
Mesmo com a atual tensdo na econo-
mia mundial, a industria brasileira de
higiene pessoal, perfumaria e cosmé-
ticos prevé crescer entre 5% e 7% este
ano, com muitas empresas certas de
que suas vendas evoluirfo na casa dos

Reproducdo da primeira entrevista
publicada por EmBALAGEMMARCA, em 1999

dois digitos. Coincidentemente, tam-
bém “continua valendo” o protagonista
daquela matéria de 1999. Joao Carlos
Basilio da Silva cumpre hoje seu quar-
to mandato seguido como presidente da
entidade de classe do setor, a Abihpec.
Nesta nova entrevista, o executivo fala
das evolugdes do mercado brasileiro
de personal care no ultimo decénio,
especialmente no que diz respeito a
embalagens, e do que esperar para os
proximos anos.

No ultimo decénio o volume produzido
pelo mercado nacional de higiene pes-
soal, perfumaria e cosméticos quase
dobrou, passando de 887 mil toneladas

FOTO: DIVULGAGAO
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para 1,56 milhdo de toneladas. Em
faturamento, no entanto, o setor pas-
sou de pouco mais de 1 bilhdo de dola-
res, em 1999, para quase 12 bilhoes
de dolares em 2008. O que explica a
diferenca tio grande de proporg¢oes
entre essas duas estatisticas?

Ha dez anos a participacdo dos pro-
dutos de higiene pessoal era muito
maior nos nimeros do setor. Esse seg-
mento continua sendo a fra¢do mais
representativa de nosso mercado, mas
as participagdes dos cosméticos ¢ da
perfumaria cresceram em ritmo muito
maior na ultima década. Os habitos do
brasileiro mudaram muito. O custo/
beneficio ganhou importancia nas rela-
¢bes de consumo em qualquer area,
e com os nossos produtos ndo foi
diferente. Antes, o que mais importava

para o consumidor era prego. Hoje,
¢ prego aliado a marca, qualidade e
apresentacdo do produto. As emba-
lagens tém grande responsabilidade
nesse movimento do mercado.

De que forma? O senhor pode dar
exemplos?

Peguemos o caso dos desodorantes. Ha
dez anos, o squeeze era a embalagem
lider desse mercado. Nos ultimos anos,
a embalagem roll-on tomou essa lide-
ranga. Ao mesmo tempo, o aerossol,
que tem mais valor agregado, vem cres-
cendo, e muito provavelmente logo se
consolidara em segundo lugar. A socie-
dade passou a perceber que o sque-
eze, comprado pelo prego, ndo ¢ tdo
satisfatorio quanto outras ofertas. No
mercado de perfumes, nossas coldnias,

em sua grande maioria, ndo possuiam
valvula spray em 1999. Hoje, ocorre
o contrario. E raro encontrar colonias
sem esse acessorio. Ou seja: agregou-
se valor e qualidade a esse produto
para que o consumidor tivesse melhor
aproveitamento. Antes, era importante
nao incrementar a embalagem para ndo
encarecer o produto, porém o beneficio
era ruim. E possivel achar exemplos
desse tipo em cada segmento de pro-
duto que compde nosso setor. O con-
sumidor, cada vez mais, esta disposto a
pagar por conveniéncia e conforto.

Em 1999, a industria nacional de pro-
dutos de higiene pessoal, perfumaria
e cosméticos queixava-se da pouca
variedade de embalagens e acessorios.
Os fornecedores brasileiros de emba-

“Metrolabel, mais que um produto, uma solugao”

Mealrolabal Indistria de Rdtulos @ Embalagens Lida
Rua Frei Egidio Laurent, 203 - Osasco - SP

Tel: (11) 3603 - 3888 - www.metrolabel.com.br



lagem ainda pouco reagiam a concor-
réncia com as embalagens importadas.
O senhor entende que a variedade e a
qualidade das embalagens nacionais
evoluiram suficientemente?

A evolucdo foi geral. O parque gra-
fico se modernizou fantasticamente.
O segmento de plasticos evoluiu em
qualidade e em processabilidade de
materiais — seja PET, polietileno, poli-
propileno ou PVC. A industria vidreira
melhorou significativamente sua qua-
lidade, porém ndo melhorou a oferta
na mesma propor¢do, que continua
reduzida. O que melhorou muito foi
o mercado de tampas e o mercado de
decoragdo. Com um mesmo frasco é
possivel criar N interpretagdes. Mas
pelo nosso tamanho, pelo fato de ja ser-
mos o maior mercado de perfumaria do
mundo, a oferta local de embalagens
poderia ser maior. A qualidade aumen-
tou muito, mas os fornecedores ainda
tém caminho para melhorar.

Um problema apontado pelo senhor
naquela primeira entrevista foi o de
que o conceito de design ndo era com-
preendido pelo empresariado brasilei-
ro. O setor de cosméticos até possuia
certa tradi¢do de contratar profissio-
nais de design, porém estrangeiros.
Essa situagdo persiste?

Design ainda ¢ um problema em nossa
area, principalmente em perfumaria e
cosméticos finos. As grandes indus-
trias nacionais ainda vdo buscar esse
servico muito mais la fora do que no
Brasil. Criam-se poucas oportunidades
para o design brasileiro. Por outro
lado, € necessario dizer que existe um
problema do lado de quem oferece o
servigo. Hoje, ndo basta o designer ser
um artista. Ele deve ser também um
engenheiro, precisa conhecer processos
de fabricacdo, e infelizmente os nossos
designers ndo se deram conta disso.
Eles se intitulam muito mais artistas.

0 mercado brasileiro de higiene pessoal,
perfumaria e cosméticos nos ultimos dez anos

1999* 2009**
Posigéo no mercado mundial 5° 3°
Volume produzido (em toneladas) 87 mil
Faturamento (EM US$) 1 bilhao

FONTE: ABIHPEC — MAIO DE 2009 | * BALANGO DE 1998 / ** BALANGO DE 2008.

Participacao dos canais de distribuicao - 2008

. Tradicional

B Franquia

Composicao do
faturamento - 2008
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24,9%
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11,8% 9,7%
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. Tradicional
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Nao querem saber da producdo. Os designers
la de fora se envolvem e se aprofundam na
execucdo, sabem que precisam criar emba-
lagens que sejam vidveis economicamente,
que sejam exeqiiiveis do ponto de vista fabril.
Veja, ndo estou generalizando. Obviamente
nos temos excegdes. Mas, enquanto a grande
maioria dos escritdrios la fora tem essa nogao,
aqui ela falta, talvez por falhas na formagao
profissional. As escolas e faculdades criam
artistas, mas nao técnicos.

Um problema mais sério ressaltado pelo
senhor hd dez anos era a pesada tributagdo
que recaia sobre a industria nacional de per-
sonal care. Resgatando um exemplo dado pelo
senhor, em 1999 o brasileiro chegava a pagar
355% mais em impostos do que um argentino
na aquisi¢do de um creme hidratante. A carga
tributdria continua sendo um obstdculo para
o progresso do setor?

Houve quedas ligeiras na carga tributaria, mas
ela continua absurdamente alta. O fato de a
sociedade brasileira nos ter colocado no ter-
ceiro posto mundial, e no caso de alguns pro-
dutos, como desodorantes, no primeiro posto
mundial, evidencia que os itens de higiene
pessoal, perfumaria e cosméticos sdo produtos
de uso didrio. Sdo essenciais. Nao deveriam
suportar uma carga tributaria tdo absurda. Os
nossos produtos s6 fazem bem! (enfatico) S6
ddo bonus ao Governo, ndo trazem 6nus como
cigarros, bebidas alcodlicas e alimentos gor-
durosos. Quanto mais higiénicas as pessoas
forem, mais saudaveis elas serdo. Ha um atra-
so lamentavel na mentalidade das nossas auto-
ridades. Como ¢ possivel uma carga tributaria
de mais de 50% para um absorvente higiénico
ou para uma fralda descartavel? Quais sdo os
substitutos desses produtos?

A industria de higiene pessoal, cosméticos e
perfumaria alicer¢ou-se fortemente no desen-
volvimento de inovagoes nos ultimos anos.
Esse ciclo inovador ira continuar?

Em termos de embalagem, as inovagdes ndo
se tornardo mais tdo expressivas. Nos ja
caminhamos a passos largos nessa trilha. No

www.embalagemmarca.com.br
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entanto, a inovagdo tecnologica ¢ um componente
cada vez mais presente no desenvolvimento dos
produtos do nosso setor. Um exemplo: hoje, uma
mesma marca oferece mais de 25 variedades de
xampus. Ha dez anos isso ndo acontecia. Eu, por
exemplo, sou do tempo em que s6 existiam xampus
para cabelos normais, secos e oleosos (risos). A ten-
déncia da segmentacado, de se buscar quase o tailor
made dos produtos, ¢ um caminho que a industria
esta percorrendo. Falando em inovagdo, alias, ha
um dado interessante que ¢ pouco falado. O con-
dicionador sem enxagiie ¢ uma criacao

brasileira. Foi uma categoria desenvol-

vida aqui. Comecou com produtos que

tinham camadas de cores diferentes, cha-

mados de coquetéis de frutas, com baixa
tecnologia. Pequenas e médias empresas
aprimoraram a qualidade e conquistaram

boas vendas, até que as grandes entraram

no jogo. Hoje, o condicionador sem

enxagiie estd ganhando o mundo. Isso é

pouco dito. No6s mesmos ndo reivindica-

mos a autoria desses produtos.

O senhor acredita na oportunidade de
consolidacdo de uma identidade brasi-

leira em cosméticos e perfumes?

Sim. Creio que ja evoluimos bastante

nesse aspecto. A perfumaria brasileira,

com raras excegdes, se desenvolveu

inspirada nos sucessos internacionais.

Ha algum tempo as lideres de mercado

sairam dessa visdo para criar conceitos

proprios. Tanto ¢ que muitos dos recentes hits do
mercado brasileiro de perfumes foram criagdes
nossas. Temos incorporado dleos e extratos oriun-
dos dos diversos biomas do Pais. Caminhamos,
assim, rumo a ter uma cara brasileira na perfumaria
mundial. Recentemente, uma grande fornecedora
de fragrancias inaugurou um centro de criagdo
no Brasil, ndo s6 para projetos locais, mas para o
mundo todo [N. da R.: a americana International
Flavors and Fragrances (IFF), que em mar¢o
abriu uma planta industrial em Santana do Parna-
tha (SP)]. A (americana) Victoria’s Secret acaba de
langar uma linha focada em produtos com a nossa
biodiversidade (N. da R.: a Naturally, que utiliza
ingredientes como agai e semente de cumaru).

E uma amostra de que essa tendéncia estd sendo
exportada, o que ¢ muito bom.

O setor de personal care cresceu no ultimo qiiingiié-
nio a taxas anuais de 13,5% em vendas liquidas e,
a despeito da tdo temida crise, projeta um cresci-
mento entre 5% a 7% em 2009 e boas perspectivas
para os proximos anos. O que sustenta previsdes
tdo otimistas?
Somos o terceiro maior mercado do mundo, mas
estamos longe do podio em consumo per capita.
Nesse ranking, o Brasil deve estar em
12° ou 13° lugar. Os habitos de consumo
dos produtos do nosso setor ainda tém
grande potencial para crescer. Veja-se o
caso da escova dental. No ano passado,
foram comercializadas 300 milhdes de
escovas no Brasil. Considerando uma
populagdo de 200 milhdes de habitantes,
isso dd4 muitissimo pouco por ano. O
recomendavel ¢ o consumo de cinco a
seis escovas dentais por ano. O exemplo
¢ de um produto essencial, necessario,
basico. Isso quer dizer que o mercado
pode triplicar de tamanho. Imagine um
centimetro de creme dental aplicado
em cada uma dessas 900 milhdes de
escovas... Se em categorias essenciais
nds temos potenciais dessas proporgdes,
imagine com um creme para hidratar
e retardar o envelhecimento da pele!
Utilizar cosméticos ¢ como uma pou-
panca. Quanto mais cedo vocé se cuidar,
maiores serdo suas probabilidades de ter um final
de vida tranqiiilo. E, cabe lembrar, a expectativa de
vida do brasileiro vem aumentando muito, apesar
de termos 40 milhdes de miseraveis. Quem nasce
hoje nas classes A e B provavelmente vai viver
mais de 100 anos. A medicina evoluiu extraordina-
riamente. Costumo dizer que quem possui recursos
s6 morre por fatalidade ou por descuido.

Hd dez anos a balan¢a comercial do setor era defi-
citaria. De alguns anos para ca, industrias nacio-
nais vém se inserindo no comércio internacional...
Esse ¢ um aspecto importante. No ano passado, o
Brasil exportou 650 milhdes de dolares, o que ja é
um numero expressivo. Queremos ingressar rapi-
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Embalagem de vidro.

Transparéncia com a natureza.

A Vidroporto oferece embatagem com a quakidade que seu
damente no clube do 1 bilhdo de dolares. Os produlo merece e seus chentes exipem. E o 550 sem
produtos brasileiros gozam de uma aceitagdo agredir 3 natureza.

muito grande, o que sinaliza uma tendéncia
de, cada vez mais, ndo apenas consolidarmos
nossa posi¢ao dentro do Brasil, como avangar
em outros mercados.

Os canais de venda dos produtos de personal
care sofreram também transformagoes signi-
ficativas nos ultimos anos. As vendas diretas
cresceram enormemente...

(interrompendo a pergunta) O brasileiro ¢é
muito solidario. Por isso, a industria da venda
direta esta se tornando mais e mais competi-
tiva, com produtos acessiveis. Ha dez anos, o
preco em dolar de um creme anti-sinais, que
foi um produto langado pela venda direta,
caiu de duas a trés vezes. Temos mais de
1,7 milhdo de revendedoras no Brasil, um
numero fantastico, e que cresce em épocas
de crise.

Fociow Solarguan = 5% 8 Po Fesa - 5P
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Além disso, as lojas de marca se expandiram

e as farmacias se consolidam cada vez mais
como butiques de cosméticos, entre outras

mudangas. O que esperar do trade? sn,u?ﬁes pﬂ ra decﬂra Eﬂﬂ-ﬂ

Quanto ao comércio em geral, vale lem-

brar que estamos vivendo a implantagdo da dE- Emha Iﬂg&ns pfés t.'- cas ’

substituicdo tributaria em Sdo Paulo, que .
vai ganhando for¢a em outros Estados. E F E ]; 'h"fdl" 0Oe ffex'v'Eis-
uma confusdo horrivel, com desencontros e
falta de informagdes, mas nds defendemos a
medida, porque ela diminui a informalidade.
Segundo a Secretaria da Fazenda, a arreca-
dac¢do do nosso setor cresceu 279% com a
substituicdo tributaria. Havia, logico, uma
brutal sonegacdo de impostos no nosso setor,
em boa parte no comércio. Se essa confusdo
acabar, acredito que assistiremos a uma inva-
sdo das grandes redes mundiais no Brasil. E
provavel que tenhamos, aqui, (a francesa)
Sephora, (a americana) Walgreens, (a bri-
tdnica) Boots... Elas s6 ndo estdo no Brasil
porque ndo da para competir com a informa-
lidade e a bagunca. Estamos falando de um
grande mercado, o terceiro do mundo! (enfd-
tico) Mas o mercado precisa se organizar. O Rotulos HeatTransfer @

pais, enfim, precisa se organizar. (GK)
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CERVEJAS

Clilialadgeiilaica
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Procurada. Mas nao pelo con

Vivendo uma espécie de clandestinidade no Brasil, cerveja em garrafa de PET ainda esp

o dia 18 de maio, as vésperas do
fechamento desta edi¢@o, um juiz da
1? Vara da Justi¢a Federal de Bauru
(SP) deferiu uma liminar obrigando
a cervejaria paulista Belco a suspen-
der a comercializagdo do seu chope em garrafas de
PET. Foi o mais novo capitulo de uma novela de
tribunal que se arrasta no Brasil desde 2002, quan-
do o Ministério Publico Federal impetrou uma
acao civil publica, no Forum da Justica Federal de
Marilia (SP), pedindo a necessidade de estudos de
impacto ambiental (EIA) para o acondicionamento
de bebidas alcodlicas em embalagens produzidas
com a resina termoplastica.

Por motivos ndo muito claros, a Belco, uma das

Garrafa de PET: viavel
para cervejas, mas sem
muito interesse no Brasil

poucas cervejarias nacionais que decidiram apostar
na embalagem de PET, tem sido alvo primario
dessas interpelagdes. A empresa, contudo, sempre
conseguiu contorna-las através de liminares — e
ndo por puro desacato ou por mera exploragido das
amplas possibilidades de recurso que marcam a
Justica no Brasil.

Ocorre que o Ministério da Agricultura, res-
ponsavel pela regulamentagdo de bebidas alco-
6licas no mercado brasileiro, ndo desaprova o
uso de garrafas de PET para acondicionar cer-
veja — juizo coerente com um parecer da Agéncia
Nacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa), a auto-
ridade do Pais quando o assunto é embalagem. “A
rigor, qualquer cervejaria que quiser bancar o PET

area
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Reprodugéo da primeira
reportagem de EvsaLaGEMMARCA
sobre cervejas em PET,
feita em 1999
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sumidor...

era por mais oportunidades

tera a Lei ao seu lado”, sentencia Carlos Anjos,
professor e pesquisador de embalagens da area de
engenharia de alimentos da Universidade Estadual
de Campinas (Unicamp).

Considerado um dos maiores especialistas do
Pais em matéria de embalagens de PET e estudio-
so das aplicacdes desses recipientes em cervejas
desde 1994, Anjos aponta que, apesar do amparo
legal, “o desestimulo das cervejarias ¢ enorme”.
Compreende-se. Por que empresas apostariam
num produto que, além dos custos de desenvol-
vimento, aparelhamento fabril e insumos, implica
também num 6nus juridico?

O académico interpreta o uso da questdo eco-
logica, nos autos de agravo a cerveja em PET,
como um recurso estratégico, de grande apelo,
para justificar os vetos — e curiosa, na medida em
que refrigerantes ou aguas minerais nacionais,

Ao lancar
chopes em
garrafas de
PET, Belco

passou a ser
alvo de agdes
na Justica

FOTO: CARLOS CURADO - BLOCO COMUNICAGAO
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InBev lancou Staropramen em
PET no Leste Europeu (a esq.).
Na Espanha, Cruzcampo, da
Heineken, anuncia garrafa
plastica como “o futuro”
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que anualmente consomem bilhdes de garrafas
plasticas, ndo sofrem sangdes. “Existe um discurso
ambiental contra o PET que esconde, na realidade,
um grande fundo econdmico e concorrencial”,
alfineta Auri Margon, presidente da Associacdo
Brasileira da Industria do PET (Abipet).

(endrio desfavoravel

Se de um lado o cerceamento, com a preservagdo
ambiental utilizada como critério, afugenta as
cervejarias pequenas e médias, que preferem nao
mexer num vespeiro ¢ ainda serem tachadas como
inimigas da natureza, de outro as grandes cerveja-
rias demonstram total desinteresse na utilizacdo da
garrafa de PET. Ai, a coisa ndo anda — e por isso
nao andou desde a publicacdo da primeira repor-
tagem de EMBALAGEMMARCA sobre o conceito, em
sua edi¢do niumero 1, dez anos atras.

A falta de interesse das lideres de mercado,
porém, ndo significa indiferenca. Conforme ja
deixaram claro em algumas manifestagdes a res-
peito, as poténcias do setor temem que a difusdo
da embalagem de PET possa deflagrar na seara das
cervejas uma “tubainiza¢ao”, nos moldes daquela
que ocorreu no mercado de refrigerantes.

Como sdo as mesmas fabricantes dos refrige-
rantes lideres de mercado, que ao terem patroci-
nado a difusdo do PET, baseado num processo de
envasamento mais barato, tiveram suas vendas afe-
tadas por um avango das marcas B, as cervejarias

Tecnologias necessarias estao ao alcance

Acondicionar cerveja em PET ndo € moleza - e ndo
somente por questdes mercadoldgicas ou de tribunal.
Ocorre que, como todos mais ou menos sabem, o mate-
rial € poroso, um problema para as cervejas, muito mais
suscetiveis as trocas gasosas (perda de gas carbonico
e entrada de oxigénio, causadora da oxidagao) do que
outras bebidas carbonatadas, como refrigerantes. Nos
Ultimos dez anos diversas empresas desenvolveram e
aprimoraram tecnologias de barreira para superar esse
problema, como revestimentos especiais ou produgao
de garrafas multicamadas.

Um exemplo dessas solucdes € a Actis, langada pela
Sidel em 1999. Consiste na deposigao de uma fina
camada de carbono amorfo no interior de garrafas de
PET, diminuindo sua permeabilidade. A tecnologia esta
presente no Brasil, mas ndo em cervejas. A Pepsi, por
exemplo, a utiliza em garrafas de 250 mililitros para

estender o shelf life de alguns de seus refrigerantes.
Outra tecnologia que ganhou espago de 1999 para ca,
em outros paises, € a Plasmax, da KHS (ex-SIG), empre-
sa também presente no Brasil. Na Plasmax, garrafas de
PET tornam-se compativeis com cervejas apds serem
revestidas com oxido de silicio (SiOx).

Muitas dessas solugdes de barreira vém sendo adota-
das nos Estados Unidos e na Europa, mercados onde

o enchimento asséptico de cervejas, realizado a frio, é
razoavelmente difundido. No Brasil, porém, a via mais
comum de acondicionamento de cervejas se da com a
pasteurizacdo em tunel, processo hostil para o PET, sen-
sivel a altas temperaturas.

Como saida para esse problema, uma equipe da
Unicamp, comandada pelo professor e engenheiro de
alimentos Carlos Anjos, desenvolveu ha cerca de sete
anos uma blenda de PET especial, capaz de fazer garra-

3%

E 0 market

share da
garrafa de PET
no mercado
mundial de
cervejas

A

Hops: chope lancado pela
Ashby em garrafa de PET
depende de refrigeracao
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parecem ndo querer incorrer num erro pela segunda
vez. “E uma tecnologia que reduz custos e, como
as margens sdo muito importantes para a inddistria,
no futuro, a multiplicacdo dessas embalagens ¢
um risco”, declarou Milton Seligman, diretor de
assuntos corporativos da AmBev, a maior cerve-
jaria nacional, ao jornal Valor Econémico, no fim
de 2006. “Seria um dano para a categoria e para o
meio ambiente.”

Anjos avalia como canhestra a atitude das
majors do mercado nacional, até porque certas
delas, multinacionais, trabalham com garrafas de
PET em outros paises. Na Europa, diversas cer-
vejarias controladas pela belga InBev, a dona da
AmBeyv, adotam o PET. Entre elas esta a Staropra-
men, vice-lider do mercado tcheco, que acaba de
langar uma versao de cerveja pilsen em garrafa de
PET de 1 litro. O Leste Europeu ¢ uma das regides
em que a cerveja em PET tem mais popularidade
no mundo — cerca de 10% do mercado.

Presente no Brasil através de uma parceria
com a Femsa, outra grande cervejaria global, a
Heineken também adota garrafas de PET em cer-
vejas comercializadas em outros paises. Uma delas
¢ a espanhola Cruzcampo, cuja versdo em PET
foi batizada, curiosamente, de Future (“futuro”,
vertendo-se do inglés).

Para o mercado nacional, o professor da Uni-
camp vé€ potencial na utilizagdo do PET pelas gran-
des marcas em edi¢des limitadas e de alcance limi-

fas suportarem a pasteurizacdo sem deformar. “E
uma solugdo doméstica acessivel, similar a tecno-
logia italiana empregada, no Brasil, nas garrafas
das cervejas da Belco”, explica Anjos.

A falta de tecnologias especiais de barreira
inviabiliza a distribui¢céo de cervejas em PET. O
shelf life fica bastante limitado, pois a bebida se
oxida rapidamente. Métodos triviais s6 permitem
o envasamento de chope, que ndo é pasteuri-
zado — mas sob distribuicao refrigerada, para a
conservagao do produto por cerca de um més.
As cervejarias Atlas, de Vinhedo (SP), e Ashby, de
Amparo (SP), por exemplo, comercializam chopes
em garrafas de PET sob cadeia fria. Os chopes
claro e escuro Hops, da Ashby, acondicionados
em garrafas de PET de 1 litro, ja sdo encontrados
em boa parte do territério paulista.

FOTOS: CARLOS CURADO - BLOCO COMUNICAGAO
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tado, na forma de cervejas com curtissimo prazo
de validade para festas, shows, casas noturnas e
em demais situagdes de consumo em que o vidro
possa sofrer restri¢des pelo risco de estilhacar.

Do balcdo da operagdo brasileira da alema
Krones, grande fornecedora de equipamentos para
o envasamento de bebidas, o diretor comercial Sil-
vio Rotta analisa esse potencial com certa resigna-
¢do. “O mercado nacional ja se acostumou as latas
para as ocasides em que o vidro pode sofrer algu-
ma restricdo”, lembra o executivo, de uma posigao
que ressalta ser imparcial, dado o fato de a Krones
fornecer solugdes para linhas de cerveja baseadas
em embalagens de vidro, metalicas e plasticas.

A empresa foi, inclusive, a fonte tecnoldgica
de uma iniciativa pioneira da cervejaria paraense
Cerpa com garrafas de PEN (polietileno naftalato)
no Brasil, anos atras (veja o quadro).

Sem percepcao de valor

Outro nome forte em tecnologias para acondi-
cionamento de bebidas, a multinacional francesa
Sidel, revela que o desencanto das grandes cerveja-
rias brasileiras com o PET quase foi quebrado em
2007, quando foi procurada por uma for¢a dessa
area, cujo nome prefere ndo revelar. “Essa cerve-
jaria demonstrou interesse e até fizemos viagens
a Europa, para a visitagdo de linhas em funciona-
mento”, detalha Rachel Filipov, gerente de marke-
ting da Sidel para a América Latina. “O cliente, no
entanto, ndo deu continuidade ao projeto.”

0 PEN também penou

Sidel desenvolveu
garrafas de cerveja com
formatos diferenciados:

trunfo do PET sobre
outros materiais

Garrafa plastica da Cerpa foi um sonho de verao

Era inicio de 2003 e a Cerpa
(Cervejaria Paraense) dava um
passo ousado: anunciava a subs-
tituicdo de suas latinhas por uma
garrafa plastica - mas nao de
PET, e sim de PEN (polietileno
naftalato), material mais sofistica-
do e bem menos conhecido (veja
EmBALAGEMMARCA n° 42, fevereiro
de 2003). Sé que, algum tempo
depois, o projeto foi engavetado —
procurada pela reportagem, a Cerpa
alegou “estar em reestruturacao”
e ndo se recordar da data exata

da aposentadoria da embalagem.
Enchidas em linhas fornecidas pela
Krones, as garrafas de 390 mililitros,
fornecidas pela Rexam Beverage
Plastics Lidkdping AB, da Suécia,
eram vedadas com tampas do tipo
pull-up, que dispensam abridor,
importadas do Japao. Além disso,
eram retornaveis: segundo anun-
cio da cervejaria feito a época do
langamento, elas podiam ser reuti-
lizadas por até cinquenta vezes. E
possivel que esse ciclo nem tenha
sido completado.

Embora os players nacionais paregam ndo ver
valor agregado na cerveja em PET, a Sidel garante
a viabilidade de projetos locais. No exterior, a
empresa detém ampla gama de desenvolvimentos
voltados ao conceito, entre eles enchedoras modu-
lares compactas, tecnologias de barreira (veja o
quadro), tiradores caseiros de chope abastecidos
por barris de PET (veja EMBALAGEMMARcA n° 115,
margo de 2009) e garrafas com formatos exoti-
cos — como um bulbo de ldmpada e uma granada
de mao (veja a foto). “O PET pode dar forma a
diversos designs, o que ¢ um trunfo sobre outros
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materiais de embalagem para bebidas”, encaixa
Marcel Krauth, diretor da Sidel para o mercado
de cervejas. Na visdo de Krauth, o desafio da
garrafa de PET no mercado de cervejas, cercado
por tradicionalismos e cujos lideres mundiais ndo
sdo necessariamente grandes inovadores, ¢ o de
quebrar estigmas. Até mesmo o de que ela é mais
prejudicial a natureza do que outras embalagens.
Em uma analise do ciclo de vida (Life Cycle
Assessment, ou LCA) de embalagens de cervejas, Na Europa, o PET so ficou atras do ago em analise do
realizado no fim de 2008 na Europa pela empresa Iy A i ad o= o corvela

belga Recherche, Développement & Consulting

(RDC), sob encomenda da Sidel, o PET ndo fez gy RDC sidel

feio. Nesse estudo — que calculou e comparou os (1) 2951-8100 +32 (2) 420-2823 (11) 4668-7000
passivos ambientais de embalagens de vidro, PET, www.khs.com.br www.rdcenvironment.be www.sidel.com

aluminio e ago contendo 500 mililitros de cerveja—,  krones Rexam BPL AB

a garrafa de PET ficou no pareo com a lata de (1) 4075-9500 +46 (0)510 54-5600

aluminio pelo segundo posto. A lata de ago obte- v Krones.com.br V. exam.com -
ve o melhor desempenho. O vidro, o pior. Cabe - - g h‘

. , Saiba mais sobre o LOA de embalasens de g J
salientar que esses resultados s6 valem no contexto carusia realizads na Eurora fem inalési b
europeu. Alguém se habilita a fazer um exame hLLE: <, sidel. comspressspress—releases - 20E3-
desses no Brasil? (GK) EM beer—rFack asins—sluds—chal lenses—rFreconcerlions
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Nada de jogar a toalha

Retomada de espacos no mercado de bebidas, ventilado ha dez anos,
ficou na promessa. Lata de aco, no entanto, ainda vé cendrio promissor

Por Andréa Espirito Santo

ata contra lata. Com esse titulo, e
uma ilustragdo de latas estilizadas
como lutadoras de boxe, uma repor-
tagem publicada na primeira edigdo
de EMBALAGEMMARCA, em junho de
1999, mostrava os planos da unica fabricante, no
Brasil, de latas de ago para bebidas carbonatadas,
a Cia. Metalic Nordeste, para tentar reaver espagos
perdidos para a lata de aluminio — que, num avan-
¢o espetacular ao longo dos anos 90, havia se con-
solidado como principal embalagem metalica para
esse mercado, aposentando as antigas latas de aco
de trés pecas (na verdade, embalagens hibridas,
com corpo ¢ fundo de ago ¢ tampa de aluminio).

Passados dez anos, o panorama dessa compe-
ticdo ndo mudou. Em 1999, as vendas da Metalic
totalizaram 600 milhdes de unidades, contra 8,9
bilhdes das latinhas de aluminio. Hoje, a Meta-
lic, ainda a tinica produtora local de latas de aco
para bebidas, comemora o crescimento de 16%
das vendas em 2008, que fecharam na casa das
900 milhdes de unidades — volume, porém, ainda
pequeno comparado ao da indudstria do aluminio,
que no ano passado comercializou 13,3 bilhdes de
latinhas.

As propor¢des tao dispares do mer-
cado, entretanto, parecem ndo incomodar
a Metalic. Sediada em Maracanau, a 60
quilometros de Fortaleza, a empresa pos-
sui clientes cativos, blue chips do porte da
Coca-Cola e da AmBev, que absorvem toda
a sua produgdo para distribuir refrigerantes ¢
cervejas nas regides Norte ¢ Nordeste. Nesse
bolsdo, a lata de aco detém 41% do mercado
de bebidas acondicionadas em embalagens
metalicas (considerando-se o pais inteiro, esse
share ¢ de 6%). “Nao atuamos fora dessa area
exclusivamente devido aos custos logisticos,
que seriam afetados de forma a inviabilizar a
embalagem para outras regides”, justifica Car-

Guarana Antarctica,
da AmBey, é um
dos clientes cativos
da lata de aco da
Metalic no Nordeste
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los Alberto Augusto, diretor da Metalic.

A lata de aco ¢ interessante para os fabricantes
de bebidas do Norte e do Nordeste pela alta resis-
téncia mecanica, vantajosa para a armazenagem
¢ para o transporte, que transcorre em estradas

mal-conservadas, repletas de buracos, ocasio-

AT CONTCILATA | rando randesprtos

| “Lata de aco é viavel”

! O diretor da Metalic, contudo, também apon-
ta como atributo favoravel a lata de a¢o o
fato de ser feita com matéria-prima 100%

| reciclavel e de rapida degradagdo na natu-

| reza (cinco anos, em média), aproveitando
para ressaltar que, embora a embalagem
ndo tenha triscado a hegemonia do alumi-

| nio, ela continua viavel e se torna cada vez
mais competitiva. “A lata de ago vem evo-

| luindo ano ap0s ano ao incorporar em sua

| fabricagdo novos processos produtivos e

\
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SUP - stand Up Pouch

Esta é uma das formas mais seguras ¢ de grande apelo visual para proteger e vender o seu produto. Ao longo deste
ano estaremos apresentando o SUP e outros pouchs, o gual este grupe estd preparado para produzic com seguranga
e qualidade. A ressaltar que estaremos farendo pouchs de duas soldas por uma questdo de acomodacdo adeguada
da revista, Neste primeire, um pouch ja utilizado no mercado, na linha de atomatados, mais utilizado na linha de
2004 € que também tem versoes de até 2kg.

. F
Arco e CRP

Duas empresas especialistas em Industrializacdo,

A CRP, empresa que estd preparada com equipamentos, kmow how, equipe 3 e
treinada e sistema de qualidade, extrusa a partir de grdos de polictileno, filmes ( A“cn-
“‘h—. ==

de excelente gqualidade com as mais diversas blendas de resina especificn para

a aplicacdo em sed SUP ou gqualguer cutra necessidade. - =
A Arco Convert recebe este filme e finaliza-o, laminondo com o PET impresso

¢ formando o SUP, com uma gualidade de solda diferenciada e com formatos

& tamanhos gque podem conter de 100ml a 4 litros de liguido, com garantic de — " -
resisténcia de estrutura € solda. (m
Em tempos de crise, onde os custos fixos sempre sdo os principais B e
motivas de pesadelos, repense contar com empresas sérias que industrializam PlLASTICOE
parte ou o todo de sua producdo, tornando-s¢ competithvo com seus custos fixos

controlados e orientados oo seu fooo de negocio.

EXTRATO DE
TOMATE

Arco Convert - Tel: 71 2061-8099 - www.arco.ind_br = CRP Plasticos - Tel: 71 4199-5200 - www crpplasticos.com, br




revestimentos com performance superior a dos uti-
lizados no passado, como a base branca que torna a
impressao mais nitida e aumenta a percepgao visu-
al do produto nas prateleiras”, destaca Augusto.

Além de agregar novas tecnologias produtivas,
a espessura da latinha de aco ja foi sensivelmen-
te reduzida, chegando a 0,24 milimetro, muito
proxima a da lata de aluminio (0,23 milimetro).
A competitividade ¢ também fruto da fonte da
matéria-prima, a folha-de-flandres. H4 dez anos
nao havia oferta local, e ela era obtida pela Meta-
lic via importagdes, de empresas como a alema
Rasselstein Hoesch (grupo Thyssen), a holandesa
Hoogovens (agora Corus, subsidiaria da Tata Steel
Group), € a japonesa Sumitomo. Hoje, a matéria-
prima “vem de casa”: ¢ fornecida pela Companhia
Sidertrgica Nacional (CSN), que desde 2002 ¢
dona da Metalic.

Armazenagem: uma
das situacoes em que
a resisténcia superior
do aco conta pontos

0 mercado de embalagens metalicas para hebidas
carbonatadas (em unidades comercializadas)

Aluminio 8,9 bilhdes

1999 2009

13,3 bilhoes

Aco 600 milhdes

900 milhoes

* CONSOLIDADOS DE 2008 / FONTES: ABRALATAS / METALIC

Alimentos: um desafio para o aluminio
Material aclamado em embalagens de bebidas luta por nacos em outro grande mercado

o
B4
&)
<
9]
b
=2
=
o

“Do mesmo modo que a lata de aluminio, a lata
de ago evoluiu consideravelmente em termos de
produgio e de qualidade final”, considera Augusto.
Animada pelos resultados de 2008, a Metalic se
prepara para langar uma novidade: latinhas de ago
com capacidade para 250 mililitros (atualmente,
a empresa produz apenas latas de 350 mililitros).
Quanto a outros planos, a empresa mantém discri-
¢do. Em 2005, a empresa anunciou projetos para a
constru¢do de duas novas fabricas, no Centro-Sul
do Pais. Até agora elas ndo se concretizaram — e
segundo a assessoria de comunicagdo da CSN, ndo

deverdo sair do papel tdo cedo. EM|
CSN Novelis Metalic
(21) 2141-1800 (11) 5503-0722 (85) 3299 7300

WWW.csn.com.br www.novelis.com.br www.metalic.com.br

Ha pelo menos dez anos, desde quando
ainda era a divisdo de laminados da Alcan, a
Novelis (transformada em unidade indepen-
dente pela multinacional canadense em 2005
e comprada, dois anos depois, pelo grupo
indiano Aditya Birla) tenta alavancar no Brasil
a lata de aluminio para alimentos. Nao tem
sido facil.

Até agora, a Unica empresa que abragou a
causa foi a fabricante catarinense de pesca-
dos Femepe - Ferreira Mercado de Pescados

(veja EMBALAGEMMARCA n° 62, outubro de 2004).

Hoje, 70% dos chamados “canecos” para
atum e sardinha utilizados pela empresa séo
de aluminio. “O aluminio é eficaz para acondi-
cionar pescados por ndo alterar o sabor nem
a apresentagéo do produto durante o tempo
de armazenagem”, apregoa Jorge Mauro,

gerente nacional de vendas da Femepe. O
executivo classifica a iniciativa como positiva.
“Na época da introdugao das embalagens de
aluminio, vimos nossa participagdo no merca-
do de atum sélido subir de 4% para 10,2%”",
relata. “Entretanto, por questdes de mercado,
continuamos a utilizar o ago, principalmente
no Norte e no Nordeste do Pais.”

Mauro Moreno, diretor comercial da Novelis,

Alcyon: marca de atum da
Femepe em lata de aluminio

conta que ha grande resisténcia da industria
de alimentos dificultando a expanséo do
aluminio sobre o ago. O principal argumento
seria de que os investimentos em tecnologia
para migrar as linhas de produgéo séo eleva-
dos. “Os fabricantes de embalagens temem
sofrer retaliagbes como o desabastecimento
por parte de seu fornecedor de ago se houver
migragao parcial das linhas para o aluminio”,
comenta o executivo.

Mesmo diante do cenario aparentemente des-
favoravel, Moreno acredita que o uso da lata
de aluminio pelo setor nacional de alimentos
“é uma tendéncia”, e pretende continuar a
trabalhar para que o projeto finalmente dé
sua arrancada. O executivo antecipa que o
segmento de pet food - especialmente o de
ragdes para gatos — esta na mira da Novelis.
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SUP - Stand Up Pouch R

Esta € uma das formas mais seguras € de malor apelo visual para proteger € vender o seu produto, Tenho em mdos
a facilidade ¢ a atratividade de beber um néctar de frutas, dgua de coco, lsotdnicos, entre outros, A praticidade do
consumidor, em geral as crigngas, e#m visualizar o produte, pedir @ consumir, sempre leva vantagens ds outras
formas de consumo. A impressdo em flexivel traduz em uma qualidade grifica muito superior aos cartonados
¢ frascos, o que valoriza muito o seu produto no ponto de venda. 0s investimentos em equipamentos muito menores
€ a possibilidade de adquirir quantidades de embalagens conforme sua expectativa de lancamento permitem gue
pequenas empresas realizem seus projetos de entrada no mercado. Depois disto, a continuidade é absolutamente
garantida com um sistema mais econdmico @ versdatil para as varedades de produtos que ainda queiram lancar.

Arco e Cliart

0 constante aprimoramento em tecnologia, treinamento de equipe e padronizagdo
de processo vicam reproduzir com perfeicdo a arte criada no produto final. E & neste
sentido que trilham a Arco @ a Cliart, a fim de facilitar, a cada nove desenvolvimento,

a obtencdo do resultado esperado, contando sempre com;
- eficiéncia;

- superacio de expectativas e

- reducdo de custos.

sucode.

laranua




HIGIENE PESSOAL

Mais uma que parece vidro

Frascos de PET-EBM, que estréiam em emulsoes da L'acqua
di Fiori, tém aparéncia e brilho do material a base de silica

em de Minas Gerais uma inovagao . =
em embalagens plasticas: a fabri-
cante de cosméticos L’acqua di
Fiori é a primeira empresa brasi-
leira a utilizar a resina PET-EBM
(do inglés Extrusion Blow Molding, ou molda-
gem por extrusdo e sopro), adotada em frascos
de dois de seus sabonetes liquidos, Capim
Limao e Cherry Blossom. Desenvolvida espe-
cialmente para embalagens de cosméticos pela
CPR — Industria e Comércio de Plasticos (per-
tencente ao conglomerado brasileiro ValGroup,
que controla entre outras empresas a Tecnoval
e a Lorenpet), a resina, segundo o fabricante,
possui grande capacidade de barreira, alto bri-
lho e transparéncia semelhantes ao vidro, além
de boa resisténcia quimica, inclusive ao alcool,
comum nas férmulas de cosméticos.

Os frascos em formato de bulbo utilizados
na linha de sabonetes liquidos da L’acqua de
Fiori ja faziam parte do portfélio da empresa,
mas em outros tamanhos (400 mililitros, contra
250 mililitros da novidade), feitos de PVC, e
acondicionavam diferentes produtos da marca.
Segundo a gerente de produtos Célia Anrelink,
“0 objetivo da L’acqua di Fiori era ter embala-
gens ecologicamente corretas a custo competiti-
vo para a linha de sabonetes liquidos.”

Frascos da L’acqua di Fiori,
produzidos com resina PET-EBM:
custo reduzido e boa aparéncia

Baixo custo com moldes

Com esse objetivo a empresa buscou a parceria
da Mega Plast, que produz as embalagens, e da
CPR, que fornece a resina com exclusividade
para esse fabricante. Edson Heleno de Barros,
responsavel pela comercializagdo da resina, diz

que para aplicagdes dessa matéria-prima o custo CPR | 'r':l,['i g {IF ﬁﬁ-ﬁ,’i{lll]
de investimento em moldes é baixo, com prego (11) 4702-3310 *]i:-;i-r de Banhi
competitivo em relagdo a outras resinas. Ele wwwi.cprnet.com.br ghanete Mouidy
explica: “O PET-EBM ¢é uma alternativa para Mega Plast 5 a‘.ifl" 1_.%{
frascarias de pequena tiragem. Algumas empre- (11) 3623-2323 a8

sas precisam langar seus produtos rapidamente i megaplast com.br

FOTO: DIVULGAGAO
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e ndo podem ter investimentos altos. Se fazem
injecdo-estiramento-sopro, tém uma embalagem
de qualidade, s6 que o investimento no molde ¢
muito alto, além de precisarem de uma maquina
injetora e de uma sopradora. Com o PET-EBM
¢ necessario um molde de sopro convencional,
que custa 8 mil reais por cavidade e fica pronto
em vinte dias.”

O diretor comercial da Mega Plast, Evandro
Finotti, endossa as afirmacdes de Barros. Ele
afirma que a matéria-prima ¢ compativel com
os niveis de custos atuais do PVC, com a dife-
renca de que ofereceria qualidade superior. “A
nova resina possibilita um design mais flexivel,
pois ndo sdo necessarias pré-formas injetadas,
o que amplia as opgdes de uso de tampas stan-
dard.”

As ilustragdoes das novas embalagens dos
sabonetes liquidos da L’acqua di Fiori, feitas em
serigrafia, sdo de autoria da artista plastica Tére
Zagonel, e a comunicacdo visual foi criada pelo
designer da empresa, Abner Brito. (FP) EM|

Na viscosidade adequada

Uma resina de copoliéster com viscosidade
ideal para o processo de extruséo e sopro
convencional, permitindo alta versatilidade em
design e baixa tiragem de frascos. Assim a CPR
— Indistria e Comércio de Plasticos descreve

o produto que desenvolveu especialmente

para utilizagdo em embalagens de cosméticos

e que fornece com exclusividade para um
transformador, a Mega Plast. “Uma resina

de injecao-estiramento-sopro tem uma
viscosidade adequada para injetar e estirar”, diz
o responsavel pela comercializagéo da resina,
Edson Heleno de Barros. “O PET-EBM tem uma
viscosidade mais alta, adequada para extrudar e
soprar”, ele compara, descrevendo essa resina
apropriada para moldagem por extrusdo e
sopro (dai a sigla EBM, das iniciais em inglés de
Extrusion Blow Molding).

A resina de PET-EBM pode ser colorida ou
pigmentada por sistemas usuais de coloragao/
pigmentacdo, e o processo de reciclagem das
embalagens descartadas é o mesmo do PET
comum.

www.embalagemmarca.com.br
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Migracao e transformacao

reqiientemente vemos emba-

lagens que tém suas géneses

numa determinada categoria

serem traduzidas para categorias

adicionais. Algumas vezes essa
transmutagdo ocorre simplesmente para atrair
o olhar dos consumidores, mas, por outras,
embalagens singulares podem prover mais ¢
melhores beneficios aos consumidores do que
as embalagens antigas.

No Japdo, por exemplo, a Rohto
Pharmaceutical langou recentemente uma
logdo corporal no formato spray. Ndo obstan-
te esse conceito possa parecer pouco usual,
a aposta ¢ que os consumidores fiquem mais
propensos a experimentar o produto porque
ele possui também ag¢do desodorante — e o for-
mato spray ndo ¢ incomum em desodorantes.

Cabe ressaltar, no entanto, que o produ-
to ¢ dotado de um gatilho similar aqueles
utilizados em embalagens de produtos de
limpeza doméstica. E
um tipo de embalagem
que raramente vemos
em personal care, mas
que poderia ganhar mais
aplicagdes.

Gatilho, associado
a produtos

de limpeza, é
utilizado pela
japonesa Rohto
em logao corporal

Xampu com
“frasco siamés”:
novidade americana

Outro formato de embala-
gem razoavelmente comum ¢ o
frasco bi-compartimentado, com
dois receptaculos separados de
produtos unidos por um meca-
nismo dispensador comum, que
libera os produtos ao mesmo
tempo. Originalmente visto em
produtos para bronzeamento, o
conceito migrou para alimen-
tos — molhos, por exemplo.
Contudo, seu espaco preferi-
do ¢ o mercado de personal
care, em bronzeadores, cremes
dentais, redutores de rugas e
bases.

Agora, vemos esse conceito
mover-se para outra categoria
de cuidados pessoais: haircare.
Nos Estados Unidos, a Nexxus
langou um xampu chamado Dualiste que pro-
porciona ndo apenas beneficios extremos de
hidrata¢do, mas também protecao de tinturas
aplicada nos cabelos. Os ingredientes que
propiciam tais beneficios sdo mantidos sepa-
rados, combinando-se quando a embalagem
¢ acionada. A fabricante diz que o método
de embalagem e liberacdo do xampu resulta
numa reten¢do de coloracao 40% melhor.

Esse tipo de embalagem ¢ uma que pode-
ria avangar em outros itens de cuidado capilar,
incluindo modeladores, tratamentos leave-in,
e talvez até em tinturas. Devemos prever
a expansdo desse tipo de embalagem em
novas categorias, uma vez que os beneficios
sdo claramente entregues ao consumidor ¢ a
embalagem em si proporciona funcionalidade

N [
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bastante especifica.

Uma terceira embalagem que ¢ mais
comum a uma categoria, mas que agora surge
numa outra, pode ser vista nos Estados Unidos
no caso da Yogurt Technologies. A empresa
comercializa sua bebida de iogurte num stand-
up pouch com tampa de rosca. Os consumido-
res abrem a bolsa plastica, adicionam agua e
colocam a embalagem no freezer para fazer
um “frozen yogurt”.

Normalmente, stand-up pouches sdo uti-
lizados como refis em muitos paises para
molhos, produtos de limpeza doméstica e
itens de higiene pessoal. Vemos também, ¢
verdade, pequenas bolsas serem utilizadas em
alguns paises para purés de frutas e sucos. No
entanto, o conceito de um pouch em que os
ingredientes sdo misturados é novo e unico.

Algumas vezes vemos a embalagem refor-

Yogurt Technologies propde o uso
do stand-up pouch como uma
espécie de coqueteleira

N

Agua energética japonesa
propde o reuso da
embalagem como haltere

car os beneficios do produto acondicionado.
Isso pode ser trabalhado por meio da rotula-
gem e da arte, mas, por vezes, ¢ feito especifi-
camente por meio do formato da embalagem.

E o caso de uma 4gua da Suntory, no
Jap@o. A agua ¢ adicionada de proteina de soja
e outros ingredientes para ajudar os consumi-
dores a manter a silhueta e, em geral, manter
a satde em dia. O formato da embalagem faz
um belo trabalho em auxiliar o consumidor a
entender o beneficio do produto, ¢ também
tem uma funcionalidade pos-uso. O shape da
garrafa simula a forma de um haltere, aju-
dando a comunicar o conceito de resisténcia
e forga. Além disso, os consumidores podem
utilizar a garrafa ap6s o consumo da bebida,
enchendo-a com agua ou areia e utilizando-a
como um haltere de verdade.

Nao é muito freqiiente vermos concei-
tos completamente novos de embalagem.
Entretanto, ¢ com isso que a Verstegen, na
Holanda, acaba de nos presentear. A empresa
introduziu uma linha de molhos para serem
servidos a mesa. Para ajudar a manter os pro-
dutos quentes, como devem ser consumidos, a
embalagem inclui uma base na qual o recep-
taculo do molho se encaixa. Dentro dessa base
ha uma pequena vela que, acesa, mantém o
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Jd imaginou o quanto é importante ter
uma embalagem adequada ao produto?

A Apice desenvolve produtos de acordo
com o que a natureza precisa.
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molho candente & mesa. E um conceito que
muitos consumidores improvisam em casa ou
que vemos em alguns restaurantes. Este pro-
duto, no entanto, possui todos os componentes
para proporcionar o beneficio.

Essa embalagem, unica, eleva o conceito
a um novo nivel. O produto ndo ¢é apenas
um molho para se servir em uma refeicdo:
transforma-se em algo especial, por causa
da embalagem. Ela transforma um produto
comum em algo a ser servido em momentos
de congregagdo, ou num jantar a dois.

Por ultimo, temos um produto que ilustra
que, por vezes, ¢ muito mais que apenas a
embalagem que faz um produto ser Unico e
interessante para o consumidor. No Reino
Unido, a Britvic langou uma nova embalagem
para seu refrigerante Tango. A rotulagem da
lata é feita propositalmente ao contrario, de
ponta cabega.

A Britvic fez uma parceria com a Bragster,
uma comunidade da Internet, para criar uma

Embalagem de molho
traz vela embutida,
transformando-se em
réchaud para ir 8 mesa

Internautas desafiaram a Britvic a
inverter a decoracao da lata

do refrigerante Tango. Fabricante
respondeu a “provocagao”

campanha de marketing de vanguarda que
combinasse embalagem apelativa com media
buzz, em um esforg¢o para melhorar a notorie-
dade da marca Tango tanto nas lojas quanto
on-line. A campanha “Do you dare?” (“Vocé
ousa?”’, em traducdo livre do inglés) come-
cou depois que a Bragster, numa brincadeira,
desafiou a equipe de marketing da Tango a
imprimir os rétulos das embalagens de suas
bebidas de cabeca para baixo.

Desde a introducdo da edi¢do limitada de
latinhas “invertidas”, a Tango experimentou
um aumento da demanda, levando alguns
consumidores a leiloar embalagens vazias no
eBay. A iniciativa de embalagem criou alvo-
roco entre os consumidores e definitivamente
aumentou vendas para a empresa.

Lynn Dornblaser é diretora da divisdo CPG Trend
Insight da consultoria Mintel International, com
escritorios em Chicago e Londres. Com mais de
vinte anos dedicados a andlises de tendéncias glo-
bais de consumo, ela pode ser contatada pelo
e-mail lynnd@mintel.com
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Uma luz no fim do tunel

Dados divulgados pelo IBGE no
final de maio mostram crescimento
de 0,71% da produgéo da industria
grafica brasileira no acumulado dos
doze meses que vao de abril de
2008 a margo de 2009 em relagéo
aos doze meses anteriores, e queda
na producgéo de 3,5% no primeiro
trimestre de 2009, em relacdo ao
mesmo trimestre do ano passado.
O setor sofre o impacto da contragéo
dos mercados, mas para muitos
segmentos da industria grafica a
expectativa é de melhora. Em margo
houve recuperagéo em todos os
segmentos, com excecado daquele
de cadernos (veja o quadro abaixo).
Embalagens - De dezembro

de 2008 para janeiro de 2009,

o crescimento foi de 0,3% na
producdo do segmento de
embalagens impressas, seguido

de queda de 2,7% em fevereiro.

Em margo a situagdo comegou

a melhorar, com recuperacéo de
10,3% em relagdo a fevereiro,
estimulada pelo aumento de 11,9%
da producdo de embalagens de
papel e papeldo impressas.

No primeiro trimestre de 2009 em
relagdo ao quarto trimestre de 2008,

houve queda de 6% na atividade.
Em relag@o ao primeiro trimestre

de 2008, o declinio foi de 5,3% em
embalagens impressas.

No acumulado dos doze meses
contados de abril de 2008 a margo
de 2009 houve acréscimo de

0,99% na produgéo de embalagens
impressas, desempenho bem
superior ao da classe industrial

em que se insere, que é a de bens
intermediarios, cuja produgéo

caiu 4,3%, superando o resultado
geral da industria gréfica (alta de
0,71%). A produgéo de embalagens
impressas em papel e papeldo
cresceu 0,9% e as em plastico
1,24% de abril de 2008 a margo de
2009, em comparacdo com os doze
meses anteriores.

O estimulo as embalagens impressas
veio do setor de alimentos e
bebidas, com produgéo 0,9% maior
nos mesmos doze meses (e 5,8%
maior de fevereiro a margo de 2009),
e demais bens de consumo néo
duraveis, com acréscimo de 2,2% no
mesmo periodo (4,6% de fevereiro
para margo), ja que outros ramos
da industria tiveram desempenho
negativo.

Producao da industria grafica brasileira

Desempenho
12 meses
(abril 08 a
marco 09)

Segmento

1° i 09 Marco 09 Marco 09
X X X
1° tri 08 Marco 08 Fevereiro 09

Embalagens impressas 0,99% -5,3% -0,1% 10,3%
Embalagens impressas de

papel ou papelao de uso geral 0’93% '5’6% 0’3% "’9%
Embalagens

impressas de plastico 1!24% -4% -1 !6% 3!6%
Cadernos -6,27% | -19,2% | -24,1% | -9,5%
Produtos gréficos editoriais 0,7% 7,5% 10,8% 15%
Jornais 1,1% -10,9% | -10,4% | 10,9%
Impressos comerciais 1,59% | -11,6% | -3,5% 16,7%

Anunciados vencedores
do Eco Printing Award

A Heidelberg anunciou em maio os vence-
dores do Eco Print Award 2008, premiagéo
internacional para impressao offset ecologica-
mente correta e gréficas sustentaveis lancada
durante a Drupa 2008. O
prémio total é de 50 mil
euros, dividido em duas
categorias, “Sustainable
companies” e “Forward- E
looking solutions”. Os
vencedores foram conhe- ":' o
cidos durante cerimonia | :
na Print Media Academy

de Heidelberg.

A Hemlock Printers,

do Canada, recebeu

o prémio de grafica

mais sustentavel e 30

mil euros. A Yoshida Printing, do
Japao, recebeu o prémio de solugdo mais
inovadora e 20 mil euros. O prémio ambiental
¢é focado no uso de recursos e energia de
forma sustentavel, protecao climatica e pra-
ticas conscientes de preservacdo em seus
negécios. Os projetos das graficas vencedo-
ras podem ser visualizados no site
www.br.heidelberg.com

g - ..I";.‘ —

Preco direto na balanca

A Toledo do Brasil, empresa que atua no
segmento de pesagem, lanca a sua primeira
linha de etiquetas auto-adesivas para balan-
¢as computadoras com impressoras térmicas
integradas. Segundo a empresa, as etiquetas,
desenvolvidas especialmente para o sistema
de impressdo térmica, permitem impresséao
———= mais nitida e duravel,

-, além de maior ade-

- réncia. O produto esta

B disponivel em seis
v tamanhos e pode ser

Total 0,71% | -35 | 02% | 122%

FONTE: RECORTE ESPECIAL DA PIM-PF IBGE PARA ABIGRAF/WEBSETORIAL — MAIO/09

FOTOS: DIVULGAGAO
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Flexo com qualidade offset

A EskoArtwork apresentou um

novo sistema HD Flexo para a
exposicdo de chapas e camisas
flexograficas, que combina um
sistema optico de 4.000ppp HD com
uma exclusiva tecnologia de tramas.
Ja disponivel nas novas unidades
processadoras de imagens Cyrel
Digital Imagers (CDI), da Dupont, a
HD Flexo, segundo o fabricante, é
compativel com todos os sistemas
CDI existentes. Também de acordo
com a EskoArtwork, a combinagéo
oferecida permite alcangar boa
qualidade de impresséo e agilizar o
processo de produgdo das chapas.
O sistema o6ptico de alta resolugéo
proporciona exposicao precisa e
nitida do texto e da arte e garante

a obtengéo de pontos de trama
definidos mais claramente e com
maior estabilidade durante a
impressao. A trama HD dispbe

de pontos grandes e pequenos
nas areas de brilho, para elevar

a gama de tons a porcentagens
muito menores que os obtidos
anteriormente com a flexografia
digital. E também compativel com
chapas fabricadas por diferentes
fornecedores. A EskoArtworks afirma
que as chapas produzidas com a
nova tecnologia podem reproduzir
a gama de cores completa do
offset, proporcionando qualidade
de impresséo consistente e uma
durabilidade que permite seu
emprego em tiragens maiores.

Alta frequéencia em RFID

A Avery Dennison
anunciou seu
ingresso no
mercado de alta
frequéncia (HF,
do inglés high
frequency) em
sistemas de
identificagdo

por radiofreqiiéncia (RFID), com trés
novas etiquetas (AD-709, AD-714 e
AD-720). O mercado de HF-RFID é

utilizado principalmente pela industria de
medicamentos e para o rastreamento de
bens de consumo. A empresa apresentou
0s produtos em um evento especializado
em sistemas RFID realizado em Orlando, na

Flérida (EUA), no final de abril dltimo.
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Producao de involucros na alca de mira

Lider no mercado de papel e celulose

na Asia, a Asia Pulp & Paper (APP), com
fabricas na China e na Indonésia, exporta
papel para o Brasil desde 2002. Uma das
maiores fornecedoras mundiais de papéis,
a APP atua fortemente no mercado bra-
sileiro com sua linha de produtos para os
segmentos editorial e de papéis especiais,
tendo instalado seu primeiro escritério na
América Latina em S&o Paulo, em 2007. A
meta da companhia sino-indonésia agora
é ganhar participagé@o no mercado de
papéis para embalagens, onde sua pre-
senga ainda é muito pequena.

A empresa, com ativos de mais de 10
bilhdes de ddlares e produgdo anual de
mais de 13 milhdes de toneladas, preten-
de estreitar o relacionamento com gréficas
e birds de impressao do Pais. Em entre-
vista a EMBALAGEMMARCA, o diretor geral
da APP no Brasil, Geraldo Ferreira, diz
como a empresa quer se colocar como
opcao ao convertedor de embalagens.

A Asia Pulp & Paper informa ter dobrado
o volume de vendas ao mercado brasilei-
ro em 2008 em relagdo ao ano anterior.
Foram 70 mil toneladas (75 milhées de
ddlares) de papéis comercializadas no
ano. Qual o percentual de produtos desti-
nados a embalagens nesse total?

O forte da APP ¢ a atuagéo na area edi-
torial. A participagdo em cartdes ainda é
pequena — cerca de 20% da producéo.
Em embalagens, esse percentual também
é pequeno, ndo atingindo 5% da produ-
¢ao. Nosso objetivo é crescer no mercado
de embalagens, principalmente nas areas
de medicamentos e cosméticos, onde
temos forte atuagdo em outros paises.

Qual a estratégia para conseguir isso,
especificamente no que se refere a produ-
tos para embalagens?

Nossa estratégia € a divulgacao.
Precisamos mostrar que a APP est4 ai. O
mercado nao pode ficar dependendo de
apenas dois fornecedores, a Klabin e a
Suzano. Somos mais uma opgao. Temos

Geraldo Ferreira: “Precisamos
mostrar que a APP esta ai”

participado de eventos com designers,
com convertedores e com usuarios finais,
e a receptividade tem sido muito boa.

Tradicionalmente, o cdmbio é um fator
que reduz a competitividade de produtos
importados. Como a APP pretende con-
tornar essa questdo?

O cambio é sempre uma incégnita. Nao
podemos ficar dependendo de decisbes
do Banco Central. Temos de trabalhar
para que NOSSOS Pregos sejam compe-
titivos. No fim do ano passado, com a
crise financeira — depois econémica —, o
mercado parou no mundo inteiro, inclusive
no Brasil. Ai os pregos cairam, o prego

do frete também caiu. Isso valeu para
todos os fabricantes. A tendéncia é que a
producéo de papel se concentre cada vez
mais na Asia, e isso vem se comprovando
com o fechamento de fabricas na América
do Norte e na Europa. Temos de aprovei-
tar isso, independentemente do cambio,
ja que temos um grande parque industrial
instalado na regido.

Quais os principais diferenciais ofertados
pela APP ao mercado convertedor de
embalagens no Brasil?

Os papéis especiais. Temos novas alter-
nativas de gramaturas, com papel car-
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t&o mais fino para embalagens, novas
alternativas de couché. Uma das nossas
novidades é o cartdo com couché dos
dois lados, o que ainda ndo é comum no
Brasil. Oferecemos papel couché, papel
revestido e cartdo couché para as neces-
sidades especiais que os papéis ndo-
revestidos ndo propiciam. Entre as op¢des
oferecidas, estao cartdes duplex, triplex,
cartdo sélido, cartio sélido de alta den-
sidade, cartdo com contetido reciclado e
cartdo para linha editorial. Os diferenciais
oferecidos pela APP para o segmento sdo
sua alta qualidade e acabamento, que
permitem que sejam utilizados em emba-
lagens de primeira linha.

Em seu material de divulgacdo a empresa
cita “cartbes solidos para embalagens de
alta qualidade”. Para que tipo de produtos
se destinariam essas embalagens?

Nosso foco sdo os mercados de cosméti-
cos e de medicamentos, onde temos uma
atuacao mais forte, porque oferecemos
um cartao fino. Hoje, o papel importado
para a produgao de embalagens é uma
alternativa viavel e também estratégica
para essa industria, porque permite que
ela tenha mais opgdes e diferentes quali-
dades de papel cartdo disponiveis, o0 que
¢é positivo em qualquer mercado.

A APP importa grandes volumes de celu-
lose do Brasil. O que a torna competitiva
para exportar para ca produtos acabados?
O volume e a qualidade de produgéo. A
APP compra do Brasil uma quantidade
muito grande de celulose, cerca de 500
mil toneladas/ano. Como produz por ano
10 milhdes de toneladas de produtos aca-
bados, mesmo tendo produgdo propria
de celulose, o volume ¢é insuficiente. Tudo
que se refere a fibras curtas, de eucalipto,
€ importado do Brasil, que nesse campo
tem a melhor qualidade. Além disso, por
contar com maquinas de alta tecnologia

e grande escala de producéo, a APP con-
segue oferecer papéis para embalagens
finas por condicdes competitivas. (FP) [l
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Ibe

a evolucao se

4

Tendo como exemplo principal a natureza, onde tudo
existe em perfeita harmonia, a IBEMA desenvolveu a
sua filosofia empresanal. Desta forma, a harmonia e a
sustentabilidade entre todos os campos de atuagao
tormaram-se o foco da IBEMA como um todo, seja
para o mercade, omeio ambiente, os clientes ou toda
a sociedade.

Desta forma, Tol possivel evaluir ainda mais,

apresen produto inovador dentro do
segmento rtac: o lbema Plena, Composto
de fibras virgens, aparas e

este lancamento da IBEMA apresenta

printabilidade e boas caracteristicas de rasgo
resisténcia. Por isso, torna-se a opgao ideal para

garantir mais gqualidade & harmonia na producao de
embalagens semirrigidas em papelcartao,

Fone: (41) 3240-7400 - :nwnj%nm.hr = wnanw. ibema.

lena.
Quando tudo esta em harmonia,

torna_ natural.

Aplicagoes do
| Higiene Pessoal |
| Confecches | A

| Naturale |

N

| Alimenticic | Bebidas | Filmes |
| Caixas de Frutas | Calgados |

2 [ig, Brasileira de Papsl




INTERNACIONAL

Um brinde a0 Maestro

Novo fechamento metalico para champanhe,
regido por alavanca, debuta no mercado francés

ara os fas mais fiéis e ortodoxos
da bebida criada pelo abade Dom
Pérignon, substituir a rolha de cor-
tica das garrafas de champanhe por
outros tipos de tampa pode ser um
sacrilégio. Os consumidores menos apegados a
dogmas de consumo, porém, muito provavel-
mente aplaudirdo o Maestro. Trata-se de um
inovador sistema de fechamento para garrafas
de champanhe, todo construido em metal, que
acaba de ser langado na Europa pela Alcan. Seu
grande destaque ¢ a presenga de uma alavanca,
que facilita a abertura da embalagem.

O artefato, que fica proeminente no gargalo
das garrafas, funciona como abridor conjugado,
para deslocar do bocal da garrafa uma tampinha
de ago do tipo crown (rolha metalica), similar
aquelas de cervejas. De modo a ndo deixar
as garrafas com o Maestro destoarem demais
daquelas tradicionais, vedadas com rolhas de
cortiga, a tampa crown ¢ também recoberta por
uma céapsula de aluminio especial. Essa peca cria
uma espécie de domo sobre a tampa, emulando,
assim, o formato tipico do topo das embalagens
convencionais de champanhe.

Nem o espocar foi esquecido. De acordo com
a Alcan Packaging Capsules, divisao que desen-

volveu a novidade, o Maestro também emite o
estampido caracteristico da abertura de garrafas
fechadas com rolhas de cortiga. O fechamento
possui terminagdo no diametro de 29 milimetros,
seguindo o padrao francés H 35-029 para bocais
de champanhe, ¢ ¢ compativel com garrafas de
375 mililitros, de 750 mililitros ou de 1,5 litro.

Sem gosto de rolha
“Além de easy opening, o Maestro evita
o temido ‘gosto de rolha’”, afirma Isabel-
le MillartMaguer, gerente de marketing e
comunica¢do da Alcan Packaging Capsu-
les, referindo-se ao problema da contami-
nagdo da cortica por fungos, que costu-
ma alterar as propriedades de vinhos.
A Alcan levou trés anos e desem-
bolsou 1 milhdo de euros no desen-
volvimento da tampa com alavanca.
O primeiro champanhe adepto do
Maestro ¢ o cuvée Clos des Bou-
veries Vintage 2004, da vinicola
Duval-Leroy. “Estamos elegante-
mente unindo tradigdo, ja que nossa
producdo remonta a 1859, com ino-
vacdo”, diz Carol Duval-Leroy, pre-
sidente da champagnerie. (GK) [l

PLLEE <o, goulube, com-watohPu=ils-maZ 24/

|-|-_| Vzia a tamra com alavanca rara sarrafas de chaveanhe em ario: :|
|

Alcan Packaging
Capsules

+33 (01) 5700-2000
www.alcanpackaging.com

Alavanca, capsula e rolha metalica se unem para compor o Maestro. Abertura é facil

Clos des Bouveries Vintage 2004:
primeiro adepto da tampa com
alavanca criada pela Alcan
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Visao e foco a seu servico

FASSON

ldias que trabalham pas vocsé

A Avery Dennison brinda mais do que bons produlos
a priegos justos, Trabalhamos proximo a voci para
transformar idéias brilhantes em solugies de
efiguetas autoadesivas priticas e reais.

Com nossa experiéncia e um silido entendimento do
S NegOCiD, junibos podemos explarar novas
possibilidades @ desenvoiver solufdes inovadoras de
decarsfdo & iranskeréngia de informacho, que podem
reprieseniar uma diberenga significatng em Seus
ganhiot,

Nosso compromisso em manter uma foste alianga
oo nossos clientes, fez da Fasson a marca lider
mundial em materiais autoadeshwos. Para sua
ponveni&ncia, tambédm oferecemes produlos de
engenharia de alta tecnologia para aplicagdes
fApRciais.

Diga-nos para onde guer levar o5 seus negicios &
trabalharemos duro para ajudi-lo & cumprir com seus
objetivos. |untos, podemos crescer e alcancar o
sucesso. Porque guando a inovagdo & a colabaragio
L@ gnponiram, ludo & possivel,

www. la. fasson.com

Awery Dennison oo Brasil Lida.
Rodewia Vinhedo WiraLopos KM 7T
Disbiine usiFial - Vinkedo - 5P
CEP: 13 280-004)
Tl (55-19) 38767600
Fax: (55-19) 3876610

S0 O - el
ad. brifave rypdenrison.com

Juntos,
podemos.




INTERNACIONAL

0 nome diz

tudo

Eco-Fina é a nova garrafa de PET ultraleve e

com apelo “verde” da aqua

ider em vendas de agua mine-
ral nos Estados Unidos, a
Aquafina, da PepsiCo, acaba
de ganhar uma nova garrafa
de PET para sua versdo de
meio litro, cujo proposito é deixar claro o
esforco da marca em se tornar ambiental-
mente mais amigavel. Dada essa intencdo, a
garrafa tem até nome: Eco-Fina. Propagan-
deada como “a mais leve garrafa de PET de
meio litro do mercado americano”, a Eco-
Fina pesa 10,9 gramas. E nada menos que a
metade do peso que as garrafas de mesmo
volume da Aquafina possuiam em 2002.

A nova garrafa apresenta desenho estru-
tural com estrias que formam uma espécie
de trama de rede, permitindo a sustenta-
¢do adequadada do volume correspondente
a 50 vezes o seu peso. “Pesquisas com
consumidores confirmam que atingimos
o objetivo do chamado ‘tripé do design

Estrias em
forma de rede
garantem
integridade
estrutural a
garrafa
Shrink: sem
base de papelao 3
eveiculode | 1

comunicagao
para o menor o
uso de plastico

americana Aquafina

sustentavel’: uma garrafa com melhor ima-
gem, melhor funcionalidade e melhor para
o meio ambiente”, diz Robert Le Bras-Bro-
wn, vice-presidente de inovacdo e desen-
volvimento de embalagens da PepsiCo. Até
o fechamento desta edigdo a PepsiCo ndo
havia respondido as solicitagdes de iden-
tificacdo dos fornecedores de embalagens
envolvidos no projeto.

O projeto ambientalmente mais correto
se estende aos shrinks de plastico termoen-
colhivel utilizados como 24-packs para a
Eco-Fina — e ndo somente pelo fato de eles
destacarem, num splash garrafal, o fato de
a nova garrafa consumir “50% menos plas-
tico”. Diferentemente do que ocorria com
a antiga multipack, a nova ndo emprega
chapa-base de papeldo ondulado. Segun-
do a PepsiCo, s6 até o ano que vem essa
iniciativa resultard na economia de 9 mil
toneladas de papeldo. (GK) EM|

FCO-FIN

BOETLA

Ocidente, uma fonte que comeca a secar para a agua

A combinacéo de forgas das pressoes dos
ambientalistas e da crise econdmica vem cau-
sando uma ligeira queda no consumo mundial
de agua engarrafada, principalmente nos paises
ocidentais. E o que aponta um recente estudo
da Canadean, consultoria britanica especializa-

da no mercado de bebidas. A situagdo é mais
nitida nos Estados Unidos, pais para o qual sao
esperados crescimentos anuais abaixo de 1%,
em volume, para os préximos cinco anos. “E
uma desaceleragéo significativa ao se levar em
conta as taxas de dois digitos registradas de

2000 a 2008 e que, em particular, trara sérias
implicacoes para a industria de embalagens de
PET”, analisa o estudo. Segundo a Canadean,
um contraponto ao viés de baixa no Ocidente
pode ser a difusdo da agua engarrafada em pai-
ses como China, india e Indonésia.
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PERFUMES

Panorama aquecido

Herbalife, terceira maior empresa de vendas
diretas no Brasil, entra no mercado de perfumes

mercado de perfumes no

Brasil, que cresceu 15%

no ano passado em compa-

racdo com 2007, segundo

o instituto Euromonitor,

ganha mais um player de peso: a Her-

balife, terceira maior empresa de vendas

diretas no Brasil — atras da Avon e da

Natura —, em associagdo com a Puig

Beauty & Fashion Group, multinacio-

nal espanhola do segmento de perfumes

e cosméticos, acaba de lancar as fra-

grancias femininas e masculinas Lively

Fragrances no Pais. Os produtos, desen-

volvidos na Espanha pela Puig, serdo

comercializados pela rede de 150 mil
distribuidores da Herbalife.

Além de marcar a entrada da empre-

sa, mais conhecida por seus produtos

T

Com perfumes,
Herbalife pretende
repetir crescimento
no mercado de
higiene pessoal
registrado em 2008

para emagrecimento, no mercado de per-
fumaria, a parceria inaugura a atuagdo
em vendas diretas da Puig. Responsavel
por marcas como Antonio Banderas e
Carolina Herrera, até agora o grupo espa-
nhol atuava exclusivamente nos canais
de farmacos, perfumaria, lojas de depar-
tamento e e-commerce. O acordo entre
os dois grupos comegou a ser estruturado
ha dois anos e consumiu 4 milhdes de
reais em investimentos.

Para Marcelo Zalcberg, diretor geral
da operagdo brasileira da Herbalife, a
entrada na area de perfumes ¢ estraté-
gica. “Nosso portfolio de produtos para
cuidados pessoais representava 10% das
vendas em 20077, ele conta. “Em 2008,
fechou em 13%, e a linha Lively vai
contribuir para continuarmos crescendo

of M

" e e

neste segmento”, avalia. Nessa linha,
Marcelo Toledo, diretor geral da Puig
no Brasil, lembra que, “diferentemente
de outros paises, no Brasil o canal de
vendas diretas representa cerca de 70%
do mercado de perfumes, ou seja, ¢ um
segmento dinamico e competitivo”.

Os frascos dos perfumes masculinos,
decorados com serigrafia, sdo produzi-
dos pela Wheaton Brasil. Assim como
as tampas e as valvulas de todos os
produtos, as embalagens das fragran-
cia destinadas ao publico feminino so
importadas da Espanha. Um detalhe: ndo
tém decoracdo. O nome aparece apenas
nos cartuchos, impressos pela Gréafica
Lavezzo, e em chapinhas de metal presas
aos frascos. A Herbalife ndo informou de
quem ¢ o design das embalagens. (FP) [l

Lavezzo
(11) 3392-2555
www.lavezzo.com.br

Wheaton Brasil
(11) 4355-1800
www.grupowheaton.com.br
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E praticamente impossivel imaginar o dia-a-dia
sem os filmes flexiveis da Vitopel.

A Yitopel € @ maior companhia latino-amencana e terceira no mundo na producdo de filmes
fiexiveis de BOPF. material de alto valor agregado e presente em nosso dia-a-dia na lorma de
embalagens de sopas, sucos, chocolates, snacks, biscoitos, cafés, massas, pet foods, ritulos da
bebidas, produtos de higiene e limpeza, capas de livros, etiquetas, entre tanios outros produtos,
garantindo toda praticidade, seguranca @ conveniéncia que o estilo de vida moderno exige.
Vitopel, SolugOes inovadoras am filmes flexiveis para agregar mais valor a0s seus produtos.

Rua Dlimpéadas, 66 - B @adar - Yila Mimgia - Sia Paulo [5P) - CEP: (4550000 Tek 55 {1 1) Z853-T000 - Faxe 55 (11} 3833- 1761

vitopel

Solugles inovadaras em filmes flexiveis
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Luz propria

Garrafa de bebida brilha no escuro

DanUp agora tem garrafona

logurte liquido da Danone ganha “embalagem Familia™

FOTOS: DIVULGAGAO

A Danone passa a oferecer o iogur-
te liquido DanUp, no sabor moran-
go, em garrafas com 900 gramas.
Feitas de polietileno de alta densi-
dade (PEAD), as embalagens sao
fornecidas pela Logoplaste e pela
Sinimplast. Os rétulos termoencolhi-
veis sdo impressos pela Metrolabel
e pela Zanniello. As tampas de
PEAD sao também da Logoplaste.
O design é da Simanovich.

Logoplaste Sinimplast
Uma bebida a base de catuaba, voltada (11) 2132-0400 (11) 4061-8300
. www.logoplaste.ind.br www.sinimplast.com.br
aos jovens que frequentam baladas e fes-
tas de musica eletrénica, seré langada pela Metrolabel Zanniello

(11) 3603-3888 (11) 9542-3556

industria Multidrink, com sede em Garuva, W metrolabel combr  www.zanniello.com

Santa Catarina. Batizada de Fuzzy, a bebi-

; : : : Simanovich
da teve g identidade wsuelld.esenvolwlda (1) 2478-0891
pela Design Inverso, escritério de design e www.simanovitch.com
embalagens de Joinville (SC). -

O rétulo termoencolhivel, fornecido pela
Catuai Print, é aplicado em garrafas de
vidro, que podem ser reutilizadas. A
concepcao do rétulo traz grafismos que
remetem a luz e movimento, além de cores

vibrantes e contrastantes. “Escolhemos a Disney em cadeados

tinta fluorescente, para que a garrafa bri- Pado | d d o infantil
Ihe no escuro”, ressalta Marcos Sebben, ado lanca produto de seguranca com apelo infanti

diretor da Design Inverso. O coquetel esta
disponivel em garrafas de 200 mililitros e

Com os temas Princesas, Carros, cartelas de papel cartdo impres-

sera vendido em lojas de conveniéncia, Mickey e Minnie, da Disney, a sas pela Fotc)Jmpress. A arte das
mercados e casas noturnas. A empresa Pado f:oloca no mercado sua embalagens é da Pado.
n&o informa quem fornece as garrafas. As nova linha de cai:leados. O_S lan- ]

gamentos, que tém apelo junto Fotoimpress

rolhas metalicas utilizadas para vedar as
garrafas sdo da Aro.

(11) 4137-2943

ao publico mirim, sdo acondicio- www fotoimpress.com.br

nados em blisters de PET com

Aro
(11) 2412-7207
WWW.aro.com.br

Catuai Print
(43) 3552-1186
www.catuaiprint.com.br

Design Inverso
(47) 3028-7767
www.designinverso.com.br
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Edicdo: FLAVIO PALHARES flavio@embalagemmarca.com.br

Cachaca cultural

Aguardente mineira ganha “embalagem livro™

desenvolvida e é fabri-
cada em papelao ondu-
lado pela artesa Edlene
Aparecida Benatti, de
Pedreira (SP), que tam-
bém é a responsavel pela
personalizagdo dos copi-
dente de cana, além de nhos da marca. O design
colocar a bebida como da capa - produzida em
uma opgao para presen-  papel cartdo - foi criado
te: trata-se de uma caixa por Leandro Voltolino.
em formato de livro,

que abriga uma garrafa
de 700 mililitros e dois
copos para doses. As
garrafas de vidro, forne-
cidas pela Saint-Gobain
Embalagens, tém rétulos
auto-adesivos de papel
impressos pela Grafica
Marreco. A tampa de
aluminio é suprida pela
Thalls. A caixa, apelidada
de “Livro de Poesia”, foi

A Cachacga Poesia, que
esta no mercado dos
destilados artesanais
desde 2007, langca uma
estratégia de marketing
criativa para cativar os
apreciadores da aguar-

Grafica Marreco
(19) 3861-1837
www.graficamarreco.com.br

Saint-Gobain
(11) 3871-1000
www.sgembalagens.com.br

Thalls
(11) 2432-4567
www.thalls.com.br

www.embalagemmarca.com.br

TULO

ADESIVOS

oy

SLEEVES

ROTULOS
TERMOENCOLHIVEIS

SOLUCOES QUE IRAO
VALORIZAR SEU PRODUTO

AC PRATEI EIRAC

FITATEX

O rotulo da sua marca.

“ 31 3462-3911

dlE‘I.{ﬂﬂ'l.hr EMPRESA CERTIFICADA

."".d-r.f x.combr [He]9001

Rua Henrique Gorce, 174 Padre Eustagus
Belo Honzonte MG



10V Giro News

LTRSS www.gironews.com | A 1* TV interativa do varejo

NOTICIAS DIARIAS E ATUALIZACOES EM
TEMPO REAL

Lo L B ]

R T T e e oW TV GIRO NEWS
—— Programacdo exclusiva,
am 15 minutas, cam
linguagem agil e
moderna, para reportar
o que acontfece dé mais

importante no varejo.

Assista; A primeira
loja ecoeficiente
do Wal-Mart em 530
Paulo

Acompanhe:
Puratos lanca linha
de produtos para
confeitaria refinada

hrin man

REPORTAGENS ESPECIAIS
com abordagem diferenciada. Blocos logicos e
PF&TiCEIE- de texlos @ imagens, além de reéporfagens em
video com a visio analitica e objetiva dos fatos e a
velocidade da internet,

ATUALIDADE
E QUALIDADE
GIRO NEWS

Veja: Bombril investe
R£35 milhdes em nova campanha

Confira: Zaeli aposta em festa junina para
aumentar o desempenho das vendas




DISPLAYARNES

O grupo Schincariol
amplia o mix de emba-
lagens da bebida

mista Skinka e passa a
comercializa-la também
em cartonadas de 1 litro
da Tetra Pak. O produto
ja estava disponivel em
caixinhas de 200 milili-
tros e garrafas de PET
de 450 mililitros. Outra
novidade é o langamen-
to de mais dois sabores:
limonada e abacaxi com
horteld que, assim como
as variantes frutas citri-
cas e frutas vermelhas,
estardo disponiveis nas
cartonadas de 1 litro. O
layout das embalagens é
da Dezign com Z.

Dezign com Z
(11) 3742-7010
www.dezigncomz.com

Marca propria renovada

Embalagens de amaciante do Pao de Acilcar sao redesenhadas

O amaciante de roupas
Qualita, marca proépria
do Pao de Acgucar,
estreia suas novas
embalagens, cujas
formas arredondadas
foram criadas pela 3D
Modeling. Os frascos

de polietileno de alta
densidade (PEAD) da
Sinimplast tém tampas
de polipropileno (PP)
da Brigaplast. O rétulo
auto-adesivo de papel
couché é impresso
pela Ral Print.

As melhores e mais confidveis
embalagens Bag-in-Box estac agui

A QUABIPHGK
L_‘ Gt il o Bbaiagpirns (i

www.qualipack.com.br

baguin |

wiarw. baguin.com
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Simbios-Pock
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Ted: 11- 3587-1781

Tetra Pak
(11) 5501-3200
www.tetrapak.com.br

rasquim
Embalsgans Plistices Sopradas

T

3D Modeling
(11) 5031-4500
www.3dmodeling.com.br

Brigaplast
(15) 3232-3171
www.brigaplast.com.br

Ral Print
(19) 3838-8810
www.ralprint.com.br

Sinimplast
(11) 4061-8300
www.sinimplast.com.br

(11) 2412 8261

B0G
EMBALAGEMMARCA.BLOGSPOT.COM

TIETTER 5 4

TWITTER.COM/EMBALAGEMMARCA

www.embalagemmarca.com.br




iNDICE DE ANUNCIANTES

Empresa Pagina Telefone Site
Apice 33 (11) 4221-7000 www.apicegrafica.com.br
Arco Convert 67 e 69 (11) 2061-8099 www.arco.ind.br
Arconvert a1 (11) 2164-0700 www.arconvert.com
Armor 85 (92) 4009-3555 WWW.armor-group.com
Avery Dennison 83 (19) 3876-7600 www.la.fasson.com
Bericap 33 (15) 3235-4500 www.bericap.com
Betim Quimica 65 (31) 3358-8500 www.betimquimica.com.br
BIC Label 27 08000 260 434 www.biclabel.com.br
Braga 11 (19) 3897-9720 www.braga.com.br
Braskem 7 (11) 3576-9999 www.braskem.com.br
CCL Label 47 (19) 3876-9300 www.ccllabel.com.br
Cliart 69 (11) 2942-8133 www.cliart.com.br
Congraf 25 (11) 3103-0300 www.congraf.com.br
CRP Plasticos 67 (11) 4199-5200 www.crpplasticos.com.br
CSl 9 (11) 4134-2500 www.csiclosures.com
DuPont 21 0800 171 715 www.dupont.liquidpackaging.com.br
Fispal 93 (11) 3598-7817 www.fispaltecnologia.com.br
Fitatex 89 (31) 3462-3911 www.fitatex.com.br
Frasquim 91 (11) 2412-8261 www.frasquim.com.br
Gironews 90 (11) 3675-1311 WWW.gironews.com
Grand Pack 43 (11) 4053-2143 www.grandpack.com.br
Gysscoding 45 (11) 5622-6794 www.gysscoding.com.br
Ibema 81 (41) 3240-7400 www.ibema.com.br
Indemetal 57 (11) 4013-6644 www.indemetalgraficos.com.br
Indexflex 15 (11) 3618-7100 www.indexflex.com.br
Innovia Films 71 (11) 5094-9945 www.innoviafilms.com
Krones 29 (11) 4075-9500 www.krones.com.br
Lamipack 79 (49) 3563-0033 www.lamipack.com.br
Markem-Imaje 13 (11) 3305-9455 www.markem-imaje.com.br
Metrolabel 55 (11) 3603-3888 www.metrolabel.com.br
Moltec 91 (11) 5693-4600 www.moltec.com.br
Novelprint 31 (11) 3760-1500 www.novelprint.com.br
NZ Philpolymer 63 (11) 4716-2131 Www.gruponz.com.br
Optima 17 (19) 3886-9800 www.optima-bra.com
Papirus 53 (11) 2125-3919 WWW.papirus.com
Pincelli 71 (21) 2677-0032 www.pincelli.com
Polymark 61 (11) 4412-0355 www.polymarkdist.com.br
Propack 35 (11) 4785-3700 www.propack.com.br
Qualipack 91 (11) 2066-8500 www.qualipack.com.br
Quattor 77 (11) 3707-6000 www.quattor.com.br
Rigesa 22 capa (19) 3707-4000 www.rigesa.com.br
Rotatek 61 (11) 3215-9999 www.rotatek.com.br
Santher 32 capa (11) 2142-7800 www.santher.com.br
SIG Combibloc 73 (11) 3028-6744 www.sig.biz/brasil
Silgan White Cap 5 (11) 5585-0723 www.silganwhitecap.com
Simbios-Pack 91 (11) 5687-1781 www.simbios-pack.com.br
Simei 39 +39 (02) 722-2281 www.simei.it
Suzano 4° capa 0800 0555100 WWW.suzano.com.br
Technopack 59 (51) 2139-9000 www.technopack.com.br
Tetra Pak 23 (11) 5501-3200 www.tetrapak.com.br
Vidroporto 59 (19) 3589-3199 www.vidroporto.com.br
Vitopel 87 (11) 3883-7700 www.vitopel.com
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Embalagens * Processos Industriais = Logistica

16 a 19 de junho de 2009 das 11h as 20h
Anhembi - Sao Paulo - SP

Participe.
Ligue para (11) 3598-7817 e fale com:
Fernando Merida - Gerente do Nicleo T
Tecnologia Industrial e Embalagens - '_ﬂi‘* 3
www.fispaltecnologia.com.br .’{ : & :._
Q o j

midia obcial operadona oficial cia. sévea oficisl Mian e

alimentos TAM TAM  UBrAFE S MM Shows'

tecnologia VAALENS LS



sde, =ik By iim s 1 g '\‘.:f

Ciudiageiiaica = /¢ /193
Para participar das comemoracoes maior éxito entre os leitoves, resgata e  jd sdo histéria, na condi¢do de “fatos i
do décimo aniversdrio de lancamen-  atualiza aqui algumas noticias sobre e curiosidades do mundo das marcas
to de EMBALAGEMMARCA, este més, produtos e embalagens apresentadas e das embalagens”, como é descrito o
Almanaque, uma de suas secoes de como novidades em 1999 e que hoje teor desta ultima pdgina da revista

Mascarada
aposentada

Pegando carona na
fama de Tiazinha, inter-
pretada pela “modelo

e atriz” Suzana Alves,
que estava em seu
auge ha 10 anos, a
Skala lancou uma lo¢ao
hidratante para o corpo
em frasco plastico de
200 mililitros, com a
personagem no rétulo — devida-
mente paramentada, com chi-
cote e mascara. Assim como a
Tiazinha, aquela embalagem da
Locao com Aveia Skala desapa-
receu de cena. Hoje a empresa
acondiciona seus hidratantes
apenas em frascos de 120 e de
500 mililitros.

(EM #° 4, setembro de 1999)

Breve passagem

Em 1999 a Nestlé inaugurava sua
participacdo no mercado de queijos
ralados. A empresa apostava em
embalagens individuais com 50
gramas. Os sachés metalizados
eram importados da Argentina.
Mas a passagem da marca por esse
mercado foi breve. O Queijo Ralado
Nestlé saiu de linha, e a companhia
nao langou nenhum produto simi-
lar. (EM #° 1, junho de 1999)

Foi bom
enquanto durou

Lancada em abril de 1999, a cerveja
Antarctica Festa (acima) foi a primeira
(e por enquanto, tinica) cerveja
brasileira em lata de 237 mililitros.

Apesar das apostas da entdo Cia. Liquido que Vir()u p(,)

Antarctica Paulista no lancamento,

FOTOS: ARQUIVO EMBALAGEMMARCA

o projeto foi descontinuado antes do Sucesso nos Estados Unidos e na Europa desde a
final daquele mesmo ano, logo depois década de 1980, os detergentes liquidos para roupas
da criacao da AmBeyv, com a compra nao existiam no Brasil até 1999. Foi naquele ano que
da Antarctica pela Brahma. Enquanto a Gessy Lever (hoje Unilever) lancou o sabao Omo
durou, a latinha fez a festa: a produgao em versao liquida. Com embalagem especialmente

de 5 milhoes de unidades, que pelas desenhada para o mercado brasileiro, o frasco plastico
previsoes deveria ficar no mercado tinha rétulo auto-adesivo e uma tampa dosadora de
por seis meses, foi vendida na metade plastico flexivel, batizada de Flexiball. Apesar dos
desse tempo. (EM #° 1, junho de investimentos milionarios, o produto “da bola” foi

1999) jogado para escanteio. (EM %’ 2, julho de 1999)
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Embalar vendas & mais facil
quando vocé coloca uma
vantagem sobre a outra.

E escolhe o Monollcido Santher.

Papéis Monolbcidos Santher. Competitividade e flexibilidade para embalar vendas.
0 sucessn e um produbo eneahe Quaidade & oonfianca. E. & clar, suas vaniagens compeitnas
A Saniher =aba dissd, E produz papéis monolicidos para cormarsdo do embalagens axiveds
para produlos alimanticios @ médico-hospitalaras, ha mais da 70 anos, Da alta performancea, o5

papéis monaldcidos Santher oferccom um ofime desemponho na convarsio final, om

processos comd Bminagdo, parafinacio & coating, Aldm disso, a Santher lem capacidads para

F
abastacer o mercado de conversdo am toda a América Latina, garantica por duas unidacdes ,)j&g&]rlﬂ]er:
fabbris; uma am Sd0 Paulo a cutra no Rio Grands do Sul. Diferancials gus fazam da Saniher mais

c P .
qus Ema grande fornecedora. A parceira da negacios ideal para quem busca embalar vendas yRECIaILY Fd FETS
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el Pl Papelcartau Suzano iy
ﬂualldads do Brasil em destaque no mu

i ieanca no Mefiads e papeicando o Brasi e & pardcipacho fos princioals palses da Eurmpa,
= Rrmabrica Latisa o e Estados Unados s50 rsultados de ot émpacho, constasli reoiucln dos nodsns
PapEiEErtau penchoton & ofens de ong inhs complets, S5 Triphes & Dugles. Pars & Sursnd lie ssu pagedcanss @

w0 nas principas embalagets fo Mandd & prova delisilva oe Gue Nossis processis emiades

Eu :AHn £ kot PR0E (2001 & 2008} & canifendos pals S00001, B0 4000, CHEAS 18001, ISEGH E FAC estie
% " " ol CONOUNNGD & mpIESE CM0Y VEZ Al & UM POSIChY Of deefague N0 DEnERD plobal. Por [BS0. B
- 0ol O pRQETALED paE S0U DOUID. EC0ohd e, [ papeicertly semgre presents nis HZAH
mislhines embaligiad.
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