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E DI I O R IAL UMA CONVERSA COM O LEITOR

De oportunidades mal aproveitadas

reportagem de capa des-
ta edigdo de EMBALAGEM-
Marca, de autoria de
Guilherme Kamio, aborda
problemas que afetam o
vasto mercado de cachagas, mas que, no
entendimento da redagdo, pode ser vista
como algo recorrente a varias outras
areas. Como acontece no caso da bebida
tipica brasileira, existem diversas cate-
gorias de produtos com excelentes opor-
tunidades de realizar bons negocios, de
crescer ¢ de exportar. No entanto ndo
se nota por parte de muitas empresas
com potencial para tirar proveito dessa
situacdo a percep¢do de que podem
fazé-lo. Pior, parece ser débil a vontade
para tanto.

E curioso observar que a aguardente
feita a base de cana-de-agucar, cantada
em prosa € verso como uma bebida
capaz de agradar os mais variados pala-
dares, em diferentes paises, tem produ-
¢do oficialmente contabilizada na casa
de 1,3 bilhdo de litros por ano — porém
¢ vendida basicamente nos limites das
fronteiras do Pais. Serd que somente
alguns poucos especialistas estrangei-
ros (mais uma avassaladora massa de
brasileiros) de bom gosto sdo capazes
de detectar com suas sensibilissimas

papilas gustativas as delicias da cani-
nha? Ou sera que, de modo geral, aquele
pesado consumo se deve a que a maioria
do produto oferecido, suas embalagens,
seus rotulos e fechamentos sdo o que de
o melhor o poder de compra de nosso
povo consegue alcangar?

N3o se argumentara aqui que a renda
das classes C e D melhoraram nos ulti-
mos anos. O que se pergunta ¢ se elas
nio estariam migrando da “marvada”
para produtos “mais nobres”, a fim de
livrar-se do estigma de consumidor de
“bebida de pobre”? Enquanto isso, ha
noticias de que uma crescente parcela
dos bebedores de bebidas finas esta ade-
rindo ao destilado de cana, seja na forma
de caipirinha, de batidas ou pura. S6 que
essa faixa de consumidores exige produ-
tos de qualidade e embalagens que néo
fiquem a dever as de uisques, vodcas e
conhaques importados. Pelo que apurou
a reportagem, quem esta tirando maior
proveito dessa tendéncia sdo fabricantes
estrangeiros de embalagens. Quanto ao
produto, ouve-se cada vez com maior
freqiiéncia que os chineses estariam se
preparando para produzir... cachaga. De
cana-de-agucar.

Wilson Palhares

“Serd que o pesado

consumo de cachaca

se deve a que a
maioria do produto,
suas embalagens,
seus rotulos e
fechamentos sao o
que de melhor o
poder de compra
de nosso povo

conseqgue alcancar?”
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EmeaLacemMarca € dirigida a profissionais que
ocupam cargos de diregdo, geréncia e super-
visdo em empresas integrantes da cadeia de
embalagem. S&o profissionais envolvidos com
o0 desenvolvimento de embalagens e com poder
de decisdo colocados principalmente nas indus-
trias de bens de consumo, tais como alimentos,
bebidas, cosméticos e medicamentos.

0 contetdo editorial de EmaLAGEMMARcA €
resguardado por direitos autorais. Ndo é
permitida a reproducédo de matérias editoriais
publicadas nesta revista sem autorizagéo
da Bloco de Comunicacéo Ltda. Opinioes
expressas em matérias assinadas néo refletem
necessariamente a opinido da revista.
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Nao é concurso de beleza.
E um reconhecimento a competéncia.

0 Prémio EmbalagemMarca — Grandes Cases de Embalagem diferencia-se das demais

premiacdes existentes por avaliar os resultados concretos que as embalagens trazem para a
industria usuaria. Melhor desempenho em linha, aumento nas vendas, menor impacto ambiental
sdo algumas possibilidades. O aspecto visual das embalagens é importante.

Mas uma embalagem de sucesso é muito mais que apenas beleza.

Veja 0 regulamento e faga suas inscrigoes em
www.grandescases.com.br

Se vocé tiver duvidas, entre em contato conosco:
premio@embalagemmarca.com.br
(11) 5181-6533

Ceriménia de Premiac&o: 8 de outubro VAGAS LIMITADAS! P
Local: Espaco APAS (Rua Pio XI, 1200 - Séo Paulo, SP) / Garanta ja seu convite*

* Empresas com cases inscritos tém 20% de desconto nos convites para o evento, e cada inscri¢ao efetuada
online gerara um crédito adicional de R$ 20,00. Para mais detalhes, consulte o Regulamento.
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Amostra da secgdo didria de noticias de www.embalagemmarca.com.br e da e-newsletter semanal da revista

A agéncia sérvia Peter
Gregson Studio criou a nova
marca e as embalagens dos
sucos e geléias organicos
Sopocani, produzidos no
mosteiro de mesmo nome.
As garrafas e os potes de
vidro tém rétulos escritos
manualmente pelos monges.
Leia mais em www.embalagemmarca.com.br/sopocani

A Coca-Cola, que patrocina o
seriado Ugly Betty (Betty, a Feia)

no Reino Unido, langou uma

série limitada de embalagens
chamada “The Betty Bottle”. As
garrafinhas de vidro tém um rétulo
termoencolhivel cor de rosa com
estampa de leopardo. A assinatura
da embalagem é de Patricia Field,
figurinista do seriado Sex and the
City. As garrafas sdo acompanhadas
de envelopes com pequenos
adesivos, que permitem personalizar
a embalagem.

Leia mais em www.embalagemmarca.com.br/bettyafeia

P

O Senai-SP langou o Senai Sao Paulo Design
(www.sp.senai.br/spdesign/), uma nova area de negécios da
instituicdo que tem o objetivo de prestar servigos em design
para as industrias. O nucleo vai oferecer consultoria técnica,
capacitagéo profissional, desenvolvimento de projetos e
produtos e informagdes sobre tendéncias internacionais para
apoiar a producdo brasileira na busca de novos mercados.
Leia mais em www.embalagemmarca.com.br/senaidesign

sEl

A Souza Cruz reformulou a marca Free, que completa 25
anos e ganha nova identidade visual em sua embalagem. A
mudanga, que ja vinha sendo testada em Porto Alegre (RS),
Piracicaba (SP) e Londrina (PR), agora sera levada para
todo o Brasil, comegando por Sdo Paulo.

Leia mais em www.embalagemmarca.com.br/novofree

As embalagens de café industrializado no Brasil
ja podem estampar a imagem da mascote
Supercafé, personagem da
campanha “Café é Saude”,
do Ministério da Agricultura,
Pecuéria e Abastecimento
(Mapa). A medida também
vale para as embalagens

do produto brasileiro
industrializado pela Ueshima
Coffee Company (UCC) no Japéo.

O objetivo da campanha é estimular o consumo
da bebida entre o publico jovem acima de 15
anos de idade. Leia mais em
www.embalagemmarca.com.br/mascotecafe

Acompanhe-nos no Twitter

twitter.com/embalagemmarca

Blog €EmbalagemMarca

Novidades e curiosidades. Visite e comente

embalagemmarca.blogspot.com

8 agosto 2009
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LAVA-ROUPAS

Refil na area

Marca popular lanca sabao em p6 em frasco reutilizdvel

formato curvilineo caracteristico, as paredes

azuis translicidas e a tampa esférica, que se

desdobra em copo dosador, fazem crer que

se trata de mais um frasco de amaciante.

Ledo engano. A embalagem plastica rigida
acondiciona sabdo em po, numa aposta em diferenciagdo
da catarinense Dupar, empresa detentora da marca Q’Lar
de materiais de limpeza com perfil popular.

A idéia € que o recipiente seja reutilizado. Os lava-
roupas comercializados com a mesma marca em bolsas
plasticas funcionariam como refis, sustentando, na visao da
fabricante, uma proposta inusitada no mercado de sabdes
em po que ndo perde o apelo da economia. A possibilidade
de dosagem, com a tampa medidora, evita desperdicios e
oferece um diferencial em relacao aos cartuchos e embala-
gens flexiveis tradicionalmente utilizados para acondicio-
nar lava-roupas.

“A nova embalagem soluciona ainda outros inconve-
nientes observados numa pesquisa que realizamos com
donas-de-casa: a instabilidade das flexiveis durante o manu-
seio e armazenagem e a ma-conservagao nos cartuchos, que
pode fazer o sabdo em pd umedecer e petrificar”, comenta
Marcos Sebben, diretor da Design Inverso, agéncia respon-
savel pela concepgao do produto.

Modernizacao ampla
O frasco reutilizavel surge como arauto de uma moderni-
zacdo da marca Q’Lar, baseada numa série de redesenhos
de embalagem executados pela Design Inverso. O mesmo
modelo de recipiente sera empregado nos langamentos de
lava-roupas liquidos e em gel e também numa nova linha
de amaciantes. As flexiveis de sabdes em po, planejadas
para funcionar como refis para o frasco, também sofreram
atualiza¢des de projetos graficos.

Jefferson Meisen, diretor-geral da Dupar, explica que
a empresa quer atender ao “gosto por novidades” do con-
sumidor menos abonado. “Essa demanda cresceu com a
elevacdo do poder aquisitivo nos ultimos anos, que tem
facilitado o acesso das classes C e D a produtos de qualida-
de, com embalagens mais elaboradas”, considera Meisen.
A torcida da empresa catarinense ¢ para que o habito de
reabastecer frascos com sabdo em pd — Q’Lar, ndo de outras
marcas — caia no gosto desse publico. (AES) N

Bazei Embalagens
(54) 3225-1999
www.bazei.com.br

Darioplast
(48) 3625-2000
www.darioplast.com.br

Design Inverso
(47) 3028-7767
www.designinverso.com.br

Grafica Estrela
(49) 3441-0200
www.graficaestrela.com.br

conservagao do
produto e presenca

de tampa do
sao trun
relacéo a

embalagens de

lava-

Melhor

sadora
fos em
outras

roupas

Linha de
flexiveis,
reformulada,
tera funcao
de refil

As embalagens dos sahoes em pé Q’Lar

Componente Material e processo Fornecedor
Frasco Soprado em PP .

: Darioplast
Tampa dosadora | Injetada em PP
Rétulo Auto-adesivo, de filme de BOPP | Grafica Estrela

| Bolsa plastica

Filme de PE laminado

Bazei Embalagens |

Saiba sobre as nowvas embalasens de amaciantes da DuFar:
il 2rbE ] SSEnmarca. com. bessaboess L ar

ﬁ“r-l
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Versos das embalagens de Ruffles “integram” sabores

ider no mercado brasileiro de sna-
cks de batata, a Ruffles, da PepsiCo,
apresenta uma nova linha de produ-
tos para o publico adolescente, tendo
a embalagem como carro-chefe. Os
pacotes de “Ruffles do seu jeito” exploram simbolos
do universo feminino e masculino. Para as garotas,
a embalagem tem o simbolo de Vénus, o fundo cor-
de-rosa, borboletas ¢ a figura de uma adolescente.
Na versdo dos garotos, o simbolo é Marte, e apare-
cem figuras como uma bola e uma guitarra. Nos ver-
sos das embalagens, o menino e a menina podem se
juntar: quando colocadas lado a lado, as flow packs
criam uma imagem com os dois se beijando.

“Os jovens estdo sempre juntos, pois se comple-
mentam e se atraem, mas existem diferencas entre os
universos feminino e masculino”, diz Carla Araujo,
gerente de marketing da PepsiCo. “Em ‘Ruffles do
seu jeito’, desde a embalagem, passando pelos sabo-
res e formatos, ressaltam as peculiaridades de cada
um”, complementa.

“Nosso objetivo foi criar uma identidade visual
que se comunicasse com o publico jovem, enten-
dendo as diferencas entre meninos e meninas”,
conta Alexandre Gama, diretor de criacdo da Future

Com sabores distintos
para cada sexo,
salgadinhos tém

embalagens cujos
versos formam a
imagem de um casal
se beijando

Group, responsavel pelo desenvolvimen-
to das embalagens, confeccionadas pela
Tecnoval. “Concluimos que a melhor
maneira de abordar esses universos
seria utilizar icones associativos. Usa-
mos cores vibrantes e elementos liga-
dos a moda na embalagem feminina e tons escuros,
além de objetos vinculados a esportes ¢ musica, para
o produto masculino”, explica o executivo.

O argumento da PepsiCo é que os novos Ruffles
seguem a tendéncia de consumo mundial de desen-
volvimento de produtos customizados. Os consumi-
dores buscam cada vez mais produtos alinhados com
seu estilo de vida, gostos e jeitos. “Todo o desen-
volvimento do produto foi feito em parceria com
os jovens, que escolheram os sabores e formatos,
definiram as embalagens e ajudaram no desenvolvi-
mento do plano de comunicagdo”, ressalta a gerente
de marketing da PepsiCo.

Pesquisas desenvolvidas com o publico-alvo
também definiram os sabores e formatos da batata.
Para elas, um sabor suave de Cream Cheese, em
uma batata lisa e mais fina. Para eles, um sabor mais
intenso: Costelinha Barbecue, com ondas maiores e
mais grossas. (FP) EN|

Future Group
(11) 5506-4160
www.futuregroup.com.br

Tecnoval
(12) 2124-4400
www.tecnoval.com.br
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ACOES INSTITUCIONAIS

bjetivo, compacto e denso

¢des que efetivamente acrescen-

tem conhecimento e, paralelamen-

te, oportunidades de ampliagdo da

rede de relacionamentos de seus

publicos. Esse € o objetivo central
que orienta iniciativas da Bloco de Comunica-
¢do, como, entre outras, o Féorum Tendéncias e
Perspectivas 2010, que ocorrerd em 16 de setem-
bro préoximo em Sao Paulo, no &mbito do CicLo
DE CoNHECIMENTO. O evento destina-se a contri-
buir com informagdes concretas, fornecidas por
agentes ativos da cadeia de valor de embalagem,
nesta fase do ano em que as empresas se voltam
para o planejamento do proximo exercicio.

Ao planejar o Forum, a Bloco de Comunica-
¢do, editora da revista EMBALAGEMMARCA, preo-
cupou-se em tragar o programa de maneira a que
fosse objetivo e compacto, mas a0 mesmo tempo
denso em contetido. Com espago reservado no
Centro Brasileiro Britanico, o evento tera dura-
¢do de meio-dia e constard de quatro modulos.

o Um dos moddulos, de abrangéncia global,
sera levado a cabo pelo designer Chuck Pelly,
da Design Academy, novo nome da renomada
agéncia californiana Pelly Design Management.
Com projetos consagrados em diversas areas
industriais, entre elas a de embalagem, a Design
Academy engloba uma rede global de profissio-
nais voltados para a inovagéo.

Chuck Pelly, da Pelly Design Management e co-fundador
da The Design Academy Inc é presenca confirmada

A agéncia se caracteriza, entre outros atribu-
tos, por seu reconhecido éxito em design estraté-
gico inovador, com o mérito de desenvolver seus
projetos ndo s6 com base na criatividade de seus
profissionais, mas também com o envolvimento
do meio académico, dos governos ¢ do estado
da arte da tecnologia aplicada. Justificando a
mudanca do nome da empresa, Pelly considera
que ele “descreve mais adequadamente a capaci-
dade da equipe para o relacionamento ¢ sua apti-
ddo para intermediar a a¢do entre 0 mundo dos
negocios, o académico, 0s governos ¢ a pesquisa
— e alcancar os resultados por eles objetivados”.

Neste modulo do Forum Tendéncias e Pers-
pectivas 2010, Chuck Pelly fara um prognostico
das principais vertentes de consumo e do design
de embalagem, num quadro global que continua
se modificando radicalmente na esteira da crise
financeira e econdmica deflagrada em setembro
de 2008. Devera também apontar as oportunida-
des que podem surgir nesse panorama.

9 Outro dos itens sera uma apresentacdo de um
renomado economista brasileiro, a ser definido
entre trés nomes com os quais a equipe de orga-
nizacdo do Forum estd mantendo entendimentos
e cujo nome nao havia sido fechado quando esta

CICLO

DE CONHECIMENTO
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Para nos o seu sucesso faz toda diferenca.

Por isso nao medimos esforcos para
vocé estar aqui. -~ - o : 4

A SIG Combibloc possui uma equipe que nao mede esfor¢os para apoia-lo
na busca do caminho ideal para o sucesso do seu negocio.

A AB Brasil, Cemil, Frimasa, itambé, Olé, Perdigdo, Pia e Siol confiaram
na solidez, comprometimento, tecnologia e servigos personalizados da 51G
& hoje fazem diferan¢a em saus mercados.

Faca diferenca vocé tambem. Escolha a SIG Combibloc, a melhor opgdo em embalagens
lomga vida para novoes projetos.

@ SIG Combibloc i
“d 95 Combibloc do Braall Lick,

o, Chepclicd Palet, 233 TH ). 42
CEP (45514065 Sdo Paulo 5P
Tl - #85 (11) J02E-ET44
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edicdo de EMBALAGEMMARCA estava sendo con-
cluida. Cabera a esse profissional fazer — com
base em pesquisas e em estudos de equipe — a
projecdo das tendéncias macro da economia e
sua repercussdao nos negocios em geral, com
corte para a cadeia de embalagens.

9 O terceiro modulo tera a presenga do vare-
jo. Um executivo do Wal-Mart fard uma pales-
tra com o tema “Packaging Scorecard”, que vai
abordar o sistema adotado nos Estados Unidos,
e que agora chega ao Brasil, para classificar
as embalagens dos produtos comercializados
nas lojas da rede. O profissional também falara
sobre o “Pacto pela Sustentabilidade Wal-Mart
Brasil”, que prevé a redugdo de 5% nas emba-
lagens até 2013, além de outras agdes com o
objetivo de reducdo de residuos.

e Entre as duas palestras, seguidas de debates
com o publico, sera realizada uma mesa-redonda
com a participagdo de representantes de dife-
rentes segmentos industriais, a fim de verificar
como as empresas usuarias estdo percebendo o
comportamento ¢ as expectativas dos consumi-
dores e como se preparam para atendé-las no que
diz respeito a embalagens. A mediagdo ficard
a cargo da redagdo de EMBALAGEMMARCA, que
preparara uma interpretagdo das questdes apre-
sentadas. Ja confirmaram presenga neste painel
Marcelo Martins, diretor de inovagdo da Jequiti

Forum Tendéncias e Perspectivas 2010
Data: 16 de setembro de 2009

Horario: das 8h00 as 13h00

Local: Centro Brasileiro Britanico
Rua Ferreira de Aratjo, 741 - Pinheiros, Sao Paulo, SP

Informacoes e inscri¢oes:
Marcella Freitas, tel. (11) 5181-6533;
e-mail ciclo@embalagemmarca.com.br

Cosméticos, empresa que vem tendo crescente
presenca em seu segmento, ¢ Bruno Alcantara,
engenheiro sénior da Strategic Design Operation
da Johnson & Johnson do Brasil (ver artigo de
sua autoria na pag. 54). Ele devera partilhar com
os presentes sua recente experiéncia de trabalho
em Xangai, na China, onde participou durante
seis meses do desenvolvimento de projetos de
embalagem para o mercado local. A idéia é que
estabeleca relagdes sobre o entendimento do con-
sumidor em mercados emergentes, com énfase
no brasileiro.

O conteudo do evento, devidamente editado,
sera distribuido alguns dias depois de sua reali-
zagdo, com exclusividade para os participantes,
devendo se constituir num til instrumento auxi-
liar para o planejamento do préximo exercicio
em suas empresas. E esperada a presenca de

EASTNVMIAN

The results of insight-

Cilddiageiiviarca

aproximadamente 200 pessoas.

Antigo projeto da Bloco de Comunicagdo,
o Féorum Tendéncias e Perspectivas 2010 ¢ um
passo complementar de um servigo que ja faz
parte da agenda de reportagens de EMBALAGEM-
MaRrca inseridas no escopo de transformar infor-
magdo em conhecimento. Trata-se da matéria
Tendéncias e Perspectivas, publicada regular-
mente na revista desde seu lancamento ha dez
anos, sempre no més de dezembro. O conteudo
do Forum sem duvida adensara a qualidade da
reportagem. (WP)

Veja como foram eventos anteriores
do CicLo bE GONHECIMENTO no site
www.ciclodeconhecimento.com.br

16 ‘ ‘ agosto 2009
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EMBALAGENS

Aqui vocé vai encontrar
uma empresa madura, sblida e
com muita garra.

530 37 anos aprimorando o padrdo de qualidade e pontualidade.
Sabemos que somente quem leva muito a sério estes
COmMpromissos, consegue atender com exceléncia os clientes mais
exigentes na producdo de embalagens em papel-cartao.

T-CO-CONE = L l‘l-____-h_ = ol

UM DOS PARQUES GRAFICOS MAIS MODERNOS E EQUIFADOS DO BRASIL

Ruh Cantign ingénua, 99 - Jardim Santa Emilia - Sho Pauko - SP - CEP- 04184-065 - Tel.: 55(11) 3103-0300 - congraf@congrat com. br - wiwwcongrat com b
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BIODEGRADAVEIS

Do milho ao plastico
Como o acido polilatico (PLA) e feito

1. Colheita

0 milho é colhido
por fazendeiros,
debulhado e
encaminhado a
usinas de moagem

FONTE: NATUREWORKS/CARGILL

2, Cozimento | -
Nas usinas, 0s graos de milho !

passam por um processo de

cozimento por até 40 horas

a 50° C, que os faz inchar e
amolecer

3. Producéo de acuicar

0 cozido €é entdo
triturado e peneirado por
magquinas especiais para

isolar 0 amido, que em
seguida é transformado
em aglcar

v 5. Polimerizacéao

o .. o uma longa cadeia de polimero polilatico
[
- R .
4. Fermentacao o r
, 6. Granulacéao
Através da H ’ -
fermentacdo, = 0s polimeros séo entao
microorganismos conformados como grénulos
convertem 0 L (pellets), adquirindo o formato
aclicar em 4cido - definitivo da resina PLA
|&tico

As moléculas de acido latico se unem,
formando anéis chamados de monomeros
' ‘ .‘ lactideos. Os anéis entdo se abrem e

j \; L X f comegam a se ligar uns aos outros, formando

Um novo campo para

Famoso bioplastico de milho comeca a ser oferecid

Por Andréa Espirito Santo

emorou, mas chegou. O
Ingeo, polimero “verde”
langado no inicio da década
e cada vez mais empregado
mundo afora na produgao
de embalagens, como alternativa aos
plasticos convencionais, comega a ser
ofertado no Brasil pela Cargill. Trata-se
do mais famoso bioplastico do mundo, e
uma referéncia em polimeros derivados
do amido de milho (veja o infogrdfico).
Conhecido tecnicamente como PLA
(sigla em inglés para acido polilatico), o
Ingeo tem como pontos fortes, além da
origem num recurso natural renovavel,
as caracteristicas de compostabilidade e
biodegradabilidade. O material se desin-
tegra em cerca de trés a quatro meses sob
condi¢des de compostagem industrial
(umidade de 80% e temperatura
constante superior a 60° C) ou
um pouco mais se descartado na

18 agosto 2009
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DIVISAO MAQUINAS E EMBALAGENS

0 Ingeo

) no Brasil pela Carqill Sob medidalpara

DSENNEEOGION
Solu¢do em embalapens:

= Barreira a un[d'.-ldt':: luz
= Malor prazo de validade

= Melhor Apresentagio

» Embalagens de 5 a 1250 kg

Solugde am seladoras;
Algumas das aplicacdes do Ingeo. Material ¢ compativel com o Em‘aﬁmﬂ“' de
injecdo, sopro, termoformagem e extrusdo de plasticos H‘.'{“m 4 mn'llelmdrlnhm
SILASOEY SILEBEE
MAKLAL ROOSLIS
L

oLcom br

7. Aplicacéao

A'resina recebe aditivos de acordo
com o processo de transformagao
pela qual passara, podendo entéo
ser utilizada na confeccéo de
embalagens (sophs, injetadas,
termoformadas ou extrudadas) e de
outros produtos

8. DesSarte
4 0s objetos de PLA s&o
L bi@hqgadéveis, desintegrando-se
" na natureza sem deixar residuos
toxicos. Sdo também compostaveis,
ou seja, podem ser transformados
em adubos — para fertilizar, por
exemplo, plantagdes de milho

!' veruska_rigolin@innoviaflmi.com

www.embalagemmarca.com.br ) . :
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natureza, sem produzir residuos toxicos.

A chegada do Ingeo ao Brasil pelas maos da
Cargill tem motivo: a multinacional americana
¢ a dona da NatureWorks LLC, a fabricante do
bioplastico. Marcelo de Andrade, diretor da Uni-
dade de Negocio Amidos e Adogantes da Cargill
brasileira, divisdo responsavel pela importagéo e
distribui¢do do material, explica que 0 momento
¢ considerado oportuno, devido ao crescente
interesse das empresas nacionais na sustenta-
bilidade e a irrup¢do do mercado local de bio-
plasticos. “Ja obtivemos aprovagao da Agéncia
Nacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa) para
confecgdo de embalagens para alimentos, o que
ampliara muito nosso campo de atuacdo”, desta-
ca o executivo.

O Ingeo pode ser empregado na fabricagao
de embalagens rigidas ou flexiveis, sendo com-
pativel com os processos de extrusdo, injegéo,
sopro ou termoformagem. Além de embalagens
para alimentos, bebidas e cosméticos, o PLA
pode também ser utilizado na produgdo de fibras
para a confecgdo de roupas e de descartaveis. No
entanto, o material ¢ sensivel ao calor, o que veta
sua aplicacdo em produtos acabados submetidos
a altas temperaturas, como pecas automotivas.
Segundo Andrade, a Cargill ira também desen-
volver localmente aditivos para processamento
do bioplastico.

No Brasil, o Ingeo sera vendido a pregos
entre 3 e 4 ddlares o quilo e chegara pelo Porto
de Santos (SP) para armazenagem no centro
de distribui¢do da Cargill, localizado em Sao
Bernardo do Campo, na Grande Sao Paulo. A
meta é comercializar 500 toneladas do PLA em
doze meses. O primeiro lote do produto, de 8,5
toneladas, importado em julho, j& estd sendo
testado por industrias alimenticias, calgadistas e
de cosméticos, além de institui¢des financeiras,
que estdo verificando o desempenho do bio-
plastico na confeccdo de cartdes bancarios. Os
nomes das empresas sdo mantidos em sigilo pela
Cargill, que esta avaliando o uso da resina em
embalagens dos seus proprios produtos.

A disponibilidade do Ingeo no Brasil sinaliza o
fim de um velho problema associado ao mate-
rial: a oferta limitada. Recentemente, a Natu-

Garrafas para bebidas estdo entre as aplica-
¢des mais promissoras para o PLA, bioplas-
tico derivado do amido de milho. Mais de
vinte marcas estrangeiras de agua mineral,
por exemplo, ja as utilizam - a australiana
Cool Change, a neozelandesa Good Water e
a italiana Sant’Anna sao algumas delas (foto).
Dedicada a troca de informagdes sobre
essa embalagem, a PLA Bottle Conference,
realizada pela primeira vez em 2007, tera
sua segunda edig¢éo entre os dia 14 e 16 de
setembro em Munique, Alemanha. A con-
feréncia ocorrera paralelamente a drinktec,
feira de tecnologia de bebidas. Informacdes
sobre o evento podem ser vistas em
www.pla-bottle-conference.com.

reWorks LLC ampliou a capacidade produtiva
de sua fabrica de Blair, no Nebraska, de 70 mil
toneladas/ano para 140 mil toneladas/ano.

Desde margo a Cargill busca um local para
instalar uma segunda fabrica de PLA, que pode
ser construida fora dos Estados Unidos. “O Bra-
sil pode ser um dos candidatos”, diz Andrade.
“Temos condi¢des favoraveis a esse propdsito
como agucares competitivos, estrutura adminis-
trativa e uma fabrica de acido citrico em Uber-
landia (MG), processo similar ao de obtengdo do
acido latico, matéria-prima do polimero.”

Cargill
(11) 5099-3311
www.cargill.com.br

NatureWorks LLC
+1(952) 742-0400
www.natureworkslic.com
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A primeira fornada

Oxi-biodegradaveis estréiam em paes da
Bimbo no Brasil. Acao deverd se expandir

btidas com a mistu-

ra de um aditivo pro-

degradante a plasti-

cos convencionais, as

embalagens oxi-biode-
gradaveis — que se desintegram em
poucos anos quando em contato com
agentes naturais como raios sola-
res, agua e microorganismos — estao
debutando no mercado nacional de
alimentos. Langamento da Bimbo, a
linha de paes Nutrella Vitta Natural
100% Integral ¢ acondicionada em
sacos produzidos com polietileno
(PE) de rapida degradag@o.

O aditivo utilizado na confecg@o
das embalagens ¢ o d2w, fabricado
pela inglesa Symphony Plastics e
distribuido no mercado nacional pela
Res Brasil. A Bimbo prefere ndo
revelar os nomes dos fabricantes dos

Nutrella Vitta Natural:
primeira linha de paes da
Bimbo a adotar embalagens
de rapida degradagao

involucros.

De acordo com a Bimbo, a tecno-
logia oxi-biodegradavel ndo interfere
nas propriedades dos alimentos. E a
resisténcia, a transparéncia e as pro-
priedades de selagem e impressdo da
nova embalagem, entre outras carac-
teristicas, sdo idénticas as dos sacos
convencionais de PE.

Tudo indica que a iniciativa com
a Nutrella Vitta Natural é s6 um ape-
ritivo. De acordo com planos divul-
gados no inicio de 2008 no México,
seu pais natal, a Bimbo pretende uti-
lizar a tecnologia oxi-biodegradavel
em larga escala. No Brasil, o impacto
de tal agdo teria grande magnitude
no setor de paes. Além da Nutrella,
a Bimbo controla outras duas marcas
fortissimas desse mercado: Pullman
e Plus Vita. (AES) E|
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Res Brasil Symphony Plastics
(19) 3871-5185
www.resbrasil.com.br www.degradable.co.uk

+44 (20) 8207-5900
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SOLUCOES EM
CODIFICACAO

O Jato de Tinta (Ink Jet)

[ LANCAMENTO |

O Toque Seco (Ink Roll)
GYSS 1300

0 Termo-Transferéncia
TTO .
a9 53LT K

A unica série econdmica com
cabeca impressora de 52mm que
cria e imprime codigo de barras.
int. SHx30mm - cont. 52 50mm

Assisténcia Técnkca, Manwtencao o
Pecas do Reposicio para todo BRASIL

GYSSCODING

SYSTEM
Tel.: 11 5622-6794

warwLgysscoding.com.br




FARINACEOS

Nem todas do mesmo saco

Embalagem com valvula moderniza o acondicionamento de farinhas e similares

FOTOS: MONICA ZANON

Localizada no topo da embalagem, valvula
facilita o enchimento e o manuseio nas padarias

rimeiro foi o0 Moinho Pau-
lista, com a marca Nita,
alguns meses atras. Agora,
outro importante expoente
do mercado de farinaceos,
0 Moinho Catarinense, dono da marca
Werner, passa a utilizar sacos de papel
dotados de uma valvula soldavel por
ultrassom. Trata-se de uma proposta
da Klabin para substituir com alega-
das vantagens o hegemonico — porém
rustico — acondicionamento de grandes
volumes de farinhas e preparados para
panificagcdo em sacaria de rafia.

A valvula, um prolongamento simi-
lar a uma manga, enxertado no topo dos
sacos, facilita o enchimento em linhas
de automatizagdo avancada, minimizan-
do perdas nas usinas de moagem. Apos
o enchimento essa valvula ¢ fechada
por um sistema de ultrassom, tornando
a embalagem inviolavel.

De acordo com Antonio Andruciolli,
diretor da Unidade de Sacos Industriais
da Klabin, a valvula é um complemento
que impede os vazamentos corriqueiros
dos sacos de rafia, cuja trama é perme-
avel, e as tradicionais costuras de boca
sdo muitas vezes precarias. “Além de
causar grandes perdas, a rafia permite
contaminagdes dos produtos e deixa os

™
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Apos o enchimento a valvula é selada por
ultrassom, tornando o saco de papel inviolavel

ambientes nos moinhos e nas padarias
constantemente sujos, podendo atrair
insetos e roedores aos ambientes de
estoque ¢ manipulacdo”, afirma o exe-
cutivo. A valvula € também pratica para
os confeiteiros e padeiros: facilita o des-
pejo e a dosagem dos ingredientes.

Diferencial competitivo

Para o enchimento e a selagem adequa-
dos dos sacos valvulados, adotados nas
linhas de 25 quilos de farinha de trigo e
de misturas para paes, o Moinho Cata-
rinense investiu um valor ndo revelado
na aquisi¢ao de duas ensacadoras esta-
cionarias da multinacional alema Haver
& Boecker, referéncia em maquinas
para trabalhos pesados com sacaria de
alimentos em po.

Egon Werner, presidente do Moinho,
espera que a novidade impulsione ven-
das. “O saco valvulado se encaixa na
qualidade cada vez maior implantada
pelas padarias e pelos demais clientes
do setor de food service”, entende o
industrial. “Outro ponto positivo ¢ o
apelo ecologico”, aponta Werner, alu-

i
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Moinho Catarinense esta adotando a embalagem
em farinhas e preparados com a marca Werner

dindo ao fato de a embalagem de papel
ser reciclavel e biodegradavel, além de
ostentar o selo FSC (Conselho de Mane-
jo Florestal), que garante sua proce-
déncia de fontes naturais corretamente
administradas.

Quanto ao custo, um ingrediente
importante em qualquer proposta de
migracdo de sistemas de acondiciona-
mento de produtos, Andruciolli, da Kla-
bin, assegura: a despeito da sofisticagdo,
a embalagem valvulada “¢ extremamen-
te competitiva” numa compara¢do com

os sacos de rafia. (GK) EM|
Haver & Boecker Klabin
(19) 3879-9100 (11) 3046-5888

www.haverbrasil.com.br www.klabin.com.br
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CANDIES

Abre-te, Chiclets "=

(adbury adota um sistema easy open para
sua tradicional goma de mascar em caixinha

mbalagem com mais de seis déca-

das de presenga no Brasil, e que se

tornou uma marca registrada das

gomas de mascar Chiclets, o peque-

nino cartucho de papel cartdo con-

tendo duas unidades de produto jamais dispos de

um sistema de facil abertura. Isso acaba de mudar.

Um picote agora permite “quebrar” as caixinhas

pela metade, secionando-as parcialmente. Idéia

da agéncia argentina Believe Branding, o sistema

de abertura produz um estalo, parecido com um
clique, ao ser partida a caixinha.

As novas embalagens também estdo sendo

introduzidas na Col6mbia. No Brasil, confeccio-

nadas pela Brasilgrafica, serdo utilizadas para

R
g B I.

i okt

todos os sabores do Chiclets de caixinha (Tutti-
frutti, Horteld, Menta e Fusao Refrescante). Além
do novo dispositivo easy open, as embalagens de
Chiclets passam a ostentar novos grafismos.

De acordo com Oswaldo Nardinelli, gerente-
geral de negodcios da Cadbury para o Brasil, as
mudangas “fazem parte de um processo de ino-
vagdo constante”, e tém o objetivo de ampliar
a identificagdo da marca com os consumidores
jovens. “Por isso investimos em embalagens cujo
conceito se adapta ao publico que esta na faixa dos
14 aos 17 anos”, diz o executivo da fabricante do
Chiclets. Para comunicar as mudangas, a Cadbury
bancard uma campanha publicitaria de 3 milhdes
de reais com alcance nacional. (FP) EM|

No sistema de
facil abertura,
as pequenas
embalagens sdo
abertas ao meio

Believe Branding
+54 (11) 4545-4445
www.believebranding.com

Brasilgrafica
(11) 4133-7777
www.brasilgrafica.com.br
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“Metrolabel, nossa qualidade em dobro”

Mosso pargue grafico jd contla com 2 impreassoras offset em plenc funcionameanto.

Metrolabel Inddstria de Ridulos @ Embalagens Lida.
Rua Frai Egidio Laurant, 203 - Dsasco - 5P
Talk (11) 3603 - 3888 - www.malrokabel.com. b
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LATAS CARTONADAS

A alternativa

Weidenhammer chega ao Brasil prometendo latas multifoliadas mais baratas

Por Andréa Espirito Santo

ecipientes tubulares constituidos
por um corpo de papel cartdo espi-
ralado preso a uma base metalica, as
latas cartonadas multifoliadas ainda
podem intensificar sua presenca
nas gondolas brasileiras. E por essa sensagdo, e
também pelo fato de o mercado nacional contar
somente com uma fornecedora dessas embala-

gens, a Sonoco For-Plas, que a alemd Weidenham-

mer acaba de anunciar sua chegada oficial ao

Pais. A principio, seus produtos serdo distribuidos

pela Innovapack, fornecedora de embalagens com

quem fechou uma parceria comercial.

A empresa, que ja tem atuagdo destacada na
Europa, pretende adotar um perfil de negdcios
parecido ao da Sonoco For-Plas. Assim
como a concorrente, ira fornecer solu-

-...__"_“_f‘_l'._u mprEr

24 | Embalager

alema

¢des completas, ou seja, cartonadas multifoliadas
pré-formadas, com o topo fechado pelo conjunto
membrana de selagem e sobretampa pléstica
(nesse caso, o enchimento das embalagens ocorre
pelo fundo aberto, com o posterior recrave da base
metalica). “O mercado precisava de uma alternati-
va nesse campo”, diz Hélio Kikuchi, executivo de
vendas da Innovapack.

Fabricantes de alimentos, de pet food, de taba-
co, de produtos quimicos e de defensivos agrico-
las sdo os alvos primarios da operacdo brasileira
da Weidenhammer. “O intuito é capturar end-
users que utilizam latas de ago, como forma de
alavancar suas marcas”, explica Kikuchi. “Ocorre

que a lata multifoliada enobrece produ-

tos, por sua apresentacdo visual

" de maior qualidade combinada

com um custo mais competi-

tivo em relagdo ao da emba-
lagem metélica”. De acordo

o,

Algumas das embalagens da
Weidenhammer. Membranas com
custo 25% menor resultam em
latas cartonadas mais acessiveis

‘ agosto 2009
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Sem perceber, vocé transforma

o mundo quando escolhe e recicla
uma caixinha da Tetra Pak.

Cuande vocd escolhe um produte na caixinha da Tetra Pal,
estd levando muito mails do que leite, suco ou molho de tomate.

_ada caixinha da Tetra Pak & sindnimo de protegio para voct

33 sua familia e tambem para & meko ambiente

Ugabiy

s50 porque toda caninha da latra Pak & de fonte ren

a U reciclavel. Entdo, cada vez que vooé escolhe e recicla
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N ESEE w.tetrapalk.com.br
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com o profissional, o prego atrativo se mantera
para algumas aplicacdes mesmo com as embala-
gens sendo inicialmente importadas a partir das
doze plantas da empresa espalhadas pelo mundo.
“A empresa adquire matérias-primas por pregos
reduzidos e detém um processo produtivo mais
barato”, diz Kikuchi.

A Weidenhammer também buscara conquistar
empresas que ja adotam latas multifoliadas atra-
vés de opcdes mais baratas e racionais aos peel
off, como sdo conhecidas as membranas (selos)
de alta barreira confeccionados em aluminio e uti-
lizados no acondicionamento de alimentos secos.
“Ocorre que diversos fabricantes nacionais de ali-
mentos utilizam membranas peel off desnecessa-
riamente”, afirma Kikuchi. Segundo o executivo,
membranas projetadas para o acondicionamento
com atmosfera modificada (inser¢do de gases no
interior das embalagens, para prolongar a conser-
vagdo de alimentos), como acontece, por exem-
plo, com leite em pd, “sdo indiscriminadamente
empregadas” em produtos que nao sao submetidos
a tal processo. Sao os casos dos achocolatados em
p6, dos capuccinos, dos suplementos alimentares
e das sopas desidratadas em pd. Para Kikuchi,
além de resultar em desperdicio de dinheiro, essa
pratica configura “overpackaging”, ou seja, super-
dimensionamento das embalagens — uma pratica
incorreta em tempos de preocupacdo ecologica.

Para capitalizar sobre essa situacdo, a empresa
alemd comeca a prospectar no mercado nacio-
nal dois tipos de fechamentos supostamente sob
medida para combater os “exageros” cometidos
na selagem das latas. Um deles ¢ um selo con-
feccionado em aluminio, que proporciona shelf
life de um ano em média para alimentos secos. O
outro consiste numa membrana trilaminada cuja
estrutura combina papel, aluminio e PET. Ambas
as solugdes, diz Kikuchi, custam 25% menos que
as membranas peel off disseminadas no Brasil —
mesmo a segunda opgdo sendo compativel com
atmosfera modificada (é similar aquela utilizada,
por exemplo, nas multifoliadas do snack de batata
Pringles, da Procter & Gamble).

De acordo com o executivo de vendas da Inno-
vapack, o prego mais em conta das novas opgdes
se deve a um processo produtivo de menor custo

0 habito explica o excesso

Luiz Geraldo Biagioni Martins, diretor-
geral da Sonoco For-Plas, admite
que determinados alimentos, como
achocolatados em p6 e suplementos
alimentares, sdo acondicionados

em latas cartonadas que utilizam
membranas peel off sem requerer o
nivel de barreira oferecido por esse
tipo de fechamento. “Entretanto, o
predominio da peel off, tanto para
latas multifoliadas quanto para latas
de ago, ocorre no Brasil muito mais
por demanda dos end-users, que

e ao fato de as membranas ndo requererem os
aros de aco ou aluminio que formam o conjunto
da peel off. A principio, a Weidenhammer impor-
tara as membranas de uma operagdo da Alcan
Packaging na Alemanha. Elas serdo distribuidas
aplicadas as embalagens multifoliadas.

Embora tenha identificado uma oportunidade
no Brasil para substituicdes da peel off, a Wei-
denhammer também pretende comercializar esse
tipo de fechamento. A empresa considera impor-
tante mostrar que domina essa tecnologia, por
entender que ha espago para mais fornecedores no
mercado nacional, que consome anualmente cerca
de 1,5 mil toneladas de membranas peel off e que
atualmente conta com apenas duas fabricantes: a
Sonoco For-Plas, com fabrica em Araras (SP) e a
Metalgrafica Renda, de Abreu ¢ Lima (PE).

Como prova de sua firme intengdo de se esta-
belecer no mercado nacional, a Weidenhammer
diz estar disposta a investir em uma fabrica no
Brasil, o que deve ocorrer até 2011, em local ainda
nao definido, onde produzira latas multifoliadas
e as membranas que oferecer em seu portfolio.
A Weidenhammer tem como meta vender em
seu primeiro ano de atuagdo no pais cerca de 20
milhdes de embalagens multifoliadas.

estabeleceram essa solugdo como
um fechamento padréo, gracas a

sua qualidade”, diz Martins. Como
alternativa a peel off aplicada a latas
multifoliadas usadas para o acondi-
cionamento de alimentos que ndo sdo
manipulados em ambiente de atmos-
fera modificada, como o leite em po,
a Sonoco For-Plas oferece um modelo
de membrana laminada que combina
papel e aluminio. “Mas nosso carro-
chefe em membranas é mesmo a peel
off”, diz o diretor da empresa.

Peel off suscita discussoes
em torno de sua real
necessidade
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A tecnologia que preserva o seu produto
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Tecnologia incrementa peel off

Membrana retort estréia no Brasil

abricante das geléias premium Que-
ensberry, a Kiviks Marknad langou
em julho uma linha de
geléias em porgdes indi-
viduais, voltada ao seg-
mento de food service, cujas embalagens
(pequenas bandejas de aluminio, inéditas
no segmento de geléias individuais, geral-

mente acondicionadas em blisters plasticos) I . N

marcam a primeira adogao, no Brasil, de mem-
branas peel off retortable — capazes de suportar
esterilizagdo de alimentos sensiveis em autocla-
ve. “Essas embalagens propiciam o aumento do
shelf-life do produto sem a necessidade do uso de
conservantes quimicos”, comenta Gerto de Rooij,
diretor industrial da empresa. “Essa caracteristica,
aliada a apresentagdo diferenciada, vai nos ajudar
a marcar presenga no food service.”

A membrana ¢ da linha Alufix Retort, pro-
duzida pela Alcan Packaging na Alemanha. Sua
importagdo ¢ feita pela trading Interkommerz, que
ha cerca de quinze anos trabalha com membranas
peel off de aluminio para fechamento de latas de
alimentos secos. “O conjunto do fechamento, que
garante um shelf-life de até 18 meses aos produ-
tos, ¢ formado por uma membrana de facil abertu-
ra confeccionada em aluminio reciclavel e selada
a um aro de aluminio ou de ago para aplicacao a
recipientes de ago ou de aluminio especial”, expli-
ca Horst Klausgraber, diretor da Interkommerz

Em setembro, a fabricante de pet food Her-
cosul Alimentos, de Ivoti (RS), promete langar
ragdes umidas para cies e gatos em bandejas de
aluminio com o selo peel off retortable. “A adocao

Recipiente e peel off retortable em aplicacio no segmento
de pet food: tendéncia mundial chega ao pais em setembro

desse tipo de embalagem, com a membrana de
alta barreira, é uma tendéncia mundial”, avalia
Alvaro Martinez, gerente da Hercosul. As mem-
branas também serdo fornecidas pela Interkom-
merz, mas importadas da Alcan holandesa.

As duas fabricantes de peel off instaladas no
Brasil, a Metalgrafica Renda e a Sonoco For-Plas,
garantem também deter tecnologia para produzir
membranas retortable. O gerente corporativo da
Renda, Ricardo Dehn, afirma que a empresa colo-
cara no mercado a partir de outubro uma mem-
brana confeccionada em aluminio policromado
com revestimento interno e externo, fabricada
pela Alcan Packaging na Alemanha. Os alvos da
solucdo serfio produtos umidos que podem ser
esterilizados em autoclave como milho, ervilha,
molhos de tomate e conservas em geral.

Nos Estados Unidos, a americana Sonoco, da
qual a Sonoco For-Plas ¢ subsidiaria, desenvolveu
recentemente a membrana Retortable Ultra Seal
(RUS) como solugdo para a selagem de emba-
lagens de produtos como alimentos prontos. O
diretor-geral da Sonoco For-Plas, Luiz Geral-

do Biagioni Martins, diz que esse tipo de
solucdo ainda ndo tem data certa para chegar
ao Brasil. No entanto, deixa no ar certo ar de
mistério, afirmando que a empresa prepara

1' novidades. “Elas serdo oportunamente divul-
gadas ao mercado”, explica. (AES) EM|

Exemplares
de peel off
retort que a
Interkommerz
comercializara no Brasil

Peel off aplicado a
embalagem especial é
a aposta da Kiviks para
introduzir geléias premium
no setor de food service

Innovapack
(Weidenhammer)
(11) 4646-4462
www.innovapack.com.br

Interkommerz
(11) 5042-4046

Renda
(81) 2121-8100
www.renda.com.br

Sonoco For-Plas
(19) 3543-2500
www.sonocoforplas.com.br
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Embalar vendas é fazer
seus negoécios decolarem.
E disso a gente entende bem.

f;;:umu de um produfo emvalva qualidade & reconhecimeanto. A Santher sabe
digsn. E saba que confanga & competitividade fazem oa negdcios decolaram.
Com maks de TO anos de maicado, & Santher & lider na fabricagdo de papéis
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do mercado. Conhega a linha de Papéls Especlais Santher @ ssue diferencials. .
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REPORTAGEM DE CAPA

A sofisticacao da “marvada”

Por Guilherme Kamio

cachaga 51. Da mesma fabricante.
Contudo, as semelhangas com a popu-
larissima aguardente, aquela do céle-
bre slogan “uma boa idéia”, acabam
ai. Novidade da Companhia Miiller de
Bebidas, a Reserva 51 ¢ produzida com garapa de
cana-de-acucar selecionada e destilada em aparato
exclusivo. Nem branquinha ela é. Sua cor amarelada
evidencia o envelhecimento em barris de carvalho.

Acondicionada numa garrafa luxuosa, a bebida
ndo ¢ vendida por bagatela, como a maioria das pin-
gas. Custa em torno de 120 reais. O produto chega ao
mercado cercado de expectativas. Além de se tratar
de um requinte sem precedentes da marca lider, dona
de quase um ter¢o do mercado, ele tende a dar mais
visibilidade a valorizagdo de imagem por que passa a
cachaca. Na verdade, uma revalorizagéo.

Ocorre que a cachaga ja foi praticamente uma
unanimidade no Brasil, reverenciada até pelos ricos
e famosos. Mas passou a ser vista como bebida de
pobre, nauseabunda, a partir do fim do século 19.
“Foi quando a elite brasileira, avida por produtos
estrangeiros, passou a degustar champanhe ¢ uis-
que e a discriminar a aguardente de cana”, afirma
0 economista e especialista em cachacas Roberto
Morais Santiago, neto de Anisio Santiago — o criador
daquela que muitos entendidos consideram a melhor
cachaca artesanal do Brasil, a mineira Havana (veja
0 quadro na pdgina 32).

Curiosamente, um movimento contrario, reforga-
do de cerca de cinco anos para ca, tem contribuido
para resgatar o prestigio da caninha e amansar sua
rejeicao entre os brasileiros. Americanos ¢ europeus
sedentos por novas descobertas em destilados vém se
encantando com a bebida. “Aconteceu uma glamou-
rizagdo de fora para dentro”, diz Carlos Lima, diretor
executivo do Instituto Brasileiro da Cachaga (Ibrac),
entidade de classe criada em 2006 para promover o
desenvolvimento da industria aguardenteira. “Criou-
se um ciclo virtuoso, de aprimoramento de qualida-

de, o que ndo poderia deixar de abarcar as roupagens
dos produtos.”

O efeito mais extremado disso tudo foi o sur-
gimento das cachagas superpremium. Sdo caninhas
selecionadas, de fabricacdo meticulosa e apresen-
tacdes sofisticadas, que se nultiplicam no mercado
para atrair os apreciadores de bebidas finas, acostu-
mados com os destilados apresentados em embala-
gens pomposas e marcantes.

E justamente nessa faixa que a Reserva 51 se encai-
xa. Além de passar por uma producdo diferente
daquela realizada nas grandes colunas de destilacao
das cachacas populares, a bebida ¢ envasada numa
garrafa parecida com as dos melhores cognacs fran-
ceses, de vidro ultracristalino. O recipiente ¢ fechado
por uma rolha sintética, da italiana Tapi, e decorada
com um roétulo de papel reciclado com detalhes em
hot stamping, produzido pela Color G. “Valores
como status, requinte e exclusividade serdo agrega-
dos a marca através desse langamento”, entende a
coordenadora de marketing da Cia. Miilller, Paula
Videira.

Sagatiba Preciosa, Magnifica Reserva Soleira,
Prazer de Minas Gold, Itagiba Reserva Especial,
Rochinha 1978, Cachaca da Quinta e Fogo da Cana
Premium sdo cachacas que também buscam esse
status. Mas guardam, ainda, uma outra semelhanca
com a Reserva 51. Assim como o novo produto
da Cia. Miiller, elas também adotam garrafas da
Saverglass. Famosa pelas embalagens de alta finesse,
essa vidraria francesa tem sido a principal fonte das
garrafas utilizadas pelas aguardentes de sangue azul.
“Ja atendemos dezoito marcas de cachacas. As con-
sultas ndo param”, relata Marcelo Falcdo, diretor da
Premier Pack, representante exclusiva da Saverglass
e de outras solugdes para acondicionamento de bebi-
das (como as rolhas da Reserva 51).

Nédo ¢ novidade que a globalizagdo encurtou
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A Reserva 51 e sua garrafa
luxuosa. Lancamento da
lider Cia. Miiller é um
atestado do boom das
cachacas superpremium
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distancias para os fornecedores internacionais
e aumentou as opgdes em embalagens para as
empresas nacionais. Mesmo assim, o sucesso de
uma empresa estrangeira na seara daquela que ¢
uma bebida brasileira por exceléncia pode causar
estranhamento — ainda mais porque os produtos da
Saverglass, pela qualidade, pelo cambio e pelos
custos de transporte, ndo sdo exatamente baratos.
O motivo, segundo diversas fontes ouvidas por
EMBALAGEMMARCA, € uma questdo de oferta. E de
savoir-faire.

“Nao encontramos, nas vidrarias nacionais,
formatos satisfatorios para fugir daquela imagem
simploria da cachaga”, alega Cristiane Uhlmann

Ao centro, as versoes
superpremium da Fogo da Cana,

em garrafas francesas. Nos lados,
as versoes regulares, com garrafas

standard modificadas

STUDIO AG - ANDRE GODOY
STUDIO AG - ANDRE GODOY

i

Magnifica Reserva
Soleira, Itagiba
Reserva Especial e
Sagatiba Preciosa
(do alto, no sentido
horario): algumas
das cachagas
superpremium
com garrafas da

Saverglass

Havana, uma lenda protegida

Langada em 1943, a aguardente de cana
Havana, de Salinas (MG), tornou-se uma
verdadeira lenda entre os apreciadores de
cachacgas. Sua garrafa é comercializada por
precos que variam entre 180 e 300 reais,
embora nédo seja nada rebuscada. Muito pelo
contrario. A bebida é acondicionada em gar-
rafas &mbar de cerveja, e seu rétulo é mar-
cado pela rusticidade. “Ja houve tentativas
de se mudar a embalagem, mas os clientes
protestaram”, diz o proprietario Osvaldo
Santiago, filho do criador da cachaca, Anisio
Santiago, falecido em 2002. Mas pelo menos
uma modernizagao a bebida ja sofreu. Para
impedir falsificagoes e violagdes da tampa
(uma rolha metélica, como as de cerveja), a
familia Santiago adotou um lacre termoen-

colhivel, com mecanismo tamper evident, ha
cerca de dois anos. Osvaldo nao se recorda
do nome do fornecedor.

A Havana é também conhecida por uma
questao judicial. Em 2001, a bebida teve de
trocar de nome, mudando para aquele do
seu fundador, Anisio Santiago, devido a uma
reclamacéo do grupo Pernod Ricard, que
havia registrado no Brasil o nome a favor do
rum cubano Havana Club. Em 2005, porém,
o Poder Judiciario mineiro concedeu tutela
antecipada a familia Santiago, para novamen-
te ter o direito de utilizar a marca Havana até
o julgamento final do mérito em instancias
superiores. Curiosamente, corre a lenda de
que Fidel Castro é fa da bebida e coleciona
algumas garrafas.
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Havana: briga judicial mudou temporariamente
0 nome da bebida para Anisio Santiago

FOTOS: DIVULGAGAO
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Ramos, da area de desenvolvimento da destilaria
catarinense Rex. Recém-langada pela empresa, a
linha de cachagas Fogo da Cana conta com varian-
tes premium envasadas em garrafas da Saverglass

tamanho do pedido. A demanda da Cia. Miiller
ndo foi considerada pequena pela Saverglass.
Tanto € que a garrafa da 51 Reserva € a primeiro
projeto personalizado da vidraria francesa para

e decoradas com rotulos auto-adesivos de esta-
nho — confeccionados pela francesa Etiq’Etains,
também representada pela Premier Pack). Por sua
vez, Euler Chaves, responsavel pela produgdo da
cachaga Prazer de Minas, cuja versdo Gold empre-
ga garrafas francesas, aponta outro inconveniente.
“As garrafas brasileiras sdo leitosas, ndo tém alta
cristalinidade, aspecto que consideramos funda-
mental para seduzir o consumidor mais exigente.”

uma cachaga. “A garrafa tem formato totalmente
customizado e gravagdes em relevo com a marca
517, diz Falcdo, da Premier Pack. “Para nos, esse
projeto personalizado, com molde encomendado,

Prazer de Minas: opgao
pela garrafa importada
(no centro) pela altissima
transparéncia

o
L
[
3
=
=2
=3
a3
=
o
b

Pulverizacao é um problema

Outra questdo, colocada pela coordenadora de
marketing da Cia. Miilller, Paula Videira, diz
respeito aos volumes de pedidos. “A escolha pela
vidraria francesa s6 ocorreu porque as vidrarias
brasileiras que consultamos tinham batch minimo
muito alto para a Reserva 51, que terd tiragem
limitada”, diz a executiva, que evita revelar o

2 w
E tempo

de mudanca...

de investimento...

de superacéo... \"...':ﬁ-'
de novas solugoes...

de novas tecnologias...

| E tempo de

. E3Grand Pack

55 11 4053 2143 - www.grandpack.c
contato@grandpack.com.br

> |



pode representar um divisor de dguas.”

Existem cerca de 5 mil marcas de cachagas
no Brasil, e algo em torno de 60 mil produtores.
Destes, 90% sdo micro e pequenos alambiques.
As baixas escalas caracteristicas desse mercado
seriam a razdo para um suposto desinteresse das
vidrarias nacionais nas aguardentes. Representan-
tes do setor, entretanto, rebatem essa interpretagao.
“E claro que a pulverizagio influencia a capacida-
de de a industria produzir garrafas especiais para
cada marca”, afirma Américo Denes, diretor-geral
da Saint-Gobain Embalagens. “Mas estamos sem-
pre buscando oferecer alternativas que atendam a
necessidade da maioria dos clientes.”

A escassez de embalagens especificas para
cachagas ¢ uma discussdo antiga. Para evitar a utili-
zagdo — e principalmente a reutilizagdo — das garra-
fas ambar de cerveja e daquelas de outras bebidas,
pratica arraigada entre os pequenos alambiques,
a Saint-Gobain langou ha alguns anos modelos
de garrafas flint (transparentes) exclusivos para
o produto. Tais garrafas recebem gravagdo, em
relevo, de uma inscri¢ao que as associam a bebida
(“Cachaga do Brasil” ou “Cachaga Brasileira”).
Essas embalagens ganharam diversos adeptos,
mas ndo atendem suficientemente aos requisitos de
nobreza exigidos pela vertente superpremium.

Chaves, da Prazer de Minas, afirma ter sido um
dos primeiros a adotar essas garrafas “de cachaga”.
“Mas elas sdo corretas apenas para linhas standard,
que ¢ o que muitas marcas tém feito”, observa.
Cristiane, da Rex, conta que adotou modelos de
garrafas nacionais para as versoes mais simples
da Fogo da Cana, mas as modificou. “Tentamos
‘disfarga-las’ aplicando acabamento fosco e rotu-
los em serigrafia”, diz a profissional.

Diversificacao é possivel
Frente a isso, Denes ressalta que uma possibilidade
da Saint-Gobain viavel para cachagas nacionais
de alta nobreza ¢ a linha de garrafas Selective
Line, extra-brancas e produzidas na Europa. “Séo
produtos especiais, cujo custo de fabricagdo no
Brasil seria muito alto devido a questdo da escala
produtiva”, explica. “Podemos oferecé-las mesmo
em pequenas quantidades.”

Rildo Lima, diretor comercial e de marketing
de outra grande vidraria nacional, a Owens-Illinois
do Brasil, destaca que, apesar das limitagdes apon-

tadas pelos produtores de aguardentes, a empresa
atende “a um numero enorme de clientes no
mercado de cachagas, inclusive no segmento pre-
mium”. Nessa area, aponta o exemplo da linha de
cachagas Fuld, da Diageo. “E uma linha de baixa
produgdo, que mostra que ndo temos restrigdes
quanto a pedidos menores”, diz.

No entanto, Lima admite que, embora detenha
tecnologia, a O-I ndo oferece no mercado nacional
garrafas de alta transparéncia (“superflint”) por
uma questdo de demanda. O executivo antecipa
que a empresa esta prestes a abrir uma operagao

Cachacas “estrangeiras”
apontam o mesmo problema

Atentos a procura de americanos e
europeus por opcdes em destilados,
diversos empresarios estrangeiros
viram oportunidades na cachacga. Hoje,
marcas de cachagas “for export”, pro-
duzidas no Brasil mas vendidas basi-
camente |4 fora, fazem imenso suces-
so nos Estados Unidos e na Europa
(veja EMBALAGEMMARCA n° 93, maio de
2007). Boa parte dessas bebidas é
também acondicionada em garrafas
da Saverglass. E pelos mesmos moti-
vos alegados pelos fabricantes das
aguardentes superpremium nacionais.
“Consultamos vidrarias brasileiras,
mas elas ndo nos apresentaram uma
garrafa atrativa, com vidro de alta qua-
lidade”, diz o americano Olie Berlic,
CEOQ da cachaca Beleza Pura, voltada
ao mercado dos Estados Unidos.
Aquela que talvez seja a mais famosa
dessas cachagas para exportacéao,

a Leblon, também tem uma histéria
similar. “Tentamos nacionalizar nossa
garrafa, mas o setor de embalagens

€ muito carente de opgdes”, avalia
Patricia Maltez, gerente-geral para o
Brasil da Leblon Cachaga. A executiva
conta que a embalagem da Leblon

- “uma garrafa da Saverglass no estilo

(da vodca) Grey Goose” - tem sido
uma ferramenta importante para o
sucesso da marca. “Para se ter idéia,
gueriamos comegar um programa

de reciclagem das garrafas, mas os
consumidores ndo as devolvem. Eles
as cortam para fazer copos grandes
ou as utilizam como adorno, objeto

de design”, diz Patricia. Ha dezesseis
meses o produto, destilado em Minas
Gerais, comecou a ser distribuido no
mercado nacional, onde ja pode ser
encontrado em 780 pontos-de-venda.
Nos Estados Unidos, onde é comercia-
lizada desde o fim de 2004, a Leblon ja
conta com 10 mil pontos-de-venda.

Leblon e Beleza Pura
tentaram nacionalizar
suas embalagens

| |LEBLON
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de especialidades na Colombia, que ird produzir
garrafas diferenciadas, de alta nobreza, para todos
os clientes da América do Sul. “Essa linha colom-
biana poderd aglutinar as demandas por embala-
gens de altissima nobreza e atender aos requisitos
das cachagas mais exigentes”, destaca o executivo.
“Além disso, em setembro langaremos no Brasil
dois novos modelos de garrafa premium exclusi-
vos para cachacgas.”

As noticias de movimentacao dos fornecedores
locais sdo alentadoras. Afinal, mesmo com todas
as discussoes envolvendo opgoes de embalagens
e a categoria de maior nobreza ainda incipiente, a
cachaga ocupa o posto de terceiro destilado mais
consumido no mundo. Sé perde para a vodca, cuja
faixa superpermium ja ¢ bastante desenvolvida,

Color G
(11) 2273-4666
www.colorg.com.br

Etiq’Etains
+33 (055) 356-2408
www.etig-etains.fr

Owens-lllinois do Brasil
(11) 2542-8000
www.oidobrasil.com.br

Premier Pack
(11) 7320-6274
www.premierpack.com.br

Saint-Gobain Embalagens
(11) 2246-7214
www.sgembalagens.com.br

Saverglass
www.saverglass.com

. € 0 soju, uma bebida asidtica a base de arroz e
Fuld, da Diageo, é produzida em pequenas escalas. Nem por batata-doce. “O potencial da cachaga € enorme”, I%g'(o 49) 579-7300
isso deixa de ser atendida por uma grande vidraria diz Lima, do Ibrac. EMI wwtepit
Saiba sobre a luba Para o reconbecimenlo da cacha¥a como Froduto LiFico do Brasil: s
Wi, 2mbal asenmarca. com. bescachacal 28 k',:‘ J

Solucoes auto-adesivas
presentes em todos
os momentos.
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Ribtulos auta-sdeshaos industrials,
promocienais o atiquetas especials

I ' '
Cansulte nossa 1'|I_'|l-| =

www. biclabel.com. br
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Ratulos Blindados

Malor resbstdncla para o
sy refulo, mador dastacgua
para o sy produbo
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CELULOSICAS

Apetite por noves segmentos

Suzano, Antilhas e Pao de Acicar levam cartonadas ao balcao de carnes

Com o objetivo de alavancar negécios
em novos mercados, a Suzano Papel
e Celulose quer estimular a utilizagao
de embalagens cartonadas pelo

setor de carnes in natura. O primeiro
fruto dos trabalhos de prospeccgao

da empresa é a linha de embalagens
utilizada na linha de carnes frescas
Taeq, marca prépria do Grupo Pao de
Acgucar, em substituicdo as bandejas
de poliestireno. Essas embalagens
sdo produzidas pela Antilhas (www.
antilhas.com.br) com o TP Polar, papel
cartdo triplex voltado para o segmento
de alimentos resfriados e congelados.
“O material leva um revestimento

que dispensa a plastificagéo interna,
garantindo seguranca e protegédo

ao alimento”, explica Sandra Leal,
gerente de Suporte a Clientes da
Suzano Papel e Celulose.

IILEL

Carnes Taeq: solugéo cartonada
em vez de bandejas plasticas

FOTOS: DIVULGAGAO

Uma manifestagdo grandiosa para
mostrar o valor da reciclagem de
embalagens pdde ser vista no fim
de junho na costa de Sussex, na

Obra de arte gigante, feita com latinhas, busca estimular a reciclagem

Montagem, com 50 metros de
largura, reproduz péster classico

Inglaterra. Contratada pela Coca-
Cola, uma equipe de artistas utilizou
latinhas de aluminio pés-consumo,
coletadas no territério britanico, para
criar um desenho
com mais de 50
metros de largura.
Brandido como a
maior obra de arte

ja feita no mundo
com embalagens
recicladas, o desenho
reproduz um poster
da Coca-Cola
langcado em 1949,
em que uma mulher
vestida com trajes de
banho relaxa ao sol.

DESIGN

Lambanca
com o Gatorade

Reinvencao da imagem do
isoténico fracassa e da prejuizo

Pioneiro entre os isotonicos, o
Gatorade vive maus bocados na
América do Norte. Nos primeiros
seis meses do ano as vendas do
produto cairam 17,5% na regido,
fazendo o share da marca recuar
4,5%. O culpado? Segundo
reportagem publicada pelo The

New York Times, o ousado projeto
lancado em janeiro pela fabricante da
bebida, a PepsiCo, para reinventar

o produto. Um dos pilares dessa
acdo foi uma mudanca radical de
embalagem, com o nome Gatorade
sendo substituido nos rétulos por
um simples e grande “G”. A iniciativa
foi mal-digerida pelo publico norte-
americano e acabou tachada pelo
jornal nova-iorquino como “segundo
tropeco de marketing da empresa
em seis meses”. O primeiro havia
sido o boicote dos consumidores

a um redesign da caixinha do suco
de laranja Tropicana, que obrigou a
PepsiCo a “ressuscitar”, em margo,
uma embalagem retirada do mercado
um més antes (veja EMBALAGEMMARCA
n° 117, maio de 2009).

Gatorade:
troca do
nome por
um “G” ndo
agradou

h‘] Veia como a obra de arte foi construfida:
] RLLE R A, SouLube. comcwalohTu=G0s 154 e
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FLEXIVEIS

“ tA i 3 i t

Negacio iminente pode fundir Dixie Toga e Alcan Packaging Maua

Dona da Dixie Toga, importante
fornecedora de embalagens do mercado
nacional, a americana Bemis Company
esta prestes a adquirir o controle do
negocio de embalagens para alimentos
da Alcan Packaging nas Américas.
Conforme revelado no inicio de julho,

a oferta da Bemis, de 1,2 bilhdo de
dolares, ja foi aceita pela mineradora
anglo-australiana Rio Tinto, dona da
Alcan Packaging. No Brasil, o reflexo
dessa transagéo, que aguarda parecer
de 6rgdos internacionais de defesa
econdmica para ser sacramentada,

seria a unido entre a maior produtora

de embalagens flexiveis do Pais, a Dixie
Toga, com a segunda maior, a Alcan
Packaging Maua - que, entre outros,
atende clientes do porte de Kraft Foods
e Nestlé. O anuncio do negdcio reforca

a expansao da Bemis na América Latina,
sobretudo no Brasil. Ha cerca de dois
meses a empresa anunciara a compra da
divisdo latino-americana de embalagens
plasticas rigidas da finlandesa Huhtamaki,
que conta com clientes expressivos das
areas de iogurtes e de requeijdes no
mercado brasileiro.

Saiba mais sobre o nesdcio enlre Bemis e Alcan Packasinsd _
bLLE: <o, embal asermarca. com. beal can—bemis A

Embalagens
da Nestlé e da
Kraft Foods
produzidas pela
Alcan Maua:
perto da Dixie

Toga

ESTE TIME DA

FITATEX

DEFINE A PARTIDA
E TRAZ OTIMOS
RESULTADOS

Aparecido Borghi é o novo gerente de desenvolvimento de embalagens de marcas
exclusivas do Grupo Pao de Acicar. Borghi, que assume o posto antes ocupado por
lorley Lisboa, hoje no Wal-Mart, tem no curriculo passagens pelos departamentos de
embalagem de empresas como Unilever, Kimberly-Clark e Bertin. “Meu objetivo sera o
de acrescentar a experiéncia de inddstria a um grupo varejista que é grande referéncia
em embalagens bem desenvolvidas, inovadoras e de qualidade”, diz o profissional.

Alvaro Azanha, gerente de desenvolvimento de embalagens da Sadia, assumiu o
cago de coordenador do Comité de Usuarios de Embalagem da Associa¢ao Brasileira
de Embalagem (Abre). O Comité é composto por representantes de indistrias de bens
consumo associadas a Abre e discute estratégias para promover a integracao efetiva
dos fabricantes de bens de consumo com os fabricantes de embalagem.

FITATEX

Q ratulo da sua marca,

“ 31 3462-3911

L3t XDNEEMERERA CERTIFICAD A

.. atex.combr [He]19001

www.embalagemmarca.com.br

Rua Henrique Gorce, 174 Padre Eustagus
Belo Honzonte MG
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INOVAGAD

No inicio de julho a DuPont
inaugurou um Centro de
Inovagéo e Tecnologia na
cidade de Paulinia (SP).
Fruto de um investimento

de 4,5 milhdes de reais e
com estrutura de 722 metros
quadrados, a instalagdo sera
utilizada na criacdo de novas
solugdes e no aprimoramento
de tecnologias,
principalmente para as

areas de combustiveis e de
agricultura. O segmento de
embalagens, porém, também
sera objeto de estudos.
Segundo John Julio Jansen,
vice-presidente de P&D da
DuPont, o Centro realizara

DuPont inaugura Gentro de Inovacao em Paulinia

pesquisas para aprimorar
propriedades de matérias-
primas de invélucros e para
desenvolver bioplasticos

— um deles derivado do
milho. “Nossa meta é tornar
a tecnologia mais acessivel

e obter polimeros que
proporcionem a redugéo

de custos da embalagem
para produtos de massa, ao
mesmo tempo em que sejam
amigdaveis ao meio ambiente”,
disse o profissional. Um plano
da DuPont é o de executar
projetos tecnolégicos através
de parcerias com industrias
usudrias de embalagens.
(AES)

i =
.. 0 NUMERO

.
L
»~ lixo doméstico F
F contaminado, armazenados
' 4. em 99 contéineres, foram‘encontrados
nos portos de Santos (SP) €'de Rio Grande
¥ (RS)'no més de julho. A'carga, apreendida
pelo Instituto Brasileiro do Meio Ambiente e dos
Recursos Naturais (Ibama), era classificada como
polimeros de etileno e residuos plasticos, importados
~ do Reino Unido por quatro empresas nacionais com fins de
reciclagem no Brasil. Continha, porém, dejetos como restos
de comida e pilhas, seringas, fraldas e preservativos uSados. As
importadoras foram'multadas e:0 governo britanico afirmou que
recolhera o material. “E a falta de Coleta seletiva e; portanto, de
matéria-prima-a ser reciclada que abre espaco para a importacao
ilegal de lixo noBrasil”, diz o presidente da Plastivida (Instituto
Socio-Ambiental dos Plasticos), Francisco de Assis Esmeraldo.
Segundo ele, a ocupacao da industria de reciclagem de
plasticos no Pais, hoje com 30% de ociosidade,
evitaria episddios como esse.

oOe
CartonDruck




SUSTENTABILIDADE

Por embalagens mais ecoldgicas
Abre lanca cartilha com orientacdes de sustentabilidade

Apo6s dois anos de ¢é possibilitar a cada empresa
desenvolvimento, com a avaliacdo de indicadores
participacé@o de profissionais de ambientais com base no
empresas da cadeia de valor conceito de ecodesign (design
de embalagens, bem como for environment), indo desde a
de entidades e de centros de produgao de matérias-primas,
pesquisa, a Associagao Brasileira  fabricagdo de embalagens,

de Embalagem (Abre), por meio acondicionamento de produtos,
de seu Comité de Meio Ambiente  distribuigéo (logistica e varejo)
e Sustentabilidade, langou em e consumo, até o descarte
junho a cartilha Diretrizes de adequado. A cartilha sugere
sustentabilidade para a cadeia meétricas de avaliagdo para cada
produtiva de embalagens e bens indicador. A cartilha conta com

de consumo. O objetivo da obra versbes impressa e on-line.

=

- Aoesse a carlilha da Abre emd
RLLE Ao, abre, ors, besdownl oads“carlilha_direlrizes, sodf

Inovar é desbravar mares
nunca navegados.

Para a CartonDruck, a alta qualidade & um padrao. Dessa forma, @ preciso iralém do que  comum
para manter a atuacao séria e compromissada responsavel pelo seu reconhecimento.

Por isso, quando falamos em inovacdo, nao nos referimos apenas a diferentes tipos de materiais ou
novas tecnologias, mas também ao desenvolvimento de solucdes criativas que realmente facam a
diferenca, [déias de novas aplicacdes e formatos que funcionem como uma expressao do conteddo
& agreguem valor 8 marca.

ASSIM, 3 BMpresa Nao apenas Nonra seu compromis:so com a qualidade, mas tambem ajuda a tomar
maais facil a vida de clientes e consumidores, melhorando a comunicacdo entre eles.
CartonDruck. Inovagao em todas as formas, principalmente na de pensar.

Oe
CartonDruckO

www cartondruck.com br
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AZEITES

Colombo descobre o Brasil

Embalagem italiana desembarca no mercado de azeites através da Selmi

uma lata? Uma garrafa de vidro? Nao.
Trata-se da nova embalagem de azeite da
marca Renata, que a Selmi langa em agosto
em todo o Pais. Apesar de se assemelhar
a um hibrido de lata comum com algum
enxerto na forma de gargalo, trata-se de um design unico,
composto por 99% de banda stagnata — uma placa de ago
recoberta por uma pelicula de extrato de estanho, que evita
a oxidac@o do produto. A nova embalagem ¢ a aposta de
Ricardo Selmi, presidente da empresa, para conquistar um
pedago do mercado que fatura cerca de 800 milhdes de
reais por ano e teve um crescimento de 13% em 2008.

O design e a tecnologia sdo italianos e foram desen-
volvidos pelo grupo ASA Metal Packaging. O interior
da embalagem, batizada pelo fabricante de Colombo, ¢é
tratado com um verniz epoxi comestivel para garantir a
conservagdo dos alimentos, uma vez que o azeite extra-
virgem de oliva tem no seu contetido um residuo muito
baixo de umidade. No gargalo da garrafa, uma pelicula
de revestimento plastica soldada no corpo da lata garante
a seguranca e a conservacao do azeite. O bocal da garrafa
acopla um batoque plastico, e é fechado por uma tampa de
rosca de aluminio.

Segundo Selmi, a vantagem do ago ¢ ser mais leve
que o vidro, o que reduz o custo do transporte, sem contar
o fato de ser tdo reciclavel quanto o vidro. “A lata ainda
dispensa a utilizagdo de rétulo, pois todas as informagdes
sdo gravadas diretamente na embalagem”, acrescenta.
Apesar da comparagdo, a marca também conta com uma
versdo de embalagem em vidro, que estréia no mercado
simultaneamente.

O Azeite Extra Virgem Renata Superiore ¢ prensa-
do a frio, feito com azeitonas selecionadas, com acidez
maxima de 0,5%, ¢ envasado ¢ importado da regido da
Toscana, na Italia, dispensando a compra de maquinario
no Brasil. No total, foi investido 1 milhdo de reais para
a Selmi entrar nesse mercado. “E o primeiro azeite da
marca e logo apostamos em um produto extra-virgem de
altissima qualidade para entrar no mercado”, diz Selmi.
“Mas como nosso produto tem uma qualidade superior e
um design inovador, temos certeza que estamos entrando
para sermos bastante competitivos com preco e qualida-
de.” (Luiz de Franga) E]
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Acima, o batoque plastico do
gargalo da embalagem

Lata com formato de
garrafa é produzida
a partir de uma
chapa de aco com
extrato de estanho

DIVULGAGAO

Metal Packaging
www.colombo.sm
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~ Harmonia.
Mais do que uma filosofia
empresarial,
uma verdadeira filosofia de vida.

Trabafhar em hamonEa, dentro de urn ampeo concaitd de susten-
tabilidade, & man do que uma filosofia ermpresanial para a IBEMA. E
uma filosofia de vida, que envolve toda a atencdo dedicada a cada
diente, a cada funciondno, a cada famika gue depende, direta cu
inchretamente, do trabalho realizado pela IBEMA

E & com ¢ foco totalments diredonado para a harmonia que a
IBEMA, pode desermesh produtos realmente incvadones dentro do
seqmento de papeal.

Produtos que atendem as expectatives do mencado € que estao, ao
mesmo tempo, em conformidade com os padrdes internacionais de
gualdade e de respeilo 30 meio ambiente. Produtos reciclivess

biodegradaves e produmidos com matena-pima oe  flonestas
FET IO aVES,

Desta forma, os objetives comenciais da IBEMA sdo contemplados
2 Conjunto com 05 objetvos ambientas @ SOCias que permitem o
mais importante; wma wda em hamonia, para todos.




ENTREVISTA

CLAUDIO BERNARDO DE MORAES

Um estimulo aos upgrades

m dos setores que mais

sentiram os efeitos da

crise econdmica mundial

foi o de bens de capital.

Com a interrup¢do de
projetos em andamento e a suspensdo
de novos investimentos pela indis-
tria, a producdo nacional de maquinas
e equipamentos recuou 31,4% entre
setembro de 2008 e marco deste ano.
No fim de junho, o governo federal
anunciou um pacote de medidas para
tentar reverter esse quadro, com des-
taques para a reducdo da cobranga
de Imposto sobre Produtos Industria-
lizados (IPI) para uma série de itens e
uma generosa redugdo dos juros para

financiamentos de maquindrio através
do Banco Nacional de Desenvolvimen-
to Econdmico e Social (BNDES). De
10,25%, a taxa praticada para compra
e produgdo de bens de capital caiu para
4,5% — ou “juro real zero”, haja vista
que o novo percentual ¢ o mesmo da
meta de inflagao para 20009.

Nesta entrevista, o superintendente da
area de Operagdes Indiretas do BNDES,
Claudio Bernardo de Moraes, explica
como o “pacotaco”, valido até o fim
do ano, podera facilitar as renovagdes
dos parques de maquinas — inclusive
aqueles de embalagem —, beneficiando,
assim, o aumento da competitividade
brasileira. (AES)

Qual a relevancia das linhas do BNDES
no financiamento de bens de capital no
Brasil?

Sao instrumentos de grande relevancia,
pois as estratégias do Banco visam for-
talecer as industrias do nosso Pais, uma
prioridade do governo federal. Nos
ultimos anos, o segmento industrial
sofreu uma desaceleragdo de investi-
mentos consideravel e vem enfrentan-
do forte concorréncia de equipamentos
e maquinas importados de paises como
a China, situagdo que levou o governo
federal a fortalecer esse setor da eco-
nomia com um estimulo de peso como
a redug@o de juros dos financiamentos.
Além disso, ha a necessidade, avaliada

FOTO: DIVULGAGAO
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DuPont Pouch Asséptico

Sisterna de embalagem: Equipamento de Envase, Filme, Pecas de
s Reposicao, Apoio de Marketing, Servico Técnico e Servico Financeiro

I il .

Sabemos cuidar da natureza, dentro e fora da embalagem

DuPant Pouch Asséplico & uma embalagem em fermato de bolsas cuja estrutura
esld desenhada para se adaptar a diferentes necessidades de mercado,
oferecendo beneficios dnicos coma:

Rodugir custos da ombalagem Orimizar aSpagn & GnEgia
- Expandir negdcsos através da Oferecar ampla vearedade de tamanhos
divarsiheagdo de mercado gom um semples toque de botdo
Amplo prazo de validade para o Facilidade para o manuseio
praduto sam a necessidade de 100% reciclvel
reirigeragio; 24 V2 meses
P '||.l|,llq.||r|'_1'|||.-'.|'-u.r5 s |u|,u{.|hr 8 Senvise. A DuPont enlig @ contalo 1mm
CuPond Sleandtiors Branl 0800171715
v B el e, chu ponk St -
Mals informactes em nosso site; www,dupont liquidpackaging com.br The miracles of science-

# kwra regemeca por 1§ DePorn Sermano aeed Comgasr



pelo governo, de facilitar o caminho para que as
empresas possam antecipar investimentos em atu-
alizacdo dos seus parques fabris, para acompanhar
o esforgo federal de estimular o consumo com a
redugdo de outros impostos como o IPI (Imposto
sobre Produtos Industrializados) — estratégia que
se mostrou bem-sucedida depois da desaceleracdo
repentina causada pela crise financeira mundial.
Se o Pais crescer, a capacidade produtiva tem de
fazer o mesmo, sendo havera pressdo nos custos
mais adiante, o que ndo interessa ao governo.

O senhor pode exemplificar como a redu¢do dos
juros de financiamentos pelas linhas do BNDES
podera facilitar a aquisi¢do de mdaquinas e equi-
pamentos?

Quanto maior o prazo, maior ¢ o benefi-

cio. Se uma empresa conseguir comprar

uma maquina num prazo de dez anos

com taxas de juros de 4,5% no financia-

mento, o custo do investimento cai cerca

de 20% se comparado as taxas correntes
praticadas, ou seja, fora do pacote de
estimulos, que sdo de cerca de 10,25%.

E como se uma empresa estivesse pagan-

do apenas 80% do valor do bem que
adquiriu. Além de trazer uma reducao de

custos, o pacote ainda estimula uma ante-

cipacdo de investimentos programados

para depois de 2010.

Existe uma meta ou um limite de conces-

soes a ser atingido até o fim do periodo

de vigéncia do pacote de estimulos?

O governo estabeleceu uma cifra de 42 bilhdes
de reais, mas esse valor se refere ao volume de
empréstimos para o setor de bens de capital em
2008. Apesar da reducdo na concessao de créditos
por causa da crise, o ministro da Fazenda, Guido
Mantega, garante que o Tesouro Nacional esta
pronto para equalizar créditos até esse valor.

Como as empresas interessadas devem proceder
para requisitar financiamentos com as novas
taxas de juros?

Para requisitar o financiamento, as empresas inte-
ressadas devem procurar os agentes financeiros e
comprar equipamentos € maquinas que estejam

credenciados no programa Finame (Financiamen-
to de Maquinas e Equipamentos), uma linha para
produgdo e comercializagdo de bens com no mini-
mo 60% de nacionalizagdo. Equipamentos impor-
tados ndo estdo contemplados no novo pacote de
estimulos, tampouco no Finame.

A proposito, a Associagdo Brasileira dos Impor-
tadores de Maquinas e Equipamentos Industriais
(Abimei) ja teria solicitado ao BNDES a reaber-
tura de uma linha de financiamentos para bens de
capital importados, pleiteando que o pacote ndo
auxilie apenas fabricantes nacionais. O BNDES

Jja estudou e tem uma defini¢do sobre isso?

O BNDES néo tem atualmente uma politica de
financiamento de maquinas e equipa-
mentos importados e, mesmo que tives-
se, ndo seria com estimulos como o
pacote recém-lancado, mas sim a pregos
como os praticados no mercado e em
condi¢des excepcionais, como quando
ndo existe similar nacional. Se existir
similar nacional, interessa muito mais ao
BNDES apoiar a empresa instalada no
Brasil, que gera empregos no mercado
interno, nosso verdadeiro foco. Imagine
o que aconteceria se 0 BNDES financias-
se maquinas e equipamentos importados
com a mesma taxa de juros que estamos
oferecendo no novo pacote de incen-
tivos... Certamente seriamos engolidos
pela oferta dos fornecedores asiaticos.

Seria viavel a criacdo de um mecanismo
permanente no BNDES para estimular a substitui-
¢do de importagoes e o desenvolvimento dos fabri-
cantes locais, uma vez que muitos empresarios do
setor de bens de capital reivindicam maior auxilio
estatal pata poder concorrer com fabricantes da
China, da Coréia do Sul e de outros paises que
atualmente sdo muito mais competitivos?

O BNDES ja tem um mecanismo que funciona de
forma permanente para desenvolver os fabricantes
de maquinas e equipamentos locais que é o pro-
grama Finame. Ele tem como objetivo financiar a
aquisi¢do de maquinas e equipamentos novos, de
fabricagdo nacional, credenciados no Banco, com
vistas a dinamizagdo do setor de bens de capital e
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a modernizagdo geral da induastria. Um pacote de
estimulos como o que o BNDES acaba de langar
¢ um esfor¢o do governo federal para estimular os
investimentos. Quem vai pagar o custo ¢ o gover-
no federal e é nesse ambito que sera decidido se
havera outro mecanismo além do Finame.

O BNDES fez algum estudo que mostrou como
esta o setor de embalagens no que se refere a bens
de capital?

Nao fizemos um estudo especifico sobre o setor
de embalagens. Mas o consideramos um dos
mais importantes, pois demonstra o dinamismo
interno da nossa economia. Sabemos de algumas
de suas particularidades, listadas pelas entidades
de classe que congregam seus representantes
em diversos nichos. Além de ser um dos setores
que mais demandam maquinas ¢ equipamentos,
muitas vezes trazidos de paises da Europa ou dos
Estados Unidos, que detém tecnologia que néo é

encontrada por aqui, o setor enfrenta concorréncia
de bens de capital importados de paises asiaticos,
de qualidade questionavel.

Magquinas com esse perfil, de baixa qualidade
e prego baixo, ndo tendem a se difundir ante o
cenario nebuloso e o receio do empresariado
em investir pesado? O BNDES pode criar algum
mecanismo para proteger a industria de renova-
¢oes baseadas em maquinario desse tipo?

E dificil para o BNDES criar um mecanismo que
impeca a entrada de maquinas e equipamentos
de baixa qualidade importados de outros paises
para o Brasil. O que podemos dizer ¢ que o fato
de a instituigdo centrar seus esfor¢os no mercado
interno, com o financiamento da industria nacio-
nal de bens de capital ¢ mantendo um cadastro de
empresas que fornecem equipamentos ¢ maquinas
que se enquadram nas regras do Finame, ja pode
ser considerada uma forma de protecdo. Entre-

Rotativa offset de formata vartdwvel Alprinta V: infinitas possibilidades para impressido de ritules o embalngons flexivels

Disponiviel para bobanas com larguras de
S20mm & T40mm, & Alprinta ¥ & uma
imprassora modular que pode tambam
sef equipada com umidades fexo o
rotogravera para producho de rotulos
auto-adesivas ou ndo, rdiulos lipo sieewve
@ embalagens flaxiveis. Aldm disso,

oferece a eficibncia dos cilindros
removiveis (de chapa e de blangueta), que
podem ser trocados rapidaments, com
baixocuslo por formato,

O novo controle de entintamenio inline
reduz as perdas de selup & o tempo de
acerio consideravelmania & garanie a

wowsw, miliermartini com.br - belefone; 11 3673 1000

mesma quakidade de impressio desde a
jprimeira abé a Gltima cdpia.

Para uma produgio versabl a eficienta:
Cresca com Alprintay,

Cresgacom a gente.

Mer



tanto, mais eficientes sdo as agdes empreendidas
pelo Ministério do Desenvolvimento, Industria e
Comércio, pelo Ministério das Relagdes Exterio-
res e pela Receita Federal que agem nos casos de
concorréncia desleal e nos de outras ocorréncias.
O que o BNDES fiscaliza, por exemplo, é o caso
de fraude quando um fornecedor inserido no Fina-
me, que exige que os equipamentos tenham mais
de 60% de nacionalizagdo, tenta burlar a regra
aplicando uma identidade “made in Brazil”, mas
os componentes do equipamento sdo todos feitos
em outro pais. Nesse caso, o BNDES age descre-
denciando esse fornecedor.

O pacote incentiva somente grandes empresas
ou também micro, pequenas e médias
(MPMEs)?

O pacote abrange empresas de todos

os portes. As micro, pequenas ¢ médias
empresas agora podem pleitear aportes

do Fundo Garantidor para Investimen-

tos, que também foi langado junto com

as novas medidas. E ele quem dara as
garantias necessarias as operagdes de
repasse do Banco as MPMEs, ja que

um dos entraves enfrentados por elas

ao pleitear financiamentos ¢ justamen-

te a dificuldade de constituir garantias.

Esse fundo garantidor, que vai assegu-

rar até 80% do financiamento, sendo

que os 20% restantes serdo um risco
assumido pelos agentes financeiros que
apresentarem as propostas, ¢ privado,

mas sera administrado pelo BNDES. E

as empresas terdo de passar pelos critérios dos
agentes financeiros que estiverem articulando o
financiamento. O limite de cobertura sera de 10
milhdes de reais.

O pacote do Governo também quer que 0 BNDES
estimule projetos de inovagdo. Que tipo de investi-
mento relacionado a inovagdo pode ser auxiliado
pelo crédito mais acessivel no BNDES?

Hoje estamos praticando as taxas mais baixas do
BNDES para inovagdo, que desceram de 4,5%
para 3,5% e estamos estimulando o BNDES Pro
Engenharia para o desenvolvimento da engenharia
nacional e do setor de bens de capital. E, especi-

ficamente para o setor de embalagens, estamos
alavancando o desenvolvimento de embalagens.
Acreditamos que as empresas que até entdo nao
direcionaram investimentos para fazer da ino-
vagdo um processo natural de seu negocio serdo
estimuladas a isso com o incentivo, ja que para
muitas delas o problema estd mais na falta de
fluxo de caixa para viabilizar pesquisas.

No anuncio do langamento do pacote de incenti-
vos, o presidente do BNDES, Luciano Coutinho,
destacou que o cartdo do BNDES Inovagdo “faci-
litaria o financiamento ao design de produtos e
desenvolvimento de embalagens”. Como?

O cartdio BNDES passou a poder financiar a
inovagdo sob um conceito amplo. No
caso de embalagens, o cartio pode ser
utilizado para o desenvolvimento de uma
embalagem para uma necessidade espe-
cial, uma pesquisa que esteja focada na
sustentabilidade ou que envolva tecno-
logia ainda ndo disponivel. O projeto de
inovacao tem de ser aprovado pelo MCT
(Ministério da Ciéncia e Tecnologia),
que colabora com 80% do financiamen-
to. A contrapartida exigida do empresario
pode ser dada com auxilio do cartdo do
BNDES, cuja nova taxa de juros é a que
comega a vigorar neste més.

Entdo um mesmo projeto de inovagdo
pode se beneficiar de recursos tanto do
BNDES quanto da Finep (Financiadora
de Estudos e Projetos do MCT)?
Desde que néo haja duplo financiamento, sim. Um
mesmo projeto pode ter como fontes de recursos
linhas e programas do BNDES e da Finep, atuan-
do de maneira complementar. O cartio BNDES
pode ser utilizado para financiar as contrapartidas
financeiras exigidas em programas executados
pelo MCT/Finep voltados para projetos de inova-
¢do e extensdo tecnoldgica de MPMEs, em coope-
racdo com institui¢des cientificas e tecnologicas.
Ha um grupo de trabalho permanente formado
pelo Ministério da Ciéncia e Tecnologia, BNDES
e Finep que se retine periodicamente com o obje-
tivo de coordenar as agdes e discutir a agenda
conjunta das institui¢des.
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Linha Verde Poly-Vac
Desenvolvida a partir de materia-prima de
fontes renovaveis, que substituem o petréleo.
Com grande apelo ambiental, se degradam em
ate 180 dias, em condigbes adequadas de
umidade, calor, microorganismos e oxigénio.

Para malores informacoes contate-nos: "
linhaverde@poly-vac.com.br '
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POLY-VAC S.A. INDUSTRIA E COMERCIO DE EMBALAGENS
Av. das Nagées Unidas, 21.313 - Santo Amaro - SP - Fone: (11) 5693-9988
www.poly-vac.com.br




MARGARINAS

Ungida com ineditismo

Surge no Brasil a primeira margarina do mundo em pote de plastico de milho

amais, no mundo, margarinas ou
similares haviam sido comerciali-
zados em um pote de plastico
“verde”, biodegradavel e
proveniente de fonte natu-

ral renovavel. A Bunge, no Brasil, esta

quebrando essa escrita.
De leve, sem alarde, ha cerca de

dois meses a agroindustrial comegou S
a abastecer alguns supermercados do Rio k & {:‘a‘} B
Grande do Sul com seu creme vegetal Cyclus &\‘ K\": - S
Nutrycell numa nova roupagem: um pote de -, §
acido polilatico, material derivado do amido 3 % é?
53]

de milho e mais conhecido por sua sigla em
inglés, PLA. Agora, o produto comega a ter sua
distribui¢@o expandida para o restante da regido
Sul e também para todo o Sudeste do Pais.
“Por meio da embalagem biodegradavel que-
remos unir o beneficio a saude, uma caracteristica

da linha Cyclus, a responsabilidade ambiental”, ""\

diz Adalgiso Telles, diretor corporativo da Bunge.
“E um ciclo ideal que, além de revolucionar o
mercado brasileiro de alimentos, consolida nossa

politica de sustentabilidade.”

Suor e aprendizado

O pré-marketing em solo gaticho funcionou como
prova de fogo para a novidade, cuja adogdo pela
Bunge exigiu investimento de cerca de 10 milhdes
de reais e mais de dois anos de estudos e de bate-
rias de testes de desempenho. Devido ao inedi-
tismo do projeto e ao uso até agora incipiente do
PLA no Brasil, equipes de P&D e de engenharia
da fabricante da margarina e a Poly-Vac, trans-

ajustes das tintas para ancoragem satisfatoria.
“Aprendemos demais”, diz Antonio Carlos Silva
Jr., diretor comercial da Poly-Vac. Atualmente,
um consorcio formado por mais duas especia-
listas em termoformagem, a Emplal e a Fibrasa,
garantem escala produtiva necessaria para o “pote
verde” do Cyclus Nutrycell.

A embalagem de PLA também demandou
modifica¢des nas linhas de enchimento e fecha-
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Bunge investiu
10 milhdes de

reais e adaptou seu
parque fabril para adotar o
pote de acido polilatico

Cereplast
+1(310) 676-5000
www.cereplast.com

Emplal
(11) 4186-4168
www.emplal.com.br

Fibrasa
(11) 5051-2984
www.fibrasa.com.br

formadora que capitancou o desenvolvimento da
embalagem, tiveram trabalho duro. mento do produto, que a Bunge prefere ndo espe- Iraplast
Foram necessarios ajustes de moldes ¢ uma cificar. E, dada uma peculiaridade do PLA, o fato (19 3456-2039
série de adaptagdes de processo, sobre a qual a  de o material originar objetos mais quebradigos do  www.iraplast.com
que outros plasticos, a logistica também teve de Poly-Vac
(11) 5693-9988

Poly-Vac mantém sigilo, para se chegar a um pote
de PLA com performance similar a daqueles con-
vencionais de margarina, de polipropileno (PP). A
impressdo do pote também trouxe desafios. Como
o PLA ¢ poroso, houve necessidade de diversos

ser revisitada. “Houve alteragdes significativas no
sistema de acondicionamento dos potes nas caixas
de papeldo, para maior protegdo contra choques
e vibragdes, comuns no sistema de transporte”,

Wwww.poly-vac.com.br

www.embalagemmarca.com.br
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comenta Rosa Nascimbeni, gerente de marketing
da Bunge. Em principio, diz Rosa, a elevagdo do
custo de producdo do Cyclus Nutrycell devido a
matéria-prima diferenciada do pote e as adapta-
¢oes de maquindrio ndo devera ser repassada ao
consumidor.

Residuo organico

A gerente de marketing da Bunge explica que o
novo pote do Cyclus Nutrycell se decompde em
cerca de seis meses ao sofrer agdo simultanea de
oxigénio, umidade, microorganismos e calor. A
biodegradabilidade e a conformidade do involu-
cro com padrdes nacionais ¢ internacionais para o
contato com alimentos tém chancelas da Anvisa,
do Cetea e da Universidade Regional de Blu-
menau (Furb), e a capacidade de decomposicao
natural do material segue normas internacionais
de biodegradag@o e compostabilidade. “A emba-
lagem deve ser descartada junto aos residuos
organicos”, recomenda Rosa, apontando que os
aterros sanitarios dispdem de condigdes ideais
para a desintegragao do recipiente.

A resina empregada na fabricagdo do novo
pote “verde” do creme vegetal da Bunge, especial
para termoformagem, é produzida pela americana
Cereplast a partir do PLA da conterranea Natu-
reWorks, comercializado com a marca Ingeo e
que esta chegando oficialmente ao Brasil (veja
reportagem na pag. 18). A importagdo ¢é feita
pela Iraplast, de Iracemapolis (SP), representante
exclusiva da Cereplast. (GK) EN|

Uma das laterais do pote traz as recomendacées para a
“embalagem renovavel e natural”: néo reutiliza-la nem
aquecé-la e descarta-la no lixo organico

www.embalagemmarca.com.br
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Data: 16 de setembro de 2009
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» Perspectivas 2010

Chuck Pelly, um dos principais designers da atualidade,

€ socio-proprietario da Pelly Design Management e
co-fundador da The Design Academy Inc, consultoria
multidisciplinar que se dedica a aplicar o design e o
pensamento criativo ao dia a dia das empresas

Um evento fundamental para todos os profissionais que desejam
se atualizar e discutir os rumos do setor e as tendéncias para o
proximo ano. Este Forum, que faz parte do Ciclo de Conhecimento
EmbalagemMarca, trara importantes representantes do mercado,
entre eles Wal-Mart, o designer americano CHUCK PELLY, da Pelly
Design Management, MARCELO MARTINS, diretor de inovacdo da
Jequiti Cosméticos, BRUNO ALCANTARA, engenheiro sénior da
Strategic Design Operation da Johnson & Johnson do Brasil e
JORGE BITENCOURT, gerente de inteligéncia e inovacées da Femsa

Solicite sua ficha de inscricao pelo
e-mail ciclo@embalagemmarca.com.br
ou pelo telefone (11) 5181-6533, com Marcella.

aconhecimento.com.br
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ou GRANDES GASES DE EMBALAGEM e

Preponderancia dos resultados

Inscrices ao Prémio EmaacemMarca aumentam em numero e em qualidade

s fichas de inscrigdo para a terceira

edi¢do do PrREMIO EMBALAGEMMAR-

cA — GRANDES CASES DE EMBALA-

GEM que tém chegado a Bloco de

Comunicac¢do vém confirmando os
melhores prognoésticos dos organizadores. Pelo
que indica a comparagdo com as edigdes anterio-
res, o nimero de concorrentes devera ser maior.
Também a qualidade dos cases vem se ajustando
a um patamar mais elevado, embora isso nao
signifique que os cases apresentados em 2007 e
2008 fossem genericamente “piores”.

Na realidade, o que se percebe € que as des-
cricdes estdo mais precisas, com destaque para
elementos importantes e, principalmente, com a
apresentacdo de resultados nos diferentes com-
ponentes dos cases. Como foi insistentemente
lembrado nas reportagens de EMBALAGEMMARCA
¢ em todas as pecas de comunicagdo, impressas
e eletronicas, relativas a premiagdo, houve emba-
lagens inscritas na primeira e na segunda edi-
¢do que, argumentou-se posteriormente, teriam
condigdes de votos mais positivos por parte dos
jurados que analisaram os cases.

No entanto, a simples observacdo dos objetos
apresentados ndo permite saber, por exemplo,
se sua realizacdo resultou em economia de
materiais, em menor impacto no meio ambiente,
em mais eficacia nas linhas de enchimento, em
aumento de vendas e em tantas outras possibili-
dades favoraveis. Ocorre que no PrREmMio EMBA-
LAGEMMARCA o formato e os aspectos visuais das
embalagens sdo levados em sua devida e impor-
tantissima conta — porém nao sdo decisivos. Tém

Patrocinio Premium

QUATTOR

Patrocinio Master

Pragrmman

Papelcartao
SUZANO

Sempre presente nas melhores embalagens.

&
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seu peso, sim, mas ndo definem a escolha que os
jurados fazem.

A observagdo dos cases sob um conjunto de
prismas, ndo s6 sob uma lupa de visdo neces-
sariamente limitada, foi alids a particularidade
maior que a Bloco de Comunicagdo e a SPR
International, organizadoras do PrEmio, estabe-
leceram como norte ao definir os critérios de
julgamento pelos quais os jurados deveriam se
orientar. Como tem sido expressado diretamente
por agentes do setor e pelo crescente numero de
inscrigdes, essa visdo sistémica no julgamento
diferencia radicalmente o PrEmMiO EMBALAGEM-
MaARcA — GRANDES CasEs DE EMBALAGEM de con-
cursos existentes na area e ndo entra em conflito
com eles.

Considerando que a motivagdo central da
premiacao é homenagear e estimular a qualidade
e o crescimento da cadeia produtiva de emba-
lagem no Brasil, os cases escolhidos pelo juri
tém ampla divulgagdo — sem custos adicionais
— na revista EMBALAGEMMARCA e em sua versao
eletrénica (www.grandescases.com.br). Dessa
forma, além de difundir entre o publico que real-
mente interessa as marcas de todas as empresas
e profissionais envolvidos no desenvolvimento
dos projetos premiados, essa cobertura constitui
solido material didatico para estudo de casos.

Enquanto correm os prazos para inscrigdes
(que se encerra dia 21 de agosto), os organiza-
dores vém trabalhando para que a cerimonia de
premiacdo (dia 8 de outubro, no Espago APAS,
em Sdo Paulo) venha a ser, ainda mais do que
nas edigOes anteriores, uma oportunidade de bom
relacionamento de negodcios e congragamento
entre os diferentes elos do setor de embalagem,
com todos os ingredientes para fazer da ocasido

também uma festa agradavel. (WP) EN|

Informacoes

O regulamento e a ficha de inscricéo estao
disponiveis em www.grandescases.com.br

Ceriménia de premiagao: 8 de outubro, no
Espaco Apas - Rua Pio XI, 1200 - Sdo Paulo

Inscrigdes até o dia 21 de agosto!

www.embalagemmarca.com.br

Embalagem de vidro.

Transparéncia com a natureza.

A Vidroporto oferece embatagem com a quakidade que seu
moduto merece e seus clientes exgem. E twdo isso sem
apredir a natureza.
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A maior referencia bibliografica sobre
flexogratia disponivel em portugues

Compre o seu exemplar atraves do e-mail:
livroflexo@embalagemmarca.com.br



ARTIGO »» BRUNO ALCANTARA

ercados  emergentes
e consumidores de
baixa renda passaram
a ser foco das grandes
empresas nos ultimos
anos devido ao grande potencial de
crescimento em vendas e a crescente
globalizagdo dos negocios. Para se
atingir sucesso nos lancamentos de
produtos para esse tipo de alvo, o
desenvolvimento de embalagens deve
ser diferente daquele voltado a merca-
dos desenvolvidos.

Diversos aspectos da criagdo de
uma embalagem devem ser desafia-
dos e uma estratégia especifica deve
ser cunhada para atender as neces-
sidades desses consumidores com
exceléncia, isto é, de forma rentavel
¢ a0 mesmo tempo sustentavel. Para
que a estratégia seja eficiente, ecla
deve envolver marketing, pesquisa e
desenvolvimento, qualidade, manufa-
tura, compras, vendas, logistica. Nao
pode ser uma iniciativa isolada, com
formas convencionais de execu¢do
em areas importantes do negdcio.
Isso pode redundar no fracasso do
investimento.

E necessario se estabelecer um
novo balango entre custo e qualidade
quando se decide focar a baixa renda,
porque esse publico muitas vezes
avalia o custo/beneficio dos produtos
no ato da compra. Para atender as
necessidades desses consumidores ¢
possivel adotar dois posicionamentos
distintos: embalagens grandes, que

Como vencer em
mercados emergentes

representem maior economia por uni-
dade ou volume de produto, ou emba-
lagens pequenas, que proporcionem
menor desembolso na hora da compra.
A definicdo de qual posicionamento
deve-se adotar precisa atentar a rea-
lidade de consumo do publico-alvo,
definida em maior importancia pela
forma e pela regularidade com que os
individuos recebem seus salérios.

A cadeia de suprimentos deve
ser instigada em prol da obtengdo da
melhor relagdo entre custo e quali-
dade, além de um tempo de respos-
ta agil. Isso pode representar tanto
um fortalecimento da parceria com
a base de fornecimento regular como
uma grande oportunidade para novos
fornecedores, capazes de oferecer
melhores propostas. Porém, gran-
de parte dos consumidores de baixa
renda também almeja comprar os
melhores produtos, que muitas vezes
significam as marcas mais famosas.

As maiores oportunidades em cui-
dados pessoais ainda se concentram
em produtos de necessidades basicas,
que podem apresentar rapidamente
altas vendas com baixa oscilacdo —
garantindo, portanto, melhores condi-
¢oes de negociagao. Isso ndo significa
que outros produtos ndo possam apre-
sentar grandes chances de rentabili-
dade. Mas sua vulnerabilidade sera
maior, por poderem ser facilmente
descartados da lista de compras dos
consumidores de baixa renda que
enfrentam dificuldades financeiras.

O bom entendimento do consumi-
dor ¢ um dos fatores de sucesso para
qualquer categoria de produtos de
consumo, mas ainda mais importante
quando o foco ¢ o consumidor de
mercados emergentes. Ocorre que na
grande maioria das vezes as pessoas
que participam do desenvolvimento
de produtos para a baixa renda per-
tencem a classes sociais mais altas
e vivem realidades muito distintas
daquelas dos alvos desses produtos.

Pesquisas com consumidores
devem guiar o desenvolvimento de
produtos em suas diversas fases, seja
numa primeira — para a criacao de con-
ceitos e idéias com base nos habitos,
rotinas, atitudes, crengas e necessida-
des dos consumidores — como numa
segunda — para diagnostico, selegdo
de alternativas e avaliagdo de perfor-
mance de protdtipos — e também numa
terceira — para testes confirmatorios e
de quantifica¢@o de volumes de vendas
aliados a estratégia de langamento do
produto como um todo.

Bruno Alcantara (balcanta@its.jnj.com)
é responsavel pelo desenvolvimento de
embalagens da divisdo Beauty da Johnson
& Johnson para a America Latina.
Participou recentemente de um projeto de
lancamento de produtos de cuidados pes-
soais voltados ao publico de baixa renda
na China, onde morou por seis meses.

N [
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Qualicade técnica e competitivioade

sao os nossos Oiferenciais.

Madacron Industria Gréfica.

A Unica gréfica de embalagem no Brasil
especializada no mercado farmacéutico.

Ha mais de 60 anos mo mercado oferecendo as melhores solugbes
5Ua receita @ quahdade, aita iecnoicgia, pontualigace e exceranie
custo-beneficio na .'.I'C-Li_:l.'l:ll.'l ge embalagens

MNao basta so imprimir., Tem que impressionar!
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e www.macron.com.br industria grafica



BEBIDAS

Latas de PET e outras novidades

Exportadora de cafés estréia no mercado de bebidas com embalagens ousadas

4 mais de oitenta anos no negdcio

de exportacdo de blends de café, o

Grupo Comexim esta diversifican-

do atividades com o langamento de

bebidas ndo alcoodlicas. A empresa
acaba de promover a estréia de uma extensa linha
de produtos que inclui chés prontos para beber,
agua mineral, aguas saborizadas (ou preparados
ligtiidos aromatizados) e refrigerantes. A principal
diferenga em relagdo aos produtos concorrentes
esta nas embalagens, todas desenvolvidas pelo
departamento de marketing da Comexim. Destas,
o grande destaque ¢ a “lata” de PET com tampa
de aluminio.

A Comexim ¢ a primeira empresa nacional a
utilizar esse tipo de embalagem, que ja existe no
exterior. “Estamos inovando no mercado, utilizan-
do a medida de 350 mililitros em formato de lata
de PET, mostrando que uma coisa tdo simples,
como uma latinha de refrigerante, pode ser dife-
rente”, comenta o diretor de marketing ¢ vendas
da empresa, Léo Venera.

Decoradas com rétulos auto-adesivos de filme
de polipropileno biorientado (BOPP), fornecidas
pela Technopack, as “latas” transparentes foram

adotadas por alguns dos novos produtos, como a
Tonica Vermont, o cha Maui e as 4guas saboriza-
das e os refrigerantes Jah!.

A empresa nao informa quem € o fornece-
dor das tampas de aluminio, similares aquelas
empregadas na produgdo de latas metalicas. E
como ¢ feita a jung@o dessa tampa com o corpo
de PET? “Isso ¢ segredo de Estado”, argumenta
Venera. “Todos querem produzir a lata de PET,
que ¢ mais barata, mas ninguém consegue. Por
que contariamos como fazemos?”

Garrafas personalizadas
Além das latas de PET, a Comexim decidiu traba-
lIhar com outras embalagens diferenciadas. Refri-
gerantes, agua mineral, aguas saborizadas e outras
bebidas sdo envasados em garrafas coloridas e
dotadas de formatos personalizados. “Decididmos
desenvolver embalagens com cores vivas, que
remetem aos sabores das bebidas e sdo diferentes
dos padroes de mercado, além dos formatos exclu-
sivos e sofisticados que destacam os produtos no
ponto-de-venda”, ressalta Venera.

A empresa investiu valor ndo revelado em uma
fabrica propria de recipientes de PET, ao lado da

Thy
Sranco
b Hibises

) 1

-

“Latas” de PET: redugéo

de custo e tecnologia ndo
revelada para a juncao da

tampa no corpo

FOTO: CARLOS CURADO - BLOCO COMUNICAGAO
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induastria de bebidas, em Aguas de Linddia, no
interior de Sdo Paulo. A variedade de medidas dos
recipientes abrange os tamanhos ja existentes no
mercado e explora novas oportunidades de consu-
mo, como para a agua saborizada Jah!, oferecida
numa versao em copo de PET com volume inédito
para a categoria: 270 mililitros.

De acordo com o executivo da Comexim, a

produgdo propria de todas as embalagens “permite
a elaboragdo de novos projetos com autonomia,
rapidez e liberdade criativa”. “Buscamos, assim,
criar recipientes que valorizem os produtos, des-
pertem a curiosidade do consumidor e fixem a
imagem de que ¢ possivel inovar mantendo a
simplicidade”, diz Venera, “até mesmo quando se
trata de agua.” (FP) EN|

Cores e formatos diferenciados
sdo os diferenciais nas
embalagens da Comexim

Copo de PET de 270
mililitros: embalagem
inédita no mercado de

aguas com sabor

Technopack
(51) 2139-9000
www.technopack.com.br
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Edicao: FLAVIO PALHARES 444 flavio@embalagemmarca.com.br

Abertas as inscricoes para o Premio Fernando Pini

Etdo abertas as inscrigdes para o 19° Prémio
Brasileiro de Exceléncia Grafica Fernando Pini no
site da ABTG (www.abtg.org.br). A edi¢éo deste ano
contara com 64 categorias, sendo duas estreantes:
“Cartdes laminados impressos em suportes plasti-
cos - segmento comercial”; e “Conformidade com a

Norma NBR ISO 12647-7 - provas digitais — segmen-

to Inovagéo Tecnoldgica ou Complexidade Técnica
do Processo”. Serao distribuidos trés prémios de

Reciclagem facilitada

A Rigesa iniciou um trabalho de
“auto-declaragdo ambiental”, que
consiste na impressao da simbolo-
gia do tipo de plastico utilizado na
embalagem. Com a identificagao

catadores

diferentes

impressas

do material nas embalagens, os

dos quanto a correta separagao do
plastico, facilitando a reciclagem

e garantindo a qualidade e quan-
tidade final do plastico reciclado,
ja que ndo sdo misturados tipos

de producéo.
Desde o inicio de 2009, ja foram

propileno com a “auto-declaragéo
ambiental” para empresas como a
Henkel (foto).

e sucateiros séo orienta-

de plastico no processo

embalagens de poli-

Manroland agora na América Latina

A Manroland, fabricante
de méaquinas de impressao
offset-plana e rotativas
offset, agora tem sede
prépria no Brasil, na capi-
tal paulista. A decisdo
aproxima a empresa, que
antes era representada
pela Man Ferrostaal, do
mercado latino americano,

consumo, a Manroland

do Brasil ajudara os seus
clientes na America Latina
na aquisicdo de maquinas
de impressao semi novas
e recondicionadas. O dire-
tor executivo da compa-
nhia no Brasil € Franz von
Furstenberg (foto), que
antes ocupava cargo de

onde pretende ampliar suas vendas
e, também, estar junto a sua base de
clientes.

Outra novidade do escritério brasi-
leiro é que além de vender sistemas
de impressao novos e materiais de

diregéo na Graficos Sangar.

Além da matriz na América Latina,
em Sao Paulo, a Manroland AG
disponibilizou uma rede de filiais
de vendas e servigos na Argentina,
Chile, Peru, Paraguai e Uruguai.

Atributo Técnico do Processo (Grand Prix), que con-
ferem a “Melhor Impressao”, o “Melhor Acabamento
Editorial” e o “Melhor Acabamento Cartotécnico”.

O prémio ¢é organizado pela Abigraf (Associacdo
Brasileira da Industria Gréafica) e pela ABTG
(Associagéo Brasileira de Tecnologia Grafica). As ins-
cricbes se encerram no dia 18 de setembro. O regu-
lamento e mais informagdes podem ser encontrados
no site www.fernandopini.org.br

VCP amplia programa
de ecoeficiéncia

Processo de certificacao é realizado
em parceria com o Senai

A Votorantim Celulose e Papel (VCP), em
parceria com o Senai (Servigo Nacional

de Aprendizagem Industrial), anunciou o
“Programa VCP de Ecoeficiéncia na Grafica”.
Iniciado como projeto piloto em 2008, o pro-
grama certificou quatro graficas no Estado
de Sao Paulo. Agora, em carater permanen-
te, sera ampliado.

O programa visa auxiliar graficas e editoras
a atuarem de acordo com os principios da
ecoeficiéncia: produzir mais utilizando menos
recursos da natureza. Para isso, a VCP e

o Senai implementam todas as etapas que
envolvem um projeto sustentavel: andlise e
diagndstico da atuagdo da empresa, treina-
mento sobre conceitos e procedimentos de
ecoeficiéncia, imersao na operacio e suges-
tdo de agbes para que a empresa atinja o
nivel desejado de ecoeficiéncia, que Ihe per-
mitira receber a certificagdo do programa.
Para obter a certificacdo, as graficas passam
por uma auditoria do Senai, que avalia se
todos os quesitos foram atendidos. O certifi-
cado tem validade de um ano. Passado este
periodo, a empresa passa por nova auditoria
do Senai.
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Reciclato Branco
para o mercado grafico

Suzano apresenta papel
reciclado com maior alvura

A Suzano Papel e Celulose anunciou a
expanséo da linha de papéis Reciclato com o
lancamento do Reciclato Branco para o mer-
cado grafico. Segundo a empresa, o produto
mantém as mesmas agoes de responsabilida-
de socioambiental dos outros integrantes da
linha Reciclato, porém com maior alvura.

De acordo com o diretor executivo da Unidade
de Negocio Papel da Suzano, Carlos Anibal
Almeida, o Reciclato Branco apresenta exce-
lente resultado de impressao e € comerciali-
zado em bobinas e formatos para a industria
gréfica e editorial. O papel esta disponivel em
grande variedade de gramaturas (75, 90, 120,
180 e 240 g/m?).

O Reciclato € composto de 75% de aparas
pré-consumo e 25% de aparas pds-consumo,
adquiridas de cooperativas de catadores de
material reciclavel.

DIVULGAGAO

Agora produzida no Brasil

A Etirama apresentou durante a
feira Label Latino America, no inicio
de julho, a impressora flexogréafica
modular Etiprint. A maquina, fabri-
cada em parceria com a holandesa
MPS, tem como caracteristicas
técnicas, entre outras, sistema de
cilindro contra presséo de impressao
sem engrenagens, eliminando pro-
blemas de registro e estrias; cilindro
contra pressao revestido com bor-
racha, diminuindo ganho de pontos
da impresséo e permitindo trabalhar
com minimas inferiores a 1%; e
sistema de pré-registro automatico,

diminuindo custo de set-up e desper-

dicio de matéria-prima. A velocidade
da impressora é de 200 metros por
minuto. O sistema de impresséo
Crisp Dot, desenvolvido pela MPS, é
responsavel pela impressao de ponto
perfeito.

“Com a repercussio que a maquina
tem recebido temos certeza que sera
um produto que marcara o mercado
flexografico”, afirma Ronnie Schréter,
diretor comercial da Etirama.

Veja o video da apresentagédo em
embalagemmarca.blogspot.com

Flexografica
Etiprint, lancamento
da Etirama e da MPS, tem
sistema de ponto perfeito

-

Gidue volta como Nuova Gidue

O nome Gidue esta de volta ao
mercado de equipamentos para
impressao de rotulos e embalagens.
A Nuova Castagnoli, que no final do
ano passado assumiu os ativos da
Gidue, depois que a empresa decre-

tou sua liquidagao voluntaria, anun-
ciou que seu nome foi trocado para
Nuova Gidue. A companhia italiana
produz impressoras flexograficas,
offset e digitais para os mercados de
rétulos e embalagens.

Novas opcoes para rotulos e etiquetas

A Basf apresentou ao mercado novos
adesivos produzidos pela unidade de
Dispersdes Acrilicas, que auxiliam a
producdo e a utilizagdo de etiquetas
e rétulos. De acordo com a empresa,
os adesivos Acronal BCR 413 tém o
mesmo desempenho dos adesivos
convencionais para etiquetas, mas
trazem o beneficio do baixo odor na
formulacéo da cola. Para a industria

de embalagens retornaveis de vidro, a
Basf langa os adesivos wash-off para
aplicagdo em papel e em filme. Os
adesivos Acronal A 245 e Acronal CR
085 s&o removiveis em agua alcalina
a 70°C em sete segundos. “O diferen-
cial é ndo utilizar cola convencional
de caseina para wash-off, e sim base
acrilica”, afirma Luciana Fonseca,
gerente de adesivos e ligantes.

Indemetal investe
para crescer

A Indemetal Graficos, empresa especiali-
zada na producao de etiquetas e rétulos
localizada em Itu, interior de Sao Paulo, esta
investindo 2 milhdes de reais na compra de
novos equipamentos para ampliar sua parti-
cipagéo e atender novos nichos de mercado.
“Comegamos a fazer nossos investimentos
em outubro do ano passado, em plena crise.
Apesar da retracdo em alguns segmentos,
ndo fomos atingidos. Pretendemos aumentar
nossa capacidade produtiva em 30% até o
final de 2009”, explica Dilson Gheller, socio-
diretor da empresa. A Indemetal acabou de
adquirir uma Rotoflex VSI-330 e uma DW 320
Labelmen, ambas para melhorar a qualidade
de acabamento. Outra aquisigao € a impres-
sora flexografica UV Gidue-S Combat.
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m razdo do consumi-

dor ultra-exigente dos

dias de hoje, ser ape-

nas “verde” nao basta.

Produtos tém que mos-
trar a que vieram. E a embalagem
também. Cada vez mais o design sus-
tentavel ndo ¢ apenas desejavel, mas
essencial. Contudo, o design susten-
tavel tem de ser o6timo design — atra-
ente, encantador, criativo e funcional.
Design que ndo estimula compras e
recompras, ou que nao se encaixa num
propdsito, simplesmente nao ira durar
ao teste do tempo. E se a embalagem
ndo sustentar suas promessas em todos
os niveis, o produto acondicionado
estard condenado.

Existem crescentes evidéncias de
que, quando bem executado, o design
sustentavel é capaz de fazer enor-
me diferenca. Pode reduzir residuos,
aumentar a produtividade, promover
vendas, economizar milhdes em cus-
tos com embalagem e eficiéncia na
cadeia de abastecimento e conquistar
a preferéncia e a lealdade do consu-
midor.

Como aponta um recente docu-
mento sobre tendéncias, do grupo Leo
Burnett, a recessdo — e a austerida-
de dela derivada — “estd mudando o
‘argumento verde’, transformando-o
de uma questdo moral para uma eco-

questao de equilibrio

credenciais sustentaveis das marcas
tém muito mais influéncia nos habitos
de compra do que a va filosofia de
boa parte dos comerciantes permi-
te admitir, e que a causa ambiental
ainda ¢ uma prioridade a despeito da
recessao.

O desafio para os designers € aten-
der a todas essas necessidades per-
manecendo, a0 mesmo tempo, fiéis a
marca para a qual estdo projetando e
atingindo os preceitos basicos da boa
embalagem.

Certas marcas exemplificam como
cumprir magistralmente essa tarefa.
No Brasil, as embalagens refilaveis
da Natura refletem o etos da com-
panhia, o compromisso de melhorar
as relagdes com os stakeholders e,
mais importante, com a natureza como
um todo. Os refis da Natura ensi-
nam como uma solu¢ao inteligente em
embalagem pode mostrar e aprimorar
os valores de uma empresa enquanto
desempenha seus deveres capi-
tais de apresentar e proteger o
produto.

A abordagem da Natura
lembra a da marca americana
de limpeza doméstica e cui-
dados pessoais Method, que
faz uso extensivo de recipien-
tes refilaveis e também uti-
liza material 100% reciclado

Como a Natura, Method
aposta em materiais
reciclados e refis

e THE BOUVLAN
CRUBE

Muitas férmulas sdo biodegradaveis e
alguns itens feitos somente com maté-
rias-primas naturais. As embalagens
sdo agradaveis aos olhos e faceis de
manusear. Sao arrebatadoras, singela-
mente belas e altamente funcionais.
A Mrs Meyer’s Clean Day ¢ outro
exemplo de marca americana
de materiais de limpeza que
oferece uma linha de produ-
tos ambientalmente amigaveis
acondicionada em embalagens
muito bonitas. Diferentemente
do wvisual ultramoderno da
Method, a embalagem da Mrs
Meyer’s ¢ deliciosamente retro.
Ela parece tdo agradavel ¢ ami-

némica”. Além disso, uma pesquisa em muitas embalagens. Assim gavel externamente quanto a
realizada ha pouco tempo pela Gyro como a Natura, a Method car- * linha de produtos ¢é projetada
Marketing, com consumidores ame- rega sua filosofia através dos “g'lza“ﬂeg:;,s para ser internamente. Os pro-

dutos sdo descritos como aro-

ricanos e europeus, mostra que as “verde” e retrd f

N

produtos e das embalagens.
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materapéuticos, sempre amigaveis ao
planeta e “cruelty-free” (ndo implicam
maus-tratos a animais).

No Reino Unido, a Yeo Valley
deu grandes passos rumo a susten-
tabilidade ao eliminar mais de 109
toneladas de embalagem desde janeiro
de 2008 com a redugdo da quantidade
de pléstico utilizado, o aumento da
quantidade de embalagens produzidas
com materiais reciclados e a remocao
de luvas cartonadas consideradas des-
necessarias.

Os grande potes de iogurtes da
empresa passaram a adotar uma luva
cartonada inovadora, capaz de ser sepa-
rada para reciclagem, que ¢ impressa
em frente e verso. O interior da luva
conta a historia da Yeo Valley Organic

e seerac, . PATA QUE O publi-

= aprenda mais
sobre o produto
‘{Eu Valley

enquanto o con-
organic “Tivemos

que atentar a um
cuidadoso equili-
brio no acondicio-
namento de nos-
sos produtos para
que eles tivessem
forte  presenga
em goéndola, pro-
tegessem os produtos e refletissem
o perfil premium de nossa marca,
ao mesmo tempo assegurando que
nao haveria superdimensionamento da
embalagem, o que iria contra nossos
principios ‘verdes’”, comenta Alison
Sudbury, gerente de marketing da Yeo
Valley Organic.

Por vezes o design sustentavel
encontra extrema resisténcia. Vejam-
se as oposigdes que sofreram o Wal-
Mart e a Costco quando redesenha-
ram as embalagens de seus leites de
marca propria. Embora consumidores
costumem abracar com entusiasmo

some.

logurte Yeo Valley:
luva que decora o
pote é removivel,
para ser reciclada

Jarros de leite do Wal-Mart: solugao
vantajosa teve recepcao fria

mudangas em categorias “high tech”,
como a de produtos de limpeza, cles
podem ser severamente relutantes a
alteragdes em produtos triviais
como o leite.

O novo jarro de leite é uma
peca de design fantistica. E
mais barata e mais eficiente |}
para transportar e armazenar, |/
melhor para o ambiente e per-
mite ao varejista oferecer pro-
duto mais fresco na gondola.
Os jarros podem ser empilha-
dos sem o uso de caixas ou
cestas, que requerem transpor-
te e limpeza, ¢ um numero
consideravelmente maior de
embalagens pode ser armaze-
nado no mesmo espago ocupa-
do pelo design antigo — o que
corta custos com transporte e
mao-de-obra e reduz o uso de
agua e de combustivel. Uma
vez que a resisténcia inicial do
consumidor for superada, tenho espe-
ran¢a de que a nova embalagem seja
enaltecida como um triunfo de design.

Algumas vezes a sagacidade e a
sabedoria de uma solugdo especifi-
ca de design caem tdo certeiramente

i
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Boxed Water: cartonadas
alegadamente reduzem emissdes de carbono

e

™
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,kf.

Garrafa da agua
norueguesa Isklar
lembra uma
geleira e é leve

no gosto dos consumidores que ela
se torna instantaneamente aceita. A
Boxed Water, que ¢ uma solucao enge-
nhosa ante a crescente repulsa a agua
engarrafada, ¢ um bom exemplo. Em
parte uma companhia de dgua susten-
tavel, em parte um projeto artistico, em
parte um projeto filantroépico, a Boxed
Water é produzida com 90%
de recursos renovaveis e, ao
contrario das garrafas plasticas
de aguas, podem ser aplanadas
no transporte pos-consumo,
reduzindo dramaticamente sua
emissdo de carbono.

Ocasionalmente uma opor-
= tunidade se apresenta para
I ar || conciliar beleza pura com sus-

tentabilidade. A agua mineral
premium norueguesa Isklar
precisava de uma embalagem
vencedora para se diferenciar
emum mercado tremendamen-
'L te concorrido. A garrafa criada
pela Blue Marlin foi inspi-
rada na deslumbrante geleira
de onde a agua se origina.
Nos levamos o design o mais
longe possivel para criar uma
estrutura bela e intrigante que € ineren-
temente leve, portanto minimizando as
matérias-primas empregadas.

Longe de colocar uma camisa-de-
forca na criatividade, ser mais benevo-
lente com o ambiente estd inspirando
designers mundo afora a ir além e se
esforgar. O melhor design sustentavel
demonstra quanta diferenca a cria-
tividade pode fazer. Design ‘“verde”
¢ design real. E design real produz
resultados reais.

L

Andrew Eyles é CEO da Blue Marlin
Brand Design (www.bluemarlinbd.com),
consultoria de marcas e design sediada no
Reino Unido e com filiais na Europa, na
Asia, na Austrdlia e nos Estados Unidos.
Ele pode ser contatado através do e-mail
andrew.eyles@bluemarlinbd.com.
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O mais seguro, confidvel e completo pacote de viagem!

Saida de S0 Paulo: 21092007
Hotel: HOTEL BEDFORD (1* classe) = 22 4 26 de setembro de 2009 (4 noites)

Localizado bemn no centro de Bruxelas, 5 minutos &4 pé da Grand Place.

PRECOS IMBATIVEIS!

Consulte-nos sobre os pacotes para o programa bésico ou com as visitas técnicas
em datas especiais.

Apruve:te' e

SWiaitas tacmicas ra re rgido, @m conver

Plano de
Pagamento
Seém juros!

C&n;._,ﬂ,e_nm

RESERVAS E INFORMACOES APTHO

11 3218.7911
" |i5hua-ﬂ_'lis-b~natu_1'i5mg,cnm.br

T U R S M O wwowlisboaturnsmo.com. br




ALIMENTOS

A aposta da Camil:
basta tirar os feijoes
das caixinhas e
aquecé-los por
dois minutos

0 feijao maravilha

Novidade em caixinha contorna o trabalhoso preparo da iguaria

scolher, deixar de molho, colocar na

panela de pressdo, cozinhar, refogar,

continuar cozinhando... Preparar

feijao da trabalho, o que desmotiva

seu consumo por muitas pessoas
sem tempo ou disposicdo para a tarefa. Mas o
consumidor ja pode poupar esforgos.

Lider em beneficiamento de arroz e feijdo no
Brasil, a Camil acaba de lancar feijoes prontos
para o consumo, acondicionados em caixinhas
longa vida. Basta tirar o produto da embalagem,
colocé-lo numa panela ou recipiente adequado e
esquenta-lo no fogdo convencional ou no forno
de microondas. O alimento fica pronto em cerca
de dois minutos.

Em porg¢des de 380 gramas e disponiveis nas
versdes preto e carioca, o lancamento da Camil
¢ uma nova conquista da Tetra Recart — caixi-
nha high tech da Tetra Pak voltada a alimentos
sensiveis, por ser capaz de suportar esterilizagdo
rigorosa (retort). Trata-se de uma embalagem pra-

tica, capaz de ser aberta sem utensilios por dispor
de um sistema easy open, baseado em picotes, no
seu topo (veja a ilustragdo ao lado). As caixinhas
dos feijoes prontos tém projeto grafico da agéncia
paulistana Spice Design.

Diversificacao da Camil

A novidade ¢ resultado de mais de dois anos de
pesquisas da Camil ¢ de um investimento de 20
milhdes de reais numa fabrica em Sao Paulo — por
ora, a unica praga em que o produto é comerciali-
zado. A distribuigdo crescera em breve.

Para o langamento, o estatuto social da Camil
teve de ser reformulado, a fim de incluir o pro-
cessamento de alimentos entre as atividades da
empresa. “O produto ¢ uma extensdo natural da
nossa linha”, diz Jacques Quartiero, diretor de
marketing da empresa. Segundo ele, o conceito
“esta sendo aprovado pelos consumidores, princi-
palmente pelos mais jovens, que tém dificuldade
no preparo tradicional do feijao”. (FP) EM]

Para abrir a Tetra Recart,
comprime-se o topo,
rasga-se o picote e pronto

Spice Design
(11) 2977-2203
www.spicedesign.com.br

Tetra Pak
(11) 5501-3200
www.tetrapak.com.br
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Sustentabilidade

Voce sabia?

36% dos consumidores
americanos dizem que
sempre ou quase sempre
tém praticas "verdes"

Os langamentos de
alimentos com apelo
“fairtrade" (comércio justo)
mais que dobraram em 2007

Estima-se que o mercado
americano de alimentos

valera 7.9 bilhGes de
dolares em 2010

M INTe L Conduza suas inovagdes em embalagem com a Mintel —
Conlate-nos agora: + 1 312 450 6103, ou info@mintel.com
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A pequena retornavel e a mais ou menos sleek

Dois novos formatos de embalagem estréiam no mercado de cervejas

O mercado de cervejas para consu-
mo individual abre espago para duas
iniciativas inéditas em apresentacao
de produto, uma da AmBev e outra
da Cervejaria Petrépolis.
Comercializada exclusivamente em
bares, a Brahma 300 mililitros retor-
navel é a novidade da AmBev. O pro-
duto, acondicionado numa garrafa de
vidro personalizada da Saint-Gobain,
chega como uma alternativa de

menor volume para os apreciadores
de cerveja que preferem o consumo
em garrafa. Por ora, o produto é
encontrado no Estado de Sdo Paulo
e na cidade de Londrina, no Parana.
A AmBev ndo respondeu as solicita-
¢oes de identificagdo dos fornece-
dores do rétulo e da tampa da nova
embalagem.

Por sua vez, a Cervejaria Petrépolis
introduz no mercado uma nova

Rexam
(21) 2104-3300
www.rexam.com/brazil

Saint-Gobain
(11) 2246-7214
www.sgembalagens.com.br

personificagédo da cerveja ltaipava:
a lata de aluminio de 310 mililitros.
Produzida pela Rexam, a nova latinha
€ mais alta e esguia que as tradicio-
nais latas de 355 mililitros, mas um
pouco mais bojuda que aquelas do
tipo sleek, capazes de acondicionar
270 mililitros. Assim como toda a
linha de latas da cervejaria, o novo
modelo conta com selo higiénico de
aluminio no topo.

Linha para cabelos capilarizada

Capicilin aumenta mix de produtos com mix de embalagens plasticas

O layout é da Mais Design.

A Capicilin langa sua linha de produtos pés-coloragdo para cabelos, composta por
xampu, condicionador, creme para pentear e mascara intensiva. As embalagens do
xampu e do condicionador sdo de polietileno de alta densidade (PEAD), supridas
pela Frascomar, e contam com tampas de polipropileno (PP) da Seaquist Closures.
O creme para pentear e a mascara intensiva tém frascos e tampas forne-
cidos pela Igaratiba. Todos os frascos sdo decorados com rétulos auto-
adesivos de polipropileno biorientado (BOPP) impressos pela Bic Label.

www.frascomar.com.br  www.maisd.com.br

Bic Label lgaratiba

(21) 2450-9721 (19) 3821-8000
www.biclabel.com.br www.igaratiba.com.
Frascomar Mais Design

(11) 4786-5466 (11) 3333-3997

br

Seaquist Closures
(11) 4143-8909
www.seaquistclosures.com

v
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Doces em pé

Tambai acondiciona sobremesas em stand-up pouches

A fabricante de alimentos de PET e polietileno de baixa
Tambau aumenta sua oferta de densidade (PEBD). As embala-
produtos com o langamento das gens de 80 gramas sdo produzi-
sobremesas cristalizadas, acon- das pela Felinto e o design é da

dicionadas em stand-up pouches Packing.

NOVELPRINT

SUA IMAGINAGAD PODE IR MAIS LONGE
COM NOSSAS SOLUCOES INTEGRADAS
EM ROTULOS E ETIQUETAS ADESIVAS.

. nov £ confiabilidace
Felinto Embalagens Packing
(83) 3315-1515 (11) 3074-6611
www.felinto.com.br www.packing.com.br

Para encarar o picadeiro

Contrétil Embalagens Salton faz rétulo para turné do Cirque du Soleil
(11) 2842-1199

www.contratil.com.br

. . Pela segunda vez consecutiva a Vinicola Salton sera
Corticeira Paulista 9

(11) 4584-2020 a fornecedora oficial dos vinhos e espumantes servi-
www.corticeirapaulista.combr | 4os a0 publico vip da turné brasileira do espetaculo
DCS Quidam, do Cirque du Soleil — a maior temporada ja
(61) 2123-4781 feita pela companhia circense canadense na América
www.dcsnet.com.br ) -

Latina, com cerca de 330 apresentagdes. O Prosecco
Gesa Salton Night teve embalagens especialmente desen-

(54) 3332-1301

W graficagesa.com.br volvidas para o giro. Garrafas de vidro de 187 mili-

litros, fornecidas pela Saint-Gobain, tém rétulos
alusivos ao evento, criados pelas agéncias LabMattar
e DCS e impressos pela Gesa em papel metalizado.
:-1":')"3‘{';8%‘?55 2 As embalagens séo fechadas com rolhas produzidas
www.labmattar.com pela Corticeira Paulista e pela Juvenal Brasil, recober-
tas por cépsula de aluminio da Contratil Embalagens.

Juvenal Brasil
(54) 3463-8501

Saint-Gobain
(11) 2246-7214
www.sgembalagens.com.br

Agemde uma visila 5em COMQTOmESsD Com pess0 Tendedor.
11 3760-1500 | nowelprnt.com.br
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Coloridos e brilhantes

Produtos da Sillage tém potes de PET com rotulos metalizados

A Sillage Cosméticos amplia
seu portfélio com a linha

de hidratantes corporais
Body Butters, nas variantes
Charme, Tentagdo, Romance
e Seducgdo. Os potes € as
tampas de PET, com cores
fortes, s&o supridos por duas
empresas do mesmo grupo:
Bypacking e Scamplastic,
respectivamente. Os potes

sdo produzidos pelo sis-
tema de inje¢do e sopro e

as tampas séo injetadas. A
decoracgao nos potes e nas
tampas é feita com rétulos
auto-adesivos de polipro-
pileno biorientado (BOPP)
metalizado com acabamento
em verniz UV impressos pela
Etikor. A criacdo das embala-
gens é da Mais Design.

Bypacking
(11) 4525-0757

www.bypacking.com.br

Etikor
(54) 3229-1077
www.etikor.ind.br

Mais Design
(11) 3333-5013
www.maisd.com.br

Scamplastic
(11) 4525-1989
www.scamplastic.com.br

Look natural

Embalagens e rotulos
transparentes para xampus

A Ar Ser Natural, fabricante de cos-
méticos produzidos apenas com
ingredientes naturais, apresenta

ao mercado os novos produtos da
linha Puru: xampu e condicionador.
Frascos de PET standard produzidos
pela Bompack com rétulos auto-ade-
sivos no-label look fornecidos pela

Bompack
www.bompack.com.br
(11) 4053-2380

Entre Gestao e Design
www.entredesign.com.br
(47) 3027-6467

Mack Color
www.mackcolor.com.br
(11) 2095-4499

Spiltag
www.spiltag.com.br
(14) 3408-1100

Mack Color acondicionam os produ- Tuicial Industria ra com cada caixa e estimular a compra de sabores
tos. As tam- Grafica diferentes, pois cada uma tem mascaras distintas. As
pas flip top mﬁigffjﬁbr embalagens sdo impressas pela Gréfica Tuicial e o pro-
sdo fornecidas jeto é da Vitral Estudio de Design.
pela Spiltag. ‘ﬁgﬂeisi;':dio
O escritério (41) 3254-5907
Entre Gestao www.vitraldesign.com.br
& Design res- ‘
ponde pela
identidade
visual da
marca e das
embalagens.
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Scooby-Doo frente e verso

Cereal tem personagem estampado nas embalagens

As embalagens dos cereais matinais Faville, do grupo
paranaense Zadville, passam a ter o personagem
Scooby-Doo estampado com destaque na face frontal
das caixas de papel cartdo. O complemento que faz o
diferencial da embalagem ¢ a interatividade com o con-
sumidor. Na parte de dentro da caixa estdo impressas
duas mascaras que podem ser recortadas e coloridas.
Uma é de um monstro e a outra é de um integrante da
turma do Scooby. A intencao é criar uma brincadei-

FOTOS: DIVULGAGAO



A Cereser coloca nas prateleiras dos supermerca-
dos a versdo sem alcool e sem adicdo de agucar
da Sidra Cereser. A bebida € acondicionada em
garrafa incolor de 660 mililitros fornecida pela
Owens-lllinois, com rétulo produzido pelas grafi-
cas Rami e Baumgartem e rolha plastica fabricada
pela Indeplast. No rétulo, a Cereser Zero é definida
como “Refrigerante de Maga Dietético”.

D

L%k
2o
Baumgartem Owens-lllinois P
(47) 3321-6666 (11) 2542-8084 -
www.baumgarten.com.br www.oidobrasil.com.br “ - T
= iy I.I L i
Indeplast Rami
(11) 2806-5000 (11) 4587-1100
www.indeplast.com.br www.ramiprint.com.br
L S —
Brasalpla
(19) 3878-7000
O mercado de tinturas para cabelos ganha um integran- CartonDruck

te de peso: a Avon. A empresa de cosméticos passa a
comercializar no sistema porta a porta sua linha Advance
Techniques Coloragdo Creme Permanente, formada

por 28 tonalidades de cores. Os produtos sdo vendidos
em kits compostos por sachés de tratamento protetor
pré-coloracio e outro de tratamento pds-coloragio,
confeccionados pela Zaraplast; um frasco plastico aplica-
dor, fabricado pela Brasalpla e com tampa da Igaratiba,
contendo logéo reveladora; uma bisnaga de aluminio, da
Impacta, com creme de coloragdo permanente; bula e um
par de luvas para uso durante aplicagdo. Os componentes
sao acondicionados em cartuchos da CartonDruck, pro-
duzidos com papel cartdo da Suzano Papel e Celulose,
com aplicacédo de hot stamping e de verniz brilhante.

(47) 3036-1001
www.cartondruck.com.br

lgaratiba
(19) 3821-8000
www.igaratiba.com.br

Impacta
(11) 4447-7300
www.impacta-brazil.com.br

Zaraplast
(11) 3952-3000
www.zaraplast.com.br

=
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Fropack Tecnologia
e lideranca em rotulos Slegves

700 Fasl (55 11) 4704 3253

opack.com.hr

(11) 2412 8261
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iNDICE DE ANUNCIANTES

mpresa Pagina Telefone Site
Apice 5 (11) 4221-7000 www.apicegrafica.com.br
Arco Convert 61 (11) 2061-8099 www.arco.ind.br
Baumgarten 4? capa (47) 3321-6666 www.baumgarten.com.br
Betim Quimica 57 (31) 3358-8500 www.betimquimica.com.br
Bic Label 35 0800 026 0434 www.biclabel.com.br
Brasilata 27 (51) 3712-8900 www.brasilata.com.br
Carton Druck 38 e 39 (47) 3036-1001 www.cartondruck.com.br
Congraf 17 (11) 3103-0300 www.congraf.com.br
Du Pont 43 0800 171 715 www.dupont.liquidpackaging.com.br
Fitatex 37 (81) 3462-3911 www.fitatex.com.br
Frasquim 71 (11) 2412-8261 www.frasquim.com.br
Giro News 73 (11) 3675-1311 WWWw.gironews.com
Grand Pack 33 (11) 4053-2143 www.grandpack.com.br
Gysscoding 21 (11) 5622-6794 www.gysscoding.com.br
Ibema 41 (41) 3240-7400 www.ibema.com.br
Indexflex 22 capa (11) 3618-7100 www.indexflex.com.br
Innovia Films 19 (11) 5094-9945 www.innoviafilms.com
Le Print 49 (11) 3208-9586 www.leprint.ind.br
Lisboa Turismo 65 (11) 3218-7911 www.lisboaturismo.com.br
Macron 55 (11) 4393-8366 www.macron.com.br
Markem-Imaje 11 (11) 3305-9405 www.markem-imaje.com.br
Metrolabel 23 (11) 3603-3888 www.metrolabel.com.br
Mintel 67 +1 (312) 450-6103 www.mintel.com
Moltec 71 (11) 5693-4600 www.moltec.com.br
Miiller-Matrtini 45 (11) 3613-1000 www.mullermartini.com.br
Novelprint 69 (11) 3760-1500 www.novelprint.com.br
NZ Philpolymer 19 (11) 4716-2131 www.gruponz.com.br
Pincelli 49 (21) 2677-0032 www.pincelli.com
Poly-Vac a7 (11) 5693-9988 www.poly-vac.com.br
Propack 71 (11) 4785-3700 www.propack.com.br
Qualipack 71 (11) 2066-8500 www.qualipack.com.br
Quattor 13 (11) 3707-6000 www.quattor.com.br
Rigesa 3? capa (19) 3707-4000 www.rigesa.com.br
Santher 29 (11) 3030-0200 www.santher.com.br
SIG Combibloc 15 (11) 3028-6744 www.sig.biz/brasil
Simbios-Pack 71 (11) 5687-1781 www.simbios-pack.com.br
Suzano 59 0800 0555100 www.suzano.com.br
Technopack 5 (51) 2139-9000 www.technopack.com.br
Tetra Pak 25 (11) 5501-3200 www.tetrapak.com.br
Tiv Plasticos 61 (11) 3474-5400 vendas@tivplasticos.com.br
Vidro Porto 53 (19) 3589-3199 www.vidroporto.com.br
Wheaton 9 (11) 4355-1800 www.wheatonbrasil.com.br
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Ao adquirir a Guardian Frigerator em
1919, a General Motors Corporation
renomeou a empresa para Frigidaire,
que se tornou uma de suas divisoes.
No Brasil, os refrige-
radores Frigidaire
passaram a Ser comer-
cializados em 1930

pela GM local, aqui
instalada desde 1925, e
contribuiram muito para
popularizar a marca da
fabrica de automoveis.

Mu grande Bty

Os anuncios do produ- E
: : &
to enfatizavam tratar-se l' ’

de “marca exclusiva 4
da General Motors”. =
O que era luxo e exclusividade foi se

popularizando no pais, até que, no final

Lider do mercado francés de sucos
carbonatados, a Orangina teve sua
histdria iniciada em 1936, na Feira
de Marselha, na Franca, quando
um farmacéutico espanhol conheci-
do como Doutor Trigo apresentou
ao publico a Naranjina, palavra
derivada de Naranja (laranja em
espanhol), bebida feita de 4gua,
suco de laranja e polpa da fruta
inventada por ele. Leon Beton, que
vivia em Boufarik, na Argélia, entdo
colonia francesa, comprou a marca

FOTOS E IMAGENS: DIVULGAGAO

e comecou a utilizar frutas frescas
para fazer a nova bebida. Ja com o
nome de Orangina, adaptado para
o francés, foi introduzida com enor-
me sucesso na Franca em 1951. A

dos anos 1940, a GM decidiu fabrica-
la na unidade de Sao Caetano do Sul
(SP). Ai virou febre — e sinénimo de
geladeira. Em 1978 vendeu mais de 2
milhoes de unidades.
Um ano depois, com

a compra da divisao

via matriz, a marca
passou para a White
Consolidated Industries,
dona da marca White
Westinghouse, por sua
vez vendida em 1986 a
AB Electrolux, que man-
%% | tém o nome Frigidaire

e no mercado mundial

i
NG m—— e

até hoje. Menos no
Brasil, onde a Frigidaire foi vendida a
Brasmotor, que a descontinuou.

“Garrafa-casca de laranja”

embalagem da bebida que faz mais
sucesso € a garrafa de vidro bojuda
de 250 mililitros, utilizada desde

a década de 1930. O destaque da
embalagem ¢ sua textura, que
simula a casca de uma laranja.

Garrafa de vidro
da Orangina tem
textura que alude a
casca da laranja

‘L‘-

0Os “celulares”:
Meiotas
Sapupara e
Ypioca Sport

e

"ﬂlllil:‘ /
Ha tempos a Ypioca aproveita o
potencial mercadologico das emba-
lagens que, literalmente, cabem
no bolso. Lancada em meados dos
anos 90, a garrafinha de PET de
meio litro da aguardente Sapupara,
batizada de Meiota, caiu no gosto
do consumidor do Nordeste.
Muitos passaram a carrega-la nos
bolsos das calgas, em festivais e
casas noturnas. Surgiu a associa-
c¢ao inevitavel: o produto passou
a ser chamado de “celular”, uma
vez que o volume produzido nos
bolsos lembrava os dos telefones
“tijoloes” da época. Lancada pouco
depois, a Ypioca Sport, acondi-
cionada em embalagem de bolso,
ganhou o mesmo apelido. S

S -ﬁ: 74
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Muito mals do gue uma fabricante de
embalagens, a Rigesa produz exceléncia em
tudo o que faz, investinde em conhecimento
e tecnologia,

Parte do grupe norte-americang
MeadWesivaco Corporation (MWVY), a Rigesa é
8 escolha perfeita dos designers, pots traduz,
erf todos of seus produtes, o impacts
vl necessdng, dasermpenho sustentdval e
E-i:lugﬂﬂ!. IHH‘EI'-H'!SE- - |I'|IEE|EE|'|I¢‘.'...

A Rigesa acredita gue sua filozolia de
trabalho, sews Ffﬂlﬁﬂﬁ programas de conbrole,
da procedéncia da matéria.prima & gualidade
do produto final, o seu compromisso
permanante com o desemalvimento & o
resperto 30 meo ambente & 30 sér humand,
PrOpOrcHOnant para ssus clientes & garantia
de serem atendulos por quem sabe & antends
de gue faz,

RIGESA

ém o certitcace Gerfior Solugtes em embalagem MeadWestvace

Cerflor &~

1009, dan “oeeatan da Agesa

wanw. rigesa.com.br



Quando sua empresa escolhe um
fornecedor com amplas solugoes graficas,
sua embalagem ganha mais vida.

Uma excelente impressao contribui para que seu produto saia na frente.
Porisso, ha 128 anos a Baumgarten atende as principais marcas do mercado aliando
técnica e beleza nos segmentos de rotulos autoadesivos, planos, sleeve e in-mold,

além de bandejas termoformadas para congelados. Quando seu produto leva a
marca Baumgarten, leva tambem uma historia de sucesso e qualidade,

Baumgarten

www.baumgarten.com.br | (47) 3321-6666

FECe i pama



