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Visando a preservacao do meio ambiente e a garantia de um
futuro melhor, a Inapel dispoe de uma equipe especializada
para inovar e desenvolver embalagens sustentaveis.

Nos temos a embalagem
certa para seu produto!

www.inapel.com.br
fone 55 11 2462 8800



E DI I O R IAL UMA CONVERSA COM O LEITOR

Mais verbal que real, um ano depois

m ano atras alaridos ensur-
decedores anunciavam o
fim do mundo, com o Bra-
sil indo naturalmente no
rolddo. Agora percebemos
ser possivel comemorar, se ndo “o fim
da crise”, o fato concreto, em que sempre
apostamos, de que o Pais tinha condigdes
objetivas mais favoraveis do que outros
para safar-se relativamente bem do ter-
remoto econdmico e financeiro criado,
engordado e exportado 14 de fora para o
resto do mundo. Também apostamos ¢
continuamos a apostar que, no bojo desse
quadro positivo, o preventivo contra tsu-
namis ou marolinhas tinha uma combina-
¢do simples: trabalho e investimento.

Nao ha medida exata dos efeitos do
grande abalo, mas ¢ indiscutivel que o
Pais ja passou por coisas piores. Num
retrospecto que nado cabe aqui, vé-se que,
aplicando aquela férmula, a economia
brasileira sempre saiu maior das crises.
Da atual, que uns dizem ter acabado,
outros que ndo existiu e alguns outros
que estd por vir, talvez seja cedo para
festejar. Mas o certo é que, descontadas
as inevitaveis excegdes, 0 panorama geral
foi positivo, as empresas se fortaleceram
e prognosticam crescimento no futuro
proximo. Aqui, a rigor, a crise foi mais
verbal que real.

No campo da embalagem, que é nossa
seara, mesmo multinacionais aqui instala-

das, ainda que instruidas por suas matri-
zes a tirar o pé do freio dos investimentos,
nem sempre o fizeram. A necessidade
de dar resposta aos acionistas aflitos em
seus paises de origem foi freqiientemente
contrabalancada pela consciéncia de que
o mercado brasileiro é promissor.

Esse quadro, em nossa modesta lei-
tura, parece mostrar que os usuarios da
formula trabalho/investimento nao tém de
que se arrepender. Como se aprende nos
manuais elementares de administragdo,
quem na crise opera de modo a aumen-
tar sua fatia de mercado, ainda que num
bolo menor, fica com um pedago maior
que o dos concorrentes quando ele volta
a crescer.

De nosso lado, acreditamos nas pre-
visdes ¢ nos estudos de especialistas do
Brasil e do exterior que apontam a econo-
mia brasileira entre as que mais cedo e em
melhores condigdes sairdo da crise para
firmar-se entre as maiores. Naturalmente
interessados em que a cadeia de valor
de embalagem seja protagonista desse
avango, ja que dele também podemos nos
beneficiar, colocaremos o assunto ¢ temas
a ele relativos em debate no Féorum Ten-
déncia e Perspectivas 2010, marcado para
16 deste més, em Sao Paulo, no ambito do
CicLo pE CONHECIMENTO (veja pagina 40).
Boas vindas a quem comparecer. Até 14.

Wilson Palhares

“Quem trabalhou e
investiu nao tem de
que se arrepender.
Como se aprende nos
manuais, quem na
crise aumenta sua
fatia, mesmo num bolo
menor, tem um pedaco
maior que o dos
concorrentes quando
ele volta a crescer”
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Agende-se

Data: 16 de setembro de 2009
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Local: Centro Brasileiro Britanico
Rua Ferreira de Araujo, 741
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» Perspectivas 2010

Luiz Gonzaga Belluzzo

Chuck Pelly, um dos
principais designers da
atualidade, dedica-se a
aplicar o pensamento
criativo ao dia a dia
das empresas

Um evento fundamental para todos os profissionais que desejam se
atualizar e discutir os rumos do setor e as tendéncias para o proximo ano.
Este Forum, que faz parte do Ciclo de Conhecimento EmbalagemMarca,
trara importantes representantes do mercado, entre eles Walmart, o designer
americano CHUCK PELLY, da The Design Academy Inc, ESMERALDA
TISCHEMBERG, gerente de desenvolvimento de Produtos Novos da Sanofi-
Aventis, MARCELO MARTINS, diretor de inovacao da Jequiti Cosméticos,
BRUNO ALCANTARA, engenheiro sénior da Strategic Design Operation da
Johnson & Johnson do Brasil, MARCELO CERESER, diretor superintendente
da Castelo Alimentos e o economista LUIZ GONZAGA BELLUZZO.

Solicite sua ficha de inscricao pelo
e-mail ciclo@embalagemmarca.com.br
ou pelo telefone (11) 5181-6533, com Marcella.

aconhecimento.com.br

Os nomes dos palestrantes e o tema das apresentacoes poderao sofrer alteracao até a
data do evento. Entretanto, caso isso aconteca, os congressistas serao comunicados.



Amostra da secao diaria de noticias de www.embalagemmarca.com.br e da e-newsletter semanal da revista

Jose Cuervo, a marca de
tequila mais antiga do mundo,
celebra seus 250 anos com a
versao especial Jose Cuervo
250 Aniversario. A bebida é
composta por uma combinagao
de tequilas armazenadas pela
Jose Cuervo por mais de 100
anos. Serdo vendidas apenas
495 unidades a partir de
novembro. As luxuosas garrafas
vao custar 2 250 ddlares cada.

Mais em www.embalagemmarca.com.br/cuervo250anos

A The Walt Disney Company promove
anualmente o prémio Global Compelling
Product Contest, no qual os projetos de
produtos regionais que mais se aproximam dos
personagens da Disney, por meio de formatos
ou embalagens, séo premiados. Neste ano, a
Hydrogen, marca da SS Cosméticos, do Grupo
Silvio Santos, conquistou o prémio, pelas
embalagens das linhas Dishey Baby e Kids.

O topo das embalagens alude ao formato das
orelhas do Mickey Mouse.

Mais em www.embalagemmarca.com.br/
hydrogendisney

A agéncia Rex Design desenvolveu as embalagens da
nova linha de sab&o em pé da marca Skip na Argentina
— Skip Perfect Black, para roupas pretas, e Perfect
White, para roupas brancas. O aspecto fosco do filme
matte, aliado ao brilho do texto vazado no material de
fundo prateado, reforga o visual premium do produto.
Mais em www.embalagemmarca.com.br/skip

A Coca-Cola Brasil langou uma garrafa
retornavel de 290 mililitros que utiliza
25% menos vidro em sua fabricagdo. A
nova embalagem, de perfil mais baixo

(a esquerda na foto), pesa 285 gramas,
contra 380 da antiga. Produzida pela
Owens-lllinois e pela CIV, a garrafa chega,
inicialmente, a Ribeirdo Preto (SP). A
expectativa é que a reducdo de matéria-
prima corresponda a producgéo anual

de sete milhdes de unidades quando a
garrafa for utilizada por todo o Sistema
Coca-Cola Brasil, em 2011.

Mais em www.embalagemmarca.com.br/cocacolaretornavel

As vendas de latas de aluminio no mercado de bebidas no primeiro
semestre de 2009 tiveram alta de 11,2% em comparagéo a igual
periodo de 2008. Foram vendidas 6,67 bilhdes de latas, contra 6
bilhdes de unidades no ano passado. Os dados sdo da Associagdo
Brasileira dos Fabricantes de Latas de Alta Reciclabilidade
(Abralatas). Mais em www.embalagemmarca.com.br/vendaslatas

8 agosto 2009
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Latas multifoliadas

Em reconhecimento a importancia da
EMBALAGEMMARCA para todo o setor e sabe-
dor de sua ética editorial, pareceu-me opor-
tuno esclarecer alguns aspectos menciona-
dos na matéria “A alternativa alema” (EMBA-
LAGEMMARCA n° 120, agosto de 2009). Mais
precisamente em relagdo ao depoimento a
mim atribuido, afinal acredito que nao haja
excesso quando a preocupacio ¢ assegurar a
qualidade, integridade e inviolabilidade do
produto em defesa da salvaguarda do con-
sumidor. E esses sdo, sem duvida, os princi-
pais atributos do peel off.

Todos os dias, no mundo inteiro, milha-
res de consumidores utilizam a tecnologia
Sonoco aplicada em alguma embalagem.
No Brasil, somos pioneiros em solugdes de
embalagem multifoliada para o mercado
interno e, com orgulho, empregamos a nos-
sa inequivoca experiéncia internacional na
producdo local de embalagens inovadoras e
de altissima qualidade.

Atualmente, a nossa fabrica em Araras
produz solugdes completas, que incluem
fechamento metalico, sobretampa plastica e
corpo multifoliado, além de estar dimensio-
nada para disponibilizar fechamentos alter-
nativos, adequados as necessidades especi-
ficas de quaisquer produtos. Outro diferen-
cial da empresa ¢ que mantemos produgio
propria da principal matéria-prima para a
confecc¢do da lata multifoliada.
Por fim, quero reafirmar o compromisso da
Sonoco For-Plas para com o Brasil, o meio
ambiente, a comunidade e os consumidores,
reforcando que competéncia e seriedade
sempre fizeram parte do nosso codigo de
conduta nos negocios.
Luiz Geraldo B. Martins
Diretor-geral — Sonoco For-Plas
Araras, SP

Papel do Dulcolax

N a matéria sobre a embalagem do medi-
camento Dulcolax (EMBALAGEMMARCA n°

119, se¢do Display), consta a Suzano como
fornecedora do papel cartdo. Na realidade,
a embalagem foi produzida com o papel
Lamicote Hibrido 255g, com base Suzano.
Ana Paula Martins

Marketing

Brasilcote Papéis Especiais

Diadema, SP

Do Chile

E gratificante dirigir-me a vocés para
falar sobre a publicacdo da revista on-line
em espanhol. Parabenizo-os pelo esforco
de divulgar novidades todos os dias, o que
mostra a excelente qualidade da equipe.
As informagdes de EMBALAGEMMARCA sdo
uma contribuigdo real para todos aqueles
que trabalham com algum tipo de emba-
lagem e estdo de alguma forma ligados ao
mundo do packaging.
Tulio Cortez Balza
Engenheiro
Santiago, Chile

A Arconvert Brasil
esta na Labelexpo
Europa 2009.

A maior feira de etiquetas
e rotulos do mundo.

De 23 a 26 setembro, visite o nosso stand 5A100 no Hall 5 da Labelexpo 2009 em Bruxelas.
Vool val conhecer de perto a5 novidades em filmes & papds aute-adesivos que a Arcomvert oferece ao mercado do Brasil
e da Amdrica do Sul. Presente em malks de 50 palkes, 8 Arconvert faz do dinamismo uma das suas fllotafiaz de trabalho
Arconvert Brasil, solugbes diferenciadas para o seu negécio

EARCONVERT-BRASIL

Tel: 11 2164.07040
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(hegada a fase final

Encerradas as inscricoes, acentuam-se os preparativos para a cerimonia de premiacao

ouco antes do fechamento desta edi-
¢do, ja as vésperas do encerramento
do prazo para inscri¢des a versao de
2009 do PrEmio EMBALAGEMMARCA
— GRANDES CASES DE EMBALAGEM,
acumulava-se a chegada de fichas e amostras de
produtos concorrentes. Nem por isso a equipe
encarregada de administrar o fluxo dos trabalhos
se queixava. Pelo contrario. O bom niimero de ins-
cricdes e, sobretudo, a qualidade dos cases apre-
sentados, eram recebidos com satisfagdo, tanto
pelo éxito da promog¢ao quanto pela percepgao de
que o espirito que orienta 0 Regulamento do Pre-
MIo vem sendo cada vez mais compreendido.

Na leitura das descri¢des de cases transpare-
ce a conscientizacao dos concorrentes de que o
PrEMIO EMBALAGEMMARCA tem importantes dife-
renciais em relagdo a iniciativas semelhantes
existentes, com destaque para um deles: o jul-
gamento feito pelos jurados baseia-se na analise
de todo o conjunto de atributos das embalagens.
Assim, sdo levados em consideragdo desde aspec-
tos relacionados, por exemplo, ao uso adequado de
matérias-primas tanto pelo angulo da sustentabili-
dade (ambiental e econdmica) quanto a seu ajuste
ao produto a ser acondicionado, até o impacto nos
resultados mercadologicos. Em sintese, o que se
homenageia sdo os beneficios que as embalagens
tenham proporcionado aos consumidores, a indiis-
tria usudria e a0 meio ambiente.

Apoio e cobertura

Sucede que apos a apresentagéo dos resultados das
duas edi¢des anteriores do PrRémio houve queixas
de disputantes ndo agraciados, no sentido de que
seus produtos teriam design “mais elegante” ou
“mais bonito” do que os de pecas vencedoras.
Isso torna necessario reiterar a explicacdo de que
apenas os aspectos visuais das embalagens ndo sdo
suficientes para definir a decisdo dos jurados. Nao
significa de modo algum indiferenca a esse vital
insumo das embalagens, mesmo porque, como
demonstra seu historico de mais de dez anos,

EMBALAGEMMARCA, que da seu nome ao Prémio, €
uma das revistas que mais intensamente defende e
apdia o design de embalagem no Brasil.

No que se refere a premiacdo em si, a revista
também se destaca na comparacdo com similares
na cobertura que faz, dedicando — sem cobranga de
“taxas” — amplo espaco as pegas eleitas pelo juri,
com a descri¢do minuciosa de cada componente
do case. O conjunto dessa cobertura compde inte-
ressante material didatico, um volume de estudos
de caso. A Bloco de Comunicagdo, que edita
EMBALAGEMMARCA, analisa a possibilidade de, a
partir desta edi¢do do PrEmIO, estender essa cober-
tura a todos os cases classificados para a fase final,
independentemente de serem premiados.

Esse interesse dos editores se deve a consta-
tacdo, nas duas edi¢des anteriores, de que alguns
foram desclassificados por ndo responderem a
exigéncias basicas do Regulamento. Seja por essa
razdo, seja por ndo terem sido escolhidos pelos
jurados, cuja decis@o ¢é soberana, pode ocorrer de
ndo serem premiados — mas isso, necessariamen-

Patrocinio Premium
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te, ndo lhes subtrai a condigdo de casos a serem
analisados.

A cerimonia de entrega dos troféus da terceira
edicdo do PrEMIO EMBALAGEMMARCA — GRANDES
Casts DE EMBALAGEM, marcada para 8 de outubro
proximo no Espago APAS, em Sao Paulo, sera no
minimo tdo agradavel quanto as duas anteriores.
Esse ¢ um compromisso que a Bloco de Comu-
nicacdo e a SPR International, organizadoras da
iniciativa, se colocaram e estdo se empenhando
para concretizar.

Para seus executivos, esse ndo € apenas um
acessorio, mas um componente fundamental e
altamente diferenciador do PrémIo, que ja se des-
taca pela objetividade, pela imparcialidade e pela
clareza de critérios. Ao ser criado o PREMIO os res-
ponsaveis por seu projeto levaram em conta que
acdes de estimulo e relacionamento da cadeia de
embalagem ndo devem, como a propria atividade
econdmica, permitir superfluidades.

Assim, optou-se para que cada fase da iniciati-
va fosse claramente independente das outras, sem

prejuizo de sua complementaridade: cada elo €
um elo, e todos unidos formam a corrente. E por
isso que, além da funcdo integradora das fichas
de inscri¢do, cujo preenchimento visa estimular
a interagdo entre todos os participantes da ela-
boragdo, da produgdo ¢ da comercializagdo das
embalagens, a premiacdo coloca as coisas em seus
devidos lugares.

Dessa forma, o coquetel, que antecede o antin-
cio dos cases ganhadores e a entrega dos troféus,
tem duragdo suficiente para que os participantes
tenham chance de estabelecer relagdes com poten-
cial de se transformarem em negdcios. Na premia-
¢do, os cases vencedores ¢ os critérios que levaram
os jurados a elegé-los sdo explicitados para os
presentes, porém de modo a ndo transformar a
cerimdnia numa tortura interminavel. Clareza e
objetividade sdo as palavras de ordem. No jantar
que encerra a festa e no qual se ampliam as pos-
sibilidades de relacionamento, a intengdo ¢é servir
boa comida e boa bebida num ambiente bonito e
descontraido. (WP) EM|

Informacoes

Veja como foram
as edigdes anteriores
do Premio em
www.grandescases.com.br

Cerimdnia de premiacao:
8 de outubro,
no Espaco Apas -
Rua Pio XI, 1200 -
Sao Paulo, SP

Rotulos Termoencolhiveis

Jlice

“Metrolabel, nossa qualidade em dobro”

Mosso parque grafico j4 conta com 2 impressoras offsal em plano funcionamanto,

Mefralabal Indusina da Rotulos & Embalagens Lida
Rua Frai Egidio Laurant, 203 - Dsasco - 5P

Tal: (11) 3803 - 3888 - www.matrolabel. cam_br




ALIMENTOS

Novidade no pedaco R

Bandeja engenhosa viabiliza o lancamento
de pizza em fatia para forno de microondas

rimeiro foram os enroladinhos, ha
quatro anos. Depois vieram os san-
duiches. Agora, a linha de lanches
congelados Hot Pocket, da Sadia,
¢ incrementada com pizzas indivi-
duais. Sao fatias de 100 gramas, nas versdes cala-
bresa e frango com requeijao, capazes de serem
aquecidas em apenas 1 minuto ¢ 15 segundos no
forno de microondas — ¢ que, segundo a fabrican-
te, ndo ficam “borrachudas”, dificeis de mastigar,
como costumam ficar as massas preparadas no
aparelho sem embalagens especiais.

“Gragas ao avango da tecnologia, os peda-
¢os ficam crocantes e saborosos como os das
pizzarias”, garante Eduardo Benino Pavanelli,
engenheiro de packaging da Sadia. A evolucdo
tecnologica destacada pelo profissional diz res-
peito ao atributo “inteligente” da novidade: uma
bandejinha triangular fechada por um filme-tampa
e dotada, em seu interior, de uma lamina cartona-
da mais conhecida como heat susceptor.

Composto por um papel cartdo sélido branco
laminado com um filme de poliéster metalizado,
o heat susceptor ¢ o principal responsavel por
assegurar crocancia. “Ele captura ondas eletro-
magnéticas produzidas pelo forno de microondas
¢ as transforma em energia térmica, acelerando e
proporcionando o correto aquecimento da pizza”,
explica Larissa Falsarella, da area de desenvol-
vimento da Brasilgrafica, empresa que realiza a
impressdo e o corte do dispositivo. O material é
fornecido pela Malaga.

O susceptor ndo €
uma novidade. Elemen-
tos similares sdo colocados
nas embalagens de pipocas para
microondas. A propria Sadia ja ado-
tara a tecnologia nas embalagens dos
enroladinhos Hot Pocket e a utiliza nas
embalagens de suas pizzas — inteiras, com oito
pedagos — para microondas. “A parte mais criti-
ca foi o desenvolvimento da bandeja”, comenta
Pavanelli. “Precisavamos de um recipiente que
suportasse 30 graus centigrados negativos na dis-
tribuigdo ¢ mais de 120 graus durante o preparo
pelo consumidor.”

Cuidado didatico

Sete estruturas plasticas foram submetidas a testes
de desempenho em temperaturas até se chegar
a definitiva, produzida com um grau
especial de polipropileno (PP). Trans-
parente, o material permite a leitura da
face inferior do susceptor, que, como um
contra-rétulo, traz informagdes nutricio-
nais e ilustragdes sobre o modo correto
de preparar o produto no forno — com a
retirada prévia do filme-tampa, confec-
cionado pela Celocorte (e com projeto
grafico da Narita Design). As ranhuras
na base da bandeja servem para limitar
o contato com o heat susceptor. Supera-
quecido, o dispositivo poderia amolecer
a peca plastica.

Braile incorporado
a base da
embalagem
plastica é um
diferencial

A evolucao das embalagens da Sadia prontas para o forno de microondas
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Pratos prontos Enroladinhos Sanduiches Pizza para Hot Pocket Roll Hot Pocket
Todo Sabor Hot Pocket Hot Pocket Microondas (nova geracao dos enroladinhos, Pizza
com embalagem plastica em
vez da original cartonada)
12 setembro 2009 www.embalagemmarca.com.br
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Hot Pocket Pizza: fatias
prontas em pouco mais
de 1 minuto no forno de
microondas gracas a
embalagem “inteligente”

Brasilgrafica
(1) 4133-7777
www.brasilgrafica.com.br

Celocorte
(11) 4156-8822
www.celocorteembalagens.com.br

Emplal
(11) 3638-3300
www.emplal.com.br

Malaga
(11) 3601-4630
www.malagapm.com.br

Narita Design
(11) 3165-8100
www.naritadesign.com.br

A base da bandeja se destaca
ainda por outro aspecto: apresenta
informagdes em braile. De acordo
- com Pavanelli, a Sadia realizou uma
pesquisa e ndo identificou nenhu-
ma outra embalagem plastica de
alimento no Brasil com esse atri-
buto. “A incorporagdo do braile
foi um grande desafio”, diz Eudes
Dias Bicalho, diretor comercial da
Emplal, a fabricante da bandeja.
“Tivemos que seguir uma série de
normas relativas ao tamanho e dis-
tancia entre os pontos e empregar
uma técnica de termoformagem de
altissima precisdo.”
Para o langamento do Hot
Pocket Pizza, a Sadia investiu um
valor ndo revelado na aquisi¢do de
maquinas para uma linha de produ-
¢do e acondicionamento especifica para
a novidade. “Fizemos pesquisas e encontramos
poucos produtos similares mundo afora, porém
com conceitos diferentes de embalagem”, diz
Pavanelli. Com o langamento, a Sadia quer aboca-
nhar novos ganhos no segmento de lanches pron-
tos congelados. Nesse negocio, a fatia da empresa
¢ enorme: fica na casa dos 90% de participacdo, de
acordo com varredura da Nielsen. (GK) EN|

A embalagem do Hot Pocket Pizza é composta por
trés pecas: um filme-tampa, que deve ser retirado
para o preparo (7); o heat susceptor, lamina que
acelera o aquecimento (2); e a bandeja plastica,
que vai ao forno, funcionando como refratario (3)
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Inovacao

Tampa Mip-tep b prova de erlancs

Tampa com trava o lecre

Tampa de rosca & prova de crianga

Tairfppn eofm avh pars uso om bolamn
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www.cleverpack.com.br
e -
Clever Pack

Tel: +55 (21) 2573-6426



CODIFICAGCAO

Luz, camera, codificacao!

Bokode, pequeno dispositivo dtico capaz de ser lido por maquinas fotograficas,
€ a mais nova promessa de revolucao para os cddigos de produtos

A simulacgao da idéia de
como uma camera pode
decodificar um Bokode -
aplicado numa embalagem...

...com 0 ajuste do foco
da lente para o infinito. 0
pequeno ponto luminoso
“cresce” e revela os dados

W.

no apds ano aparecem candidatos

para substituir os cddigos de bar-

ras nas embalagens de produtos.

O mais novo deles ¢ o Bokode.

Criado por cientistas de um dos

mais famosos polos de pesquisa tecnologica do

mundo, o Massachussets Institute of Technology

(MIT) dos Estados Unidos, o sistema se baseia

em um método inédito de codificacdo de infor-

magdes visuais na dimensdo angular, ¢ ndo nas

dimensdes espacial, temporal e espectral, como
ocorre com os codigos de barras tradicionais.

Na pratica, o Bokode consiste em minusculos

codigos de formato circular, com 3 milimetros de

didmetro. Cada “etiqueta” ¢ capaz de armazenar

uma quantidade muito maior de dados que os

codigos graficos hoje conhecidos — boa parte dos

testes do MIT, alias, tem sido feita com etique-
tas compostas por diversos cddigos matriciais
miniaturizados, parecidos com QR Codes (veja
EMBALAGEMMARCA n° 114, fevereiro de 2009).
Mas n@o ¢ so6 pela capacidade de armazena-
mento e pelo tamanho diminuto, que ndo “polui”
as embalagens, que o Bokode se destaca. A
leitura dos dados é também incomum: pode ser
feita por maquinas fotograficas convencionais,
analogicas ou digitais, desde que elas tenham
lentes com grande abertura. Basta ajustar o foco
da camera para o infinito para capturar e deco-
dificar informagdes emitidas pelas etiquetas na
forma de feixes de luz. A medida que se acerta o
foco, aquilo que inicialmente se assemelha a uma
mancha se transforma num codigo de grandes
dimensdes (veja a simulagdo acima).—————»

14 setembro 2009
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O método de escaneamento ¢ inspirado no
bokeh, termo japonés que no jargdo dos foto-
grafos se refere ao borrdo produzido por fontes
de luz desfocadas (dai o nome Bokode, uma
brincadeira com bokeh e barcode, a defini¢do em
inglés para codigo de barras). Esse modus ope-
randi incomum também garante ao Bokode um
diferencial significativo em relacdo aos codigos
graficos conhecidos: ele pode ser lido a distancia
e sob diversos angulos. Segundo cientistas do
MIT, cameras reflex comuns podem decodificar
codigos num alcance de 4 metros. E aperfeigoa-
mentos das etiquetas prometem torna-las “legi-
veis” a 20 metros ou mais de distancia.

Preco 500 vezes menor

Como nem tudo sdo flores, as etiquetas Bokode
ainda sdo caras. Um protdtipo custa em torno de
5 dblares, por ser equipado com uma lente espe-
cial e um LED (diodo emissor de luz) abastecido
por uma bateria. No entanto, os inventores do
sistema garantem estar prestes a finalizar versoes
reflexivas, com formato de selos holograficos.
Com a atualizacdo, o Bokode passaria a custar 5
centavos de dolar por unidade e sua aplicagdo em
embalagens se tornaria viavel.

“Estamos tentando fazer etiquetas pratica-
mente invisiveis, mas ao mesmo tempo faceis
de serem lidas com cameras convencionais, até
mesmo aquelas de telefones celulares”, diz Ankit
Mohan, um dos cientistas envolvidos no projeto.
Segundo Mohan, Bokodes colocados em emba-

Bokode (o ponto vermelho no centro da foto) € hem menor
que outros codigos, prometendo nao “poluir” embalagens

Codigos Data Matrix, QR Codes, etiquetas
com identificagdo por radiofreqiiéncia (RFID) e,
agora, o Bokode. O numero de desafiantes do
cédigo de barras, apontado pelos partidarios
dessas novas tecnologias como um processo
obsoleto, ndo para de crescer. A codificagéo
com barras nao é nada versatil e tem muitas
limitagdes. Mas sua simplicidade e eficacia

gem. O fato ocorreu em 26 de junho de 1974,
quando uma loja dos supermercados Marsh,
nos Estados Unidos, “leu” um cédigo de uma
etiqueta colada em um pacote da goma de

0s 35 anos do codigo de harras

Pacote da

continuam sendo valorizadas 35 anos depois gl?l:“lta Juicy -
de seu primeiro escaneamento numa embala- primeiro fr
item “lido” =5

na Marsh
(acima),
em 1974

mascar Juicy Fruit, da Wrigley’s. Vale registrar que o cédigo de barras amarga
contestacdes desde essa época. Em 1976, a revista americana BusinessWeek
publicou um artigo prevendo o fracasso do sistema. Hoje, segundo estimativas
extra-oficiais, ele esta presente em quase 90% das embalagens primarias dos
produtos comercializados em todo o mundo no varejo de auto-servico.

lagens podem propiciar muito mais
informag@o que os codigos de bar-
ras — “como uma tabela nutricional
completa de um alimento” — e até
permitir que o consumidor compare
produtos nas goéndolas, uma vez
que diversas etiquetas podem ser
lidas ao mesmo tempo.

Além das aplicagdes tipicas
dos codigos de barras, os cientistas
ja imaginam diversos outros usos
para o Bokode, como em sistemas
interativos para salas de aula, reu-
nides de negbcios e videogames,
servigos de informagdo, publicidade com reali-
dade aumentada (veja EMBALAGEMMARCA n° 118,
junho de 2009) e captura de movimentos para
o cinema. “Ainda estamos longe de esgotar as
especulagdes sobre o potencial desse sistema”,

Prototipo, com LED, bateria
e lente, é caro. Holografia
pode baratear a tecnologia

MIT
comenta Mohan. (GK) EN I (617) 253-5960
www.media.mit.edu
Azsista & wum wideo =ue exrlice o funcionamento do Bokode:d i

hitFs <stechiuv.mit, edu-swideos-2489

Ueia persuntas freslentes - & respostas - sobre o Bokoded
hLLE: <o, enbal asermarca. com. besbok ode

N
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Molhos com sofisticacao

Especialidades culindrias ganham mercado com substituicao de embalagens padron

ois anos depois de transformar em ativi-
dade industrial as vendas artesanais de
seus molhos e coberturas, com a substitui-
¢do de recipientes genéricos para viagem
por embalagens comercializaveis no varejo
regular, o Grupo Bazzar de cafés e restaurantes gourmet,
do Rio de Janeiro, acaba de dar importante passo para
tornar mais evidente a presenga da marca nas gondolas.
A pedra de toque do movimento € o recurso a sofisticacao
das embalagens — com excelente resultado nas vendas.
Em julho ultimo a empresa trocou os potes de vidro
genéricos de 450 mililitros (da CIV, hoje descontinuados)
de sua linha de molhos, com que havia estreado na rede
local de supermercados Zona Sul, por potes exclusivos de
250 mililitros e boca de 58 milimetros, fornecidos pela
Wheaton. Com a logomarca em relevo no vidro, tampa
tipo safety button de aco escovado, da Rojek, e rotulos
auto-adesivos da Parkpaper, os novos recipientes entra-
ram no lugar dos que, com igual capacidade de contetido,
porém standard, haviam sido adotados provisoriamente
numa segunda etapa. “Aquela foi uma resposta rapida ao
publico single, mas ndo tinha a nossa cara e ndo comu-
nicava corretamente o posicionamento do produto”, diz
Cristiana Beltrao, socia-diretora do Bazzar, junto com o
marido, André Paraizo. “Entendemos que o compromisso
com a qualidade abrange o design, mas nio para por ai.
Temos de entregar a qualidade prometida visualmente.”
A mudanca marcou também a amplia¢@o da linha. Aos
sabores teriyaki (para peixes, aves e legumes), damasco
(para carnes, aves e queijos), barbecue (para carnes grelha-
das) e molho para carpaccio (de salmdo ou carne) foram
acrescentadas as variantes de mostarda rustica (extra

forte), mostarda e grdos, mostarda suave e molho curry,
todos prontos para o consumo. Ao que afirma a empresa-
ria, molhos prontos a base de mostarda sdo novidade no
Brasil, razdo por que estdo sendo preparados folhetos com
instrugdo de uso para colocag@o nos gargalos dos potes. As
sementes de mostarda sdo importadas do Canada, “como
fazem na Franca os produtores da renomada mostarda de
Dijon”. O langcamento foi além das expectativas da empre-
sa, “por causa do novo design”, na opinido de Cristiana.
“E uma alegria s6!”, ela comemora.

Vendas triplicadas

A diretora do Bazzar conta que um més depois da estréia
do novo pote, criado pela agéncia Hi-Design, de Sao
Paulo, o crescimento das vendas naquela medida de emba-
lagem, que os socios previam em torno de 50%, triplica-
ram. A empresaria destaca alguns atributos do sistema de
embalagem que, a seu ver, contribuiram para o sucesso de
vendas, a comegar pela praticidade. “A boca larga permite
introduzir uma colher, ¢ o pote, sem a tampa, pode ser
aquecido no forno de microondas”, ela ressalta. Cristiana
chama atencao também para o perfil elegante da embala-
gem e para o fato de a aplicagdo do rotulo auto-adesivo
s6 no gargalo ndo interferir na logomarca em relevo.
“Com essa medida, a visualiza¢ao do produto ¢ ampliada,
causando mais impacto no ponto-de-venda e transmitindo
credibilidade, um ganho muito importante.”

O aspecto da atracdo da atencdo do consumidor foi
acentuado no projeto, relata Sara de Paula Souza, da
Hi-Design. O fundo do pote tem um rebaixamento acen-
tuado, de modo a permitir o empilhamento nas gondolas
e aumentar a area de exposi¢do (e, naturalmente, agre-
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Produtos da Bazzar ganharam forca utilizando potes customizados —
mesmo com pregos finais maiores que os da concorréncia

izadas por exclusivas

gar beneficios ao transporte). O custo do pote, segundo
a designer, seria “praticamente igual ao do recipiente
padronizado de mesma capacidade, por ter formato com
curvas, sem angulos, o que facilita a produc@o”. Assim, o
preco unitario final, mais baixo do que o do pote de 450
mililitros, deve ter contribuido para impulsionar as ven-
das. “Acreditamos muito na diferenciagdo, no design das
embalagens, e constatamos que, quando tem condicdes,
o consumidor ndo se recusa a pagar pelo valor justo do
produto, que sabe reconhecer”, diz Cristiana Beltrao.

A empresaria fala com base na propria experiéncia do
Grupo Bazzar. Segundo ela, “embora custando o triplo do
prego”, na rede Zona Sul a linha de coberturas — a cujos
sabores iniciais (framboesa, chocolate e caramelo) foram
acrescentados os de goiaba e chocolate com café — tomou
cerca de 70% da fatia de mercado antes detida pela marca
lider. A linha € apresentada em também exclusivos frascos
de polipropileno multicamadas, fornecidos pela Olveplast,
com rotulos termoencolhiveis da Sleever International.

O Grupo Bazzar se prepara agora para ampliar a distri-
buicao de seus produtos para outras pragas além do Rio de
Janeiro. A marca vem sendo colocada experimentalmente
— com sucesso — em varios supermercados em todo o
Brasil, conta a diretora da empresa. A principal meta é “a
ancora Sao Paulo”, onde ja caminham entendimentos com
uma grande rede cujo nome nao foi revelado. EM|

Sleever International
(11) 2303-2337
www.sleever.com.br

Hi-Design Olveplast
(11) 3375-9434 (11) 4191-8222
sara.hi-design@hotmail.com  www.olveplast.com.br

Metalgrafica Rojek

(11) 4447-7900
www.rojek.com.br

www.embalagemmarca.com.br

Parkpaper Wheaton Brasil
(21) 2567-4404 (11) 4355-1800
www.parkpaper.com.br www.wheatonbrasil.com.br
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A Krones do Brasil ira entregar em setembro novas maquinas para

a operacao in-house que a fabricante de garrafas de PET Engepack
mantém na unidade da Coca-Cola Femsa de Mogi das Cruzes (SP),
para o envasamento da agua mineral Crystal. O pacote € composto
por duas sopradoras Contiform S12, capazes de produzir 1 800 garra-
fas de PET por hora em cada estacéo, duas rotuladoras Contiroll 720-
12, que aplica rétulos roll label de polipropileno biorientado (BOPP), e
transportadores pneumaticos. A Engepack ja havia fechado, no inicio
do ano, um negécio semelhante com a Krones para atualizar sua linha
de engarrafamento que opera in-house em outra franqueada da Coca-
Cola no interior paulista, a Sorocaba Refrescos. Nesse caso, também
foram adquiridas uma sopradora Contiform (mas do modelo S10) e
uma rotuladora Contiroll 720-12.

 (11) 4075-9500  www.krones.com.br

Temperatura no ponto certo

Registradores portateis denunciam oscilacoes de
temperatura e umidade no transporte de cargas

A AHM Solution comecgou a trazer para o Brasil a linha TrekView de
registradores portateis. Fabricados pela americana ShockWatch, os
aparelhos monitoram e denunciam oscilagées de temperatura e umi-

dade no transporte, manuseio e estocagem que podem comprometer

a integridade de cargas. Alimentados por pilhas comuns, os disposi-
tivos podem ser aplicados a embalagens de produtos, a paletes ou a
baus refrigerados, em diversos segmentos da industria, armazenando
informacdes como data e hora das oscilagoes de temperatura as
quais uma carga foi exposta. A configuragéo dos aparelhos e a visu-
alizagao das informacdes registradas sao feitas com o auxilio de um
programa de computador. De acordo com a AHM Solution, algumas
empresas ja estao testando os registradores. Uma delas é a Danone.

AHM SoLution
(11) 5908-5850

Aparelhos podem
ser colocados
em embalagens,
paletes ou bats

TrekView-H
@

>
3
= SHGC K WATCH

EdicZio: ANDREA ESPIRITO SANTO

A sopradora Gontiform S12 em operacao na planta da Femsa

www.ahmsolution.com.br

A Narita acaba de oficializar a aquisicdo da
Nicale, fabricante paulista de maquinas com
atuacdo especialmente forte no segmen-

to de linhas de envase para garrafées de
agua mineral. O valor da transagédo néo foi
revelado. Segundo Alessandro Angeli, pro-
prietario da Narita, a incorporacédo da Nicale
faz parte de uma estratégia de ampliar o
dominio de tecnologias em processos de
enchimento, para que a empresa se torne
uma fornecedora de solu¢des completas em
linhas de embalagem (one-stop shop). Mais
conhecida pela linha de rotuladoras, a Narita
investiu nos Ultimos anos na diversificagao
dos produtos, langcando enchedoras, arma-
doras de caixas e encaixotadoras, entre
outros géneros de maquinas. “A ampliagdo
das competéncias facilita o desenvolvimen-
to de projetos aos clientes”, diz Angeli. A
principio, a Narita mantera a Nicale como
um brago de negdcios, preservando a
marca, e ampliara sua equipe de vendas.

(11) 4352-3855
www.narita.com.br
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Quando sua empresa escolhe um
fornecedor com amplas solugoes graficas,
sua embalagem ganha mais vida.

Uma excelente impressao contribul para que seu produto ganhe destagque no mercado.
Por isso, ha 128 anos a Baumgarten € parceira das principais marcas nacionais e internacionais,
aliando técnica e beleza nos segmentos de rétulos autoadesivos, planos, sleeve e in-mold,
além de bandejas termoformadas para congelados. Quando seu produto leva a marca
Baumgarten, leva tambem uma historia de sucesso e qualidade.

SBaumgarten

www.baumgarten.com.br | (47) 3321-6666
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»»» REPORTAGEM DE CAPA

Avoltado |
val e voita

Competicao acirrada, preocupacao
com sustentabilidade e até a

anuéncia do varejo prometem
resgatar o prestigio perdido
das garrafas retornaveis de
cervejas e refrigerantes

Por Guilherme Kamio
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ichael Jackson estava vivo
e dominava as paradas de
sucesso. Sarney, fora da
berlinda, presidia o Pais.
A moeda era o cruzado
novo. Havia o caos inflacionario. E pala-
vras como vasilhame e engradado ainda
eram corriqueiras no dia-a-dia do consu-
midor. A partir dessa época, no fim dos
anos 80, as até entdo hegemonicas garra-
fas retorndveis passaram a perder espaco
para os recipientes one way no comeércio
de refrigerantes e cervejas. Sumiram, por
exemplo, dos supermercados. Agora, o
vaivém de embalagens promete agitar
novamente o mercado de bebidas.

Em agosto, dois fatos novos e rele-
vantes contribuiram para adogar essa
expectativa. A Associacdo dos Fabrican-
tes de Refrigerantes do Brasil (Afrebras),
que congrega mais de 130 pequenos e
médios fabricantes, langou dois modelos
de garrafa retornavel de vidro para uso
coletivo entre seus associados. Iniciativa
similar, mas no campo das cervejas, foi
anunciada pela Associa¢do Brasileira de
Bebidas (Abrabe). A entidade revelou o
desenvolvimento de uma garrafa retor-
navel de vidro, com capacidade de 1
litro, de uso livre para qualquer cerveja-
ria interessada. =——
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No caso da Afrebras, as garrafas sdo de 200 e
290 mililitros, langcadas em duas versdes: incolo-
res para refrigerantes de cola ou laranja e verdes
para os de limdo ou guaranas. Os recursos para
o projeto, denominado Garrafa Sustentavel,
sdo provenientes de um financiamento de 20
milhdes de reais fechado com a Caixa Economi-
ca Federal (CEF).

Marco para as tubainas

Inicialmente, 20 milhdes dessas garrafas serdo
produzidas nas fabricas da Saint-Gobain de Séo
Paulo e do Rio Grande do Sul, para adogdo por
35 marcas ja nos proximos meses — entre elas
a gaucha Sarandi, a catarinense Max Wilhelm,
a paranaense Gold Scrin, a paulista Xereta, a
mineira Frutty, a cearense Mais Sabor e a ama-
zonense Real Bebidas.

Em 2010, quando mais quarenta associados
deverdo embarcar na agdo, outras 20 milhdes de
unidades serdo fabricadas. “O projeto representa
um marco para o nosso setor”, festeja o presiden-
te da Afrebras, Fernando Rodrigues de Bairros.
“Com as embalagens de vidro, cuja utilizagdo
entre os associados sempre foi pequena, podere-
mos melhorar nossa imagem, denegrida ao longo
do tempo pelos grandes fabricantes.”

Com vidro,
pequenos
fabricantes de
refrigerantes
esperam entrar
€m novos
canais

Retornaveis
da Coca-
Cola:
resgatadas
para debelar
as tubainas

Vulgarmente chamados de “tubaineiros”, os
empresarios reunidos na Afrebras acreditam que
as garrafas coletivas serdo uma pedra no sapato
da Coca-Cola e da Pepsi — multinacionais que,
juntas, detém cerca de 90% do mercado nacional
de refrigerantes. A Coca-Cola, por exemplo, vem
desde 2003 retomando investimentos em retor-
naveis (veja EMBALAGEMMARcA n° 50, outubro
de 2003), naquilo que Bairros interpreta como
acdo deliberada para conter o impeto das marcas
regionais, que ganharam for¢a com a dissemi-
na¢do do PET a partir da década de 90. “Isola-
damente os associados ndo tinham condic¢do de
investir em garrafas de vidro, pelo alto custo”,
explica o presidente da Afrebras. “Agora, para
desgosto dos poderosos, teremos produtos ainda
mais baratos, pelo fato de as embalagens terem
vida 1til de trinta a quarenta ciclos, ¢ poderemos
trabalhar novos canais, como restaurantes.”

T ———
CONTINUA NA PAG. 26
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Para refrigerantes,
Ref PET & uma opcao

A promessa de resgate do prestigio das embalagens
retornaveis de bebidas ndo é somente alentadora
para o vidro. Na seara dos refrigerantes, o PET tam-
bém pode aproveitar esse movimento - o que, alias,
ja comeca a acontecer. Ha cerca de quinze anos a
Coca-Cola langou garrafas especiais de PET retor-
navel no mercado nacional. Batizadas de Ref PET
(uma contracé@o do termo inglés refillable, ou “capaz
de ser novamente envasado”), essas garrafas foram
descontinuadas em muitas regides. Mas resistiram
nas carteiras de duas franqueadas da Coca-Cola: a
Refrigerantes Ipiranga (Risa), de Ribeirdo Preto (SP), e
a Brasal, de Brasilia. Em 2007, a Femsa voltou a utili-
zar a Ref PET no interior paulista. No ano passado, foi
a vez da Spaipa reativar a garrafa, no interior paulista
e no Parana.

“Trata-se de uma garrafa capaz de inimeros ciclos e
com gramatura maior que as de PET one way, porém
muito mais leve que a de vidro”, detalha Clarissa
Medeiros, supervisora de sustentabilidade e relagdes
externas da Amcor PET, Unica fabricante dessas gar-
rafas no Brasil, na unidade localizada em Pocos de
Caldas (MG). Além das paredes mais espessas, a Ref
PET guarda outra diferenca em relagdo as garrafas
convencionais de PET: é decorada diretamente pelo
processo de heat transfer, uma espécie de decalque,
dispensando rétulos. Atualmente sdo utilizadas duas
versoes da Ref PET no mercado nacional: uma de 1,5
litro e outra de 2 litros.

Franqueadas el
da Coca-
Cola estéao
reativando
a garrafa
plastica
retornavel

FOTOS: DIVULGACAO
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A garrafa retornavel “setorial” para cervejas
surge com um sentido que ndo difere muito
daquele das embalagens da Afrebras. No entanto,
o pano de fundo ¢ mais complexo — e belicoso.
No dia 20 de agosto a Abrabe entrou com uma
representagdo na Secretaria de Direito Econd-
mico (SDE), do Ministério da Justiga, contra o
uso pela AmBev, dona de 70% do mercado, do
“litrdo” — a garrafa retorndvel de 1 litro com
nome da empresa gravado em relevo e utilizado
ha alguns meses nas cervejas Skol e Brahma.

Litro para ser compartilhado
Para a Abrabe, que tem como associadas duas
das mais fortes concorrentes da AmBev, a Schin- “Litrao” exclusivo
cariol e a Petropolis, a embalagem exclusiva, da AmBev: para
que inviabiliza o compartilhamento do parque de a Abrabe, uma
garrafas retornaveis de vidro, como ocorre com reserva de mercado
o tradicional formato de 600 mililitros, confi-
guraria uma pratica perniciosa de reserva de
mercado. “A AmBev usa taticas de arrasar os
competidores e impedir o surgimento de novos
ao dificultar o acesso e o escoamento de suas
producdes”, declarou a advogada da Abra-
be, Paula Forgioni, ao jornal O Estado de
S. Paulo. Contatada pela reportagem de
EMBALAGEMMARCA, a AmBev ndo havia

FOTOS: DIVULGAGAO

lagem retornavel desenvolvida pela Abrabe, de
vidro ambar, nfo tem assinatura de qualquer
. marca e, segundo Alexsandra Machado, diretora

respondido a solicitagdo de entrevista
até o fechamento desta edigdo.
Batizada de Garrafa Livre, a emba-

do Nucleo das Empresas Cervejeiras (NEC) da
entidade, pode ser utilizada livremente por qual-
quer empresa, ndo so pelas dezessete filiadas da
Abrabe com vocagao cervejeira. “O modelo esta
a disposigdo gratuitamente para qualquer cerve-
Garrafa Livre: jaria interessada, associada ou nao”, esclarece.
sem gravacao de Até agora, nenhuma marca anunciou oficial-
marc"?’ embalagem mente a adog¢do dessa embalagem (e, por isso, as
de 1 "_tro pode vidrarias evitam dizer que a estdo fabricando). A
ser utilizada por N , .
qualquer cervejaria Petropolis, por exemplo, é corzledlda ao comen-
tar o assunto. “Por enquanto, ndo se pode afirmar
nada sobre langamentos”, declarou a empresa,
por meio de sua assessoria de imprensa. “O que
se pode afirmar é que, se houver lancamentos,
sera na garrafa de 1 litro de uso livre proposta
pela Abrabe.”

Um importante ponto convergente entre oS
projetos da Afrebras e da Abrabe ¢é o realce ao
beneficio ambiental da embalagem de vidro
retornavel. “Depois de usa-la por trinta vezes,
em média, a industria a envia para reciclagem,
quando ela se transforma numa nova, igual a

il
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anterior”, ressalta Rildo Lima, diretor de vendas
e marketing da vidraria Owens-Illinois do Bra-
sil. “Com o crescimento da conscientizagdo da
populacdo sobre os beneficios da utilizagdo de
embalagens retornaveis para o meio ambiente,
o interesse nesse tipo de garrafas vai aumentar
ainda mais”, acredita Américo Denes, diretor-
geral da Saint-Gobain. “Ser sustentavel pode sig-
nificar abrir mdo de espago de armazenamento
em favor de ter maior espaco para disponibilizar
retornaveis”, acrescenta Lima. “Nao estamos
todos fazendo um esfor¢o extra no sentido de
reduzir a utilizagdo de sacolas descartaveis nos
supermercados?”

Sobre supermercados, alids, cabe registrar
que até o setor varejista, historicamente avesso
ao retorno do vaivém de cascos, parece estar
revendo conceitos. “A volta das embalagens
retornaveis ¢ uma tendéncia irrefreavel, porque
¢ vista com bons olhos pelo consumidor ndo

reducdo de pregos”, afirma o presidente da Asso-
ciagdo Brasileira de Supermercados (Abras),
Sussumu Honda. ‘“Nossa resisténcia se deve
unicamente a operacdo um tanto complexa de
recolhimento dos vasilhames. Mas os modelos
do varejo estdo mudando”.

A anuéncia dos supermercadistas promete ser
um divisor de aguas para as novas embalagens
retornaveis de refrigerantes e bebidas. Gran-
des fabricantes poderdo intensificar politicas
de redugdo de precos nas gondolas. Pequenos
fabricantes poderfo ganhar ainda mais compe-
titividade. A Afrebras, por exemplo, ja aprovou
um modelo de garrafa retornavel de 1 litro, que
provavelmente sera lancado no ano que vem.
Com o consumo de bebidas alcoolicas aumen-
tando nos lares devido a “lei seca” e as restrigdes
ao fumo em locais publicos, a tendéncia é que as
opgdes de cervejas retornaveis no varejo também
crescam. O consumidor pode ir tirando o p6 dos

Abrabe
(11) 3079-6144
www.abrabe.org.br

Afrebras
(42) 3622-0304
www.afrebras.org.br

Amcor PET
(11) 4589-3000
WWW.amcor.com

Owens-lllinois
(11) 2542-8000
www.oidobrasil.com.br

Saint-Gobain
(11) 2246-7214
www.sgembalagens.com.br

sO6 pela questdo ecoldgica, mas também pela velhos engradados e porta-garrafas. EM|

s Extre Lok mini

Extra Lok mini. Uma tampa com desenho moderna e exclusivo, o 3

uma exceiente perform

De facil abertura e design inovador, a Extra Lok mini oferece uma solugdo comgl

aos engarrafadores: viabilizando a reducdo significativa do peso de garrafas PET que contribui

para o desenvolvimento sustentavel do planeta e menores custos para a sua fabricagao.

CLOSURE SYSTEMS
INTERNATIONAL

www.tsiclosures.com

A C5 oferece também o servico técnico de conversao. Consulte nossos supervisores de conta.




~ GRANDES CASES

Nao é concurso de beleza.
E um reconhecimento a competéncia.

0 Prémio EmbalagemMarca — Grandes Cases de Embalagem diferencia-se das demais
premiacdes existentes por avaliar os resultados concretos que as embalagens trazem para a
industria usuaria. Melhor desempenho em linha, aumento nas vendas, menor impacto ambiental
sdo algumas possibilidades. O aspecto visual das embalagens é importante.

Mas uma embalagem de sucesso é muito mais que apenas beleza.

Cerimonia de Premiacao: 8 de outubro
Local: Espaco APAS (Rua Pio XI, 1200 - Sao Paulo, SP)

GARANTA AGORA MESMO 0 S[EU GQNVITE — AS VAGAS
PARA 0 JANTAR DE PREMIAGAO SAO LIMITADAS
Empresas com cases inscritos tém 20% de desconto nos convites

para o evento, e cada inscricao efetuada online tera um crédito
adicional de R$ 20,00. Para mais detalhes, consulte o Regulamento.

Informagoes adicionais em www.grandescases.com.br
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ENTREVISTA

MARIA EUGENIA PROENCA SALDANHA

Limpeza mais consciente

ma cruzada pela susten-

tabilidade comecgou na

Associagdo Brasileira

das Industrias de Produ-

tos de Limpeza ¢ Afins
(Abipla). Entre outras metas, a entida-
de quer reduzir a geracdo e aumentar
a destinacdo correta de embalagens.
O primeiro ato desse movimento se
deu em junho, com o langamento de
um programa de regularizagdo de
fabricantes apoiado pela Anvisa e pelo
Sebrae. Ocorre que micro, pequenas
ou médias empresas compdem 95% do
setor, sendo que muitas delas operam
sem as devidas licengas ambientais. A
pior faceta desse cenario é o mercado

clandestino, que imprudentemente reu-
tiliza embalagens para comercializar
limpadores caseiros. Nesta entrevista,
a diretora executiva da Abipla, Maria
Eugenia Proenca Saldanha, fala dos
desafios dessa agenda “verde” e da
importancia das embalagens para o
negdcio de saneantes.

Por que a industria de produtos de
limpeza decidiu criar uma agenda de
sustentabilidade?

Porque, como qualquer outra industria,
a de produtos de limpeza pode melho-
rar seu perfil ambiental. Queremos
trabalhar inicialmente em duas grandes
frentes: no controle de qualidade dos

fabricantes, ou seja, orienta-los a se
pautar por boas praticas de produgdo,
e na outra ponta da cadeia, que ¢ o
consumidor final. Infelizmente ainda

percebemos o uso incorreto de produ-
tos de limpeza e o descarte incorreto
das embalagens. E um movimento em
prol da sustentabilidade que, até onde
sabemos, ndo tem par no mercado
internacional de saneantes.

A primeira agdo da Abipla nesse esfor-
¢o em prol da sustentabilidade foi o
lancamento do Programa Movimento
Limpeza Consciente, em junho ultimo.
O que é essa iniciativa?

Inicialmente esse movimento tem dois

FOTO: DIVULGAGAO
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pilares. Um deles ¢ a regularizagdo de empresas,
considerada fundamental para nortear a agenda de
sustentabilidade. O outro ¢ a destina¢do correta
de embalagens. A nossa idéia ¢ que o Movimento
Limpeza Consciente seja um programa de lon-
guissimo prazo e que incorpore pilares novos a
medida que evoluir. Quanto a primeira questdo, o
foco inicial de trabalho é o Programa de Mobiliza-
¢do pela Regularizagdo de Empresas do Setor de
Saneantes, lancado recentemente através de uma
parceria com a Anvisa e o Sebrae. O programa
tem duas premissas: ¢ inclusivo e voluntario, ou
seja, adere quem quiser. Nosso esforgo ¢ mostrar
que ha vantagens. Antes de tudo, o microempresa-
rio ndo coloca em risco a vida da populagdo. Com
o atestado da Anvisa, ele passa a ter potencial de
negodcios. Passa a ser, de fato, um empresario.

Qual é o tamanho do problema da informalidade
no setor de saneantes?

Fizemos um estudo com a Fipe (Federagdo Ins-
tituto de Pesquisas Econdmicas), algum tempo
atras, que mostrava, por exemplo, que 42% das
4guas sanitarias e 30% dos desinfetantes comer-
cializados no Pais eram irregulares. Dou esses
dois exemplos porque sdo de categorias em que
¢é preciso que o produto seja eficaz — ¢ produto
irregular ndo tem eficacia garantida. E importante
considerarmos que a informalidade do nosso setor
abriga dois grupos. De um lado, aquele das empre-
sas que t€ém CNPJ, que tém uma licenga ou outra,
mas sem licenga sanitaria. S3o essas as empresas
que acreditamos ter condigdes de se formalizar,
de gerar renda e emprego, de crescer no mercado
dentro de uma concorréncia leal. Ja o outro grupo
¢ aquele do fabricante caseiro, de fundo de quin-
tal, que ndo tem absolutamente nenhum controle,
que vende mistura de dgua sanitaria com corante.

Nesse mercado negro, alids, é bastante comum a
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reutilizagdo de garrafas de PET de bebidas...
Esse ¢ o grande risco do produto informal. Além
de ndo ser uma embalagem adequada, projetada
para um produto de limpeza, a garrafa de PET
pode ser confundida com bebida e fazer criangas
ingerirem saneantes. Infelizmente isso acontece
muito. Nesse tipo de comércio faz-se campanha
para guarda de embalagens de refrigerantes para
enché-las com produto de limpeza. Para essas
fabriquetas ndo ha nenhuma expectativa de regu-
larizagdo, pois elas ndo tém estrutura
minima. E preciso reduzir ao minimo

essa circulagdo de embalagens reutili-

zadas. Mesmo se o produto for bom, a
embalagem ndo ¢ adequada, ndo passou

por testes de estabilidade, ndo garante

um periodo de validade conveniente.

Existe uma série de barreiras técnicas

que envolvem as embalagens e que sao
importantes de ser observadas sob o

ponto de vista de seguranga do produto.

E quanto a destinagdo correta das emba-

lagens “legitimas” do setor? De que

forma a Abipla pretende fomentar essa
atividade?

Queremos criar formas de reaproveita-

mento dessas embalagens em diversos
processos produtivos. Hoje, temos um
projeto-piloto em cidades do Estado do Rio de
Janeiro para orientar sobre o correto descarte
de embalagens p6s-consumo. Também queremos
estimular cooperativas de catadores. O aumento
do custo/beneficio, a transformagdo dessa ativi-
dade numa coisa econdmica e socialmente viavel
¢ de todo nosso interesse. Outra idéia é estimular

a municipalidade da coleta seletiva. E preciso
ter escala. Nao adianta eu orientar o consumidor
a separar o residuo organico do residuo seco e
depois tudo isso ir parar no caminhdo do lixo.

As embalagens utilizadas pela industria de pro-

dutos de limpeza tém valor que estimule sua

reciclagem?

Temos trabalhado em parceria com o Cempre

(Compromisso Empresarial para Reciclagem),
que monitora essa questdo de valor e
atratividade dos residuos. Confesso que
neste momento néo sabemos de pregos e
valores. Mas nao tenho duvida de que a
correta separacdo ¢ gestdo dos residuos
tende a tornar o negdcio auto-sustenta-
vel, aumentando valores e gerando renda
para quem trabalha nesse negocio.

O mercado de produtos de limpeza é
fregiientemente apontado como menos
dindmico na inovacdo em embalagem,
menos novidadeiro que os outros gran-
des grupos de bens de altissimo giro. A
senhora concorda com essa visdo?
Na verdade, embalagem ¢ uma das areas
em que a industria de saneantes mais
investe. Sinto que a percepcao da inova-
¢do no produto de limpeza é mais dificil.
Mas muita coisa ¢ feita, como tornar um produto
que dura um ano em um produto que dure dois
anos, ou nos casos de embalagens que se tornam
importantes para a utilizagdo do produto. A indus-
tria vem investindo pesado em embalagens que
oferecam seguranca ou economia na aplicagdo,
como em garrafas que evitam o respingo de uma

A industria brasileira de produtos de limpeza em numeros

de crescimento
no ano passado

foi o faturamento
do setor em 2008

pessoas compoem
sua forca de trabalho

das empresas
sa0 micro, pequenas
ou médias

FONTE: ABIPLA — AGOSTO DE 2009
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agua sanitaria ou em recipientes com dosadores
para uma série de produtos. H4, também, muitas
coisas fantasticas em cores e formatos de embala-
gens. Mas, em geral, acredito que haja pouca per-
cepcdo da inovagdo. Até em termos de produto. O
consumidor as vezes ndo sabe que por tras de um
aroma prolongado de um amaciante numa roupa,
por exemplo, houve todo um desenvolvimento
complexo de um perfume encapsulado.

Pesquisas tém apontado crescimento de marcas

intermediarias em diversos mercados, inclusive
no de limpeza doméstica. E um reflexo da crise?

o agregue esse valor
Ou a explica¢do para essa perda de for¢a das |
marcas lideres é outra? Respe‘ tu d0 5eu j}rﬂdutn}

Para o Brasil, a crise tem passado como um
movimento mais verbal do que real, embora tenha
despertado no consumidor, sim, a preocupacdo
de economizar, de valorizar pregos. Mas o que

teremos que acompanhar € se havera uma fixacao % .

d d d,p. Ih gd e ngolEnEah angn iRl ms.com Eﬂf‘lﬂ'l.l'lﬁ
a marca secundaria ou se, com a melhora da t_ M it i

economia, as vendas das marcas lideres voltardo

a crescer. O que nao passa em brancas nuvens

para o nosso mercado, ¢ nem poderia passar, ¢ o
movimento de ingresso de 20 milhdes de pessoas
na classe C. Isso tem movimentado a industria.

Ano apos ano o setor de produtos de limpeza tem
registrado desempenhos positivos. Em 2008, por
exemplo, o faturamento do setor cresceu 6,5%. O
mercado tende a se pautar por sustentabilidade
também nesse aspecto?

Sim. Produtos de limpeza tém uma ligacdo muito
forte com a renda. Nos tltimos trés anos a renda
vem aumentando, estimulando o consumo de pro-
dutos que antigamente eram considerados supér-
fluos, como um odorizador de ambiente. Mas o
dado importante ¢ que o consumidor brasileiro
ainda consome pouco produto de limpeza. Dou
um exemplo. O consumo per capita de detergente
em pd no Brasil ¢ de 4 quilos por ano. E muito
baixo. Na Argentina, nos tempos agudos da crise,
esse numero foi de 6 quilos. No México, ha quatro
anos, eram 8 quilos. Existem paises europeus em
que esse indice chega a 14 quilos. D4 para se ter
uma idéia de como o potencial ¢ grande. E, com
mais vendas de produtos, certamente havera mais
consumo de embalagens.

A sua embalagem preparada para o futuro.
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PANORAMA

ELETRONICOS

Samsung lanca celular de bioplastico em caixa ecoldgica

Reclaim. E esse 0 nome do mais novo telefone celular com atributos
“verdes”, langado mundialmente no dia 16 de agosto, quando a
operadora de telefonia Sprint comegou a oferecé-lo a seus assinantes
nos Estados Unidos. O aparelho é fabricado pela Samsung com uma
carcaga composta por PLA (&cido polilatico), bioplastico derivado

do milho, e é acondicionado numa embalagem produzida com 70%
de polpa celulésica reciclada e impressa com tinta a base de soja.
Contatada por EMBALAGEMMARCA, a Samsung ndo quis identificar o
fabricante da embalagem. O Reclaim pode ser considerado um divisor
de aguas para os celulares ambientalmente amigaveis. Até entdo, os
modelos desse género eram pobres em recursos — um exemplo é o
W233, langado meses atras pela Motorola, cuja carcaga € moldada
com PET reciclado de garrafas, mas que funciona basicamente como
telefone. Ja o Reclaim tem teclado deslizante, GPS embutido, camera,
navegador de Internet, bluetooth...

MOVIMENTAGAO NO MUNDO DAS EMBALAGENS E DAS MARCAS

INOVAGAO

Em cartaz, os meandros

Minidocumentarios mostram projetos destravados pela Eastman

Que motivos levariam uma
empresa quimica a se aproximar
de designers? “Ficar em sintonia
com o mercado, entender as
necessidades das grandes
marcas e estar a frente do
desenvolvimento de produtos”,
explica, em um video, o diretor de

Y Water: “projeto impossivel” ganhou
vida com auxilio técnico

programas de design da

Eastman, Gaylon White. A peca
faz parte de uma série de mini-
documentarios que a multinacional
americana comega a veicular

em seu site para mostrar como
seus materiais e conhecimentos
técnicos ajudaram a materializar
insights. Um dos filmes aborda o
desenvolvimento da embalagem
da bebida infantil Y Water (veja
EMBALAGEMMARCA n° 103, marco de
2008), uma garrafa com formato
de Y que vira brinquedo, idealizada
pelo famoso designer suico

Yves Béhar. “Mais de quarenta
convertedores me disseram que
a garrafa ndo poderia ser

feita. Eu ja estava prestes a
desistir do projeto”, relata, no
filme, o alemao Thomas Arndt,
fundador da Y Water. Gragas

a parceria com a Eastman, essa
historia teve final feliz.

hLLFES <o, easiman.

J Azsisla aos wideos Jem inslési:
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A caixa do Reclaim: celulose
reciclada e tinta a base de soja

FLEXIVEIS

Dupla orientacao

Referéncia em BOPP, Limer-Gart
comegca a distribuir filmes de BOPA

Mais conhecida pela distribuicdo de filmes de
polipropileno biorientado (BOPP), ja utilizados

em grande escala no Brasil na confec¢éo de
embalagens flexiveis e rétulos, a Limer-Cart esta
diversificando seus negdcios com filmes de nylon
biorientado (BOPA). O material, ainda pouco
utilizado por convertedores
locais, se destaca pela alta
barreira a gases e gorduras,
0 que o torna ideal para
compor invélucros de
alimentos como carnes,
queijos e refeigdes

prontas. “Ele é também

um componente usual das
flexiveis do tipo retortable,
passiveis de esterilizagéo
por autoclave, que
comecgam a ser utilizadas no
mercado nacional”, lembra
Elio Rebechi Junior, gerente
de marketing da Limer-
Cart. Os filmes de BOPA
distribuidos pela empresa :
séo da chilena Sigdopack =
- Unica fabricante desses L
produtos intermediarios na
Ameérica Latina.

Aplicacdes do filme de
BOPA da Sigdopack
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METALICAS

A sexta opcao da Rexam

Lata sleek de 310 mililitros é novidade no portfélio da empresa

Principal fabricante de embalagens energético Mega Energy, fabricado
metdlicas para bebidas do mercado pela Refrigerantes Sorocaba (Refriso).
brasileiro, a multinacional inglesa Agora, além dessa nova opgéo, o
Rexam acaba de ampliar seu portfélio portfélio da Rexam conta com latas de
com um sexto de modelo de latinha 250 (comum e slim), 270 (sleek), 355 e
de aluminio. Trata-se da lata de 310 473 mililitros (veja a ilustragdo abaixo).
mililitros (10,5 oncas liquidas) do —

tipo sleek, ou seja, de perfil mais - CEO D

“magro” e alongado. A lata ja pode LB

ser vista no mercado acondicionando N OVE LP RI NT
as cervejas ltaipava, Itaipava Fest e

Crystal, da Cervelaria Petrdpolis, & o = = s = SUA IMAGINAGAO PODE IR MAIS LONGE

COM NOSSAS SOLUGOES INTEGRADAS
EM ROTULOS E ETIQUETAS ADESIVAS.

= = e

Inovacao e confiabilidade
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CARLOS CURADO - BLOCO COMUNICAGAO

GENTE

Agenda “verde” na Abipla

Vice-presidente corporativo da Unilever, Luiz Carlos
Dutra (foto) iniciou em agosto o segundo mandato
consecutivo como presidente da Associacao Brasi-
leira das Indistrias de Produtos de Limpeza e Afins
(Abipla). Uma das prioridades do novo exercicio,
que vai até 2012, sera o desenvolvimento de uma
agenda de sustentabilidade para o setor, com des-
taque para um projeto de destinacao adequada de
embalagens pés-consumo (veja a “Entrevista” desta
edigdo). Também houve continuidade na presidéncia
do Sindicato Nacional das Indiistrias de Produtos de
Limpeza (Sipla). Lisa Polloni, diretora de relagoes
externas da Procter & Gamble, continuara a frente da
entidade por mais trés anos.

Novelprint

www.embalagemmarca.com.br

Agende uma visila 58m COmpromEssD Com pess0 Tendedor.
11 3760-1500 | nowelprint com. b




PANORAMA

MOVIMENTAGAO NO MUNDO DAS EMBALAGENS E DAS MARCAS

METALICAS

A Companhia Metalurgica Prada
anuncia que suas latas de agco de 18 e
20 litros com tampa removivel e a de
20 litros com tampa fixa acabam de
ganhar nova certificacdo, que garante
conformidade com a resolugdo 420/04
da Agéncia Nacional de Transportes
Terrestres (ANTT). Na pratica, as
embalagens estdo adequadas para

o transporte de produtos perigosos
cuja massa liquida ndo exceda 400
quilos ou cujo volume n&o ultrapasse
450 litros. A recertificagéo foi
concedida pela Avaliagdes Brasil da
Conformidade e Ensaios (Abrace),

CERTIFICADG

Latas da Prada sao revalidadas para o transporte de produtes perigosos

orgao certificador acreditado pelo
Inmetro, apds uma bateria de testes
de queda, estanqueidade, pressado e
empilhamento.

Embalagens passaram
por diversos testes de
resisténcia

cEETIFICADD

- — &
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Grande naco da liquidacao

Continua a todo vapor a liquidagédo da
Alcan Packaging pela Rio Tinto. Apds ter
anunciado em julho a venda da divisao
de alimentos da fornecedora de emba-
lagens nas Américas para a americana
Bemis (veja EMBALAGEMMARCA n° 120,
agosto de 2009), a mineradora anglo-aus-
traliana divulgou em agosto que recebeu
uma oferta de pouco mais de 2 bilhdes

Elliott, da Rio
Tinto: Amcor
sera capaz de
\ gerir a Alcan
Packaging com
sucesso

de délares, da multinacional australiana
Amcor, pelas operagdes globais da Alcan
Packaging de solugdes para os setores
farmacéutico e de tabaco e para alimen-
tos na Europa e na Asia.

A Rio Tinto ja comegou a consultar
autoridades sindicais e econémicas
européias, e a tendéncia é que a oferta
seja aceita. “Acreditamos que a proposta
da Amcor seja interessante para todos
0s nossos colaboradores”, disse Guy
Elliott, diretor financeiro da Rio Tinto. “Os
negécios serdo adquiridos por um nome
importante no setor global de embala-
gens, bem posicionado para garantir-lhes
sucesso”. Com a aquisicao, a Amcor

se fortalecera como uma das principais
empresas mundiais do ramo de embala-
gens.

Dos negocios em embalagem incorpora-
dos pela Rio Tinto em 2007 com a aqui-
sicdo dos negocios em embalagem da
canadense Alcan, resta apenas a divisédo
de solucdes para produtos de beleza,
sediada em Paris e com destacada atu-
acao no Brasil. A Rio Tinto vendera esse
negdécio separadamente.

CARTONADAS ASSEPTICAS
A =
Oxigenacao
[ ]
em assepsia

Indistria nacional de desinfetan-
tes de caixinhas tem novo player

Antiga Degussa, a multinacional
quimica alema Evonik Industries
iniciou em agosto um novo negocio
no Brasil: perdxido de hidrogénio
(dgua oxigenada) especial para

0s processos de assepsia de
caixinhas longa vida nas maquinas
de envase. O produto, com a
marca Oxteril, surge como o
segundo de fabricagdo nacional — o
primeiro, hegemoénico no mercado,
é o Asepticper, da Peroxidos do
Brasil (Grupo Solvay). “Queremos
conquistar de 15% a 25% do
mercado em dois anos”, diz Flavio
Iwassa, executivo responsavel pelo
langamento do produto. Produzido
numa fabrica em Barra do Riacho
(ES), o Oxteril tem trés versodes:
uma para banho de imersao
(processo tipico dos sistemas da
Tetra Pak); uma para aplicagdo por
spray em caixinhas pré-formadas
(sistemas da SIG Combibloc); e uma
que cobre ambos 0s processos
anteriores, para as industrias que
trabalham com as duas tecnologias.
A diminuicdo da freqiiéncia de
manutengéo das maquinas, segundo
Iwassa, é uma vantagem do Oxteril
em relag@o aos concorrentes.

FOTO: DIVULGAGAO TETRA PAK
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CONGR™F

EMBALAGENS

Aqui vocé vai encontrar
uma empresa madura, sblida e
com muita garra.

530 37 anos aprimorando o padrdo de qualidade e pontualidade.
Sabemos que somente quem leva muito a sério estes
COmMpromissos, consegue atender com exceléncia os clientes mais
exigentes na producdo de embalagens em papel-cartao.

T-CO-CONE = L l‘l-____-h_ = ol

UM DOS PARQUES GRAFICOS MAIS MODERNOS E EQUIFADOS DO BRASIL

Ruh Cantign ingénua, 99 - Jardim Santa Emilia - Sho Pauko - SP - CEP- 04184-065 - Tel.: 55(11) 3103-0300 - congraf@congrat com. br - wiwwcongrat com b
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ACOES INSTITUCIONAIS

Para planejar 0 ano que vem

Forum Tendéncias e Perspectivas é “chave de ouro” do Cico o ConHECIMENTO

CicLo DE CONHECIMENTO, programa
permanente da Bloco de Comuni-
cacdo destinado a estimular o conti-
nuo aprimoramento € o crescimento
do setor de embalagens no Brasil,
esta encerrando suas atividade no exercicio de
2009 com o que se costuma chamar de “chave de
ouro”. O Férum Tendéncias e Perspectivas 2010,
programado para a manha de 16 de setembro
em S3o Paulo, chegou as vésperas de sua reali-
zacdo, quando esta edicdo de EMBALAGEMMARCA
estava em fase de fechamento editorial, com
prognosticos de que alcancaria o mesmo éxito
de publico e de contetido dos trés eventos que o
antecederam (Semindrios Embalagens Flexiveis,
Sustentabilidade em Embalagens e Inovagdo em
Embalagens). Além disso, a exemplo da Eastman,
a Indexflex Roétulos Autoadesivos assumiu uma
cota de patrocinio do Forum na categoria Ouro.

Forte motivacao

O publico numeroso e qualificado que reservou
lugares no moderno auditorio do Centro Brasileiro
Britanico foi estimulado ndo s6 pela referéncia de
qualidade e profundidade que aqueles trés semi-
narios significam. Os profissionais interessados
tiveram no programa do Forum forte motivagao
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DIVULGAGCAO

Luiz Gonzaga Belluzzo 0 americano Chuck Pelly fara
fara projegdes econdomicas, um prognostico das tendéncias
politicas e mercadolégicas de consumo e design

\

® CICLO

& D CONHECIMENTO

EASTNIAN

The results of insight-

Patrocinio

indexflex

Realizacao

Cilldalageiivai‘ca
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: PREFIRA O VIDRO.

Nele, seu produto
dispensa apresentacdo.

0 sucesso de seu produto estd diretamente relacionado com o impacto visual da embalagem
no ponto de venda. O vidro seduz e atrai a atengdo do consumidor, & versatil, modemo e pratico.
Além disso, & amigo da natureza por ser 100% reciclével e sustentdvel. Com uma grande
variedade em embalagens de vidro, a O-1 oferece as melhores solughes para vood
diferenciar & inovar. Conheca as embalagens de vidro O-l, pois dentro dela, seu produto
enobrece e aparece como exatamente &, dispensando qualguer apresentacao.

Visile nosso site de Aelrcionamento O - www, oifacoaface, com.br ol

www.oidobrasil.com.br - fone: 55 11 2542-8084




para participar. Para isso seria suficiente verificar

a qualificagdo dos palestrantes e dos representan- F(')I‘llm Tendéncias e Perspectivas 201 0

tes de grandes industrias usudrias de embalagens
participantes da mesa redonda (Castelo Alimen-
tos, Danone, Jequiti Cosméticos, Johnson &
Johnson e Sanofi-Aventis Farmacéutica).

principais movimentos de consumidores que

os protagonistas da mesa redonda, mas também

Data: 16 de setembro de 2009

Horario: das 8h00 as 13h00

Os organizadores do Férum idealizaram esse Local: Centro Brasileiro Britanico
moédulo do evento, destinado a identificar os Rua Ferreira de Aratjo, 741 - Pinheiros, Sao Paulo, SP
Informacaoes e inscri¢oes:

aquelas empresas estdo avaliando para o ano que Marcella Freitas, tel. (11) 5181-6533;
vem, como um painel de debates ndo so6 entre e-mail ciclo@emb%laéemmarca.com.’br

do publico presente. A mediagdo sera feita pela
redagdo de EmMBALAGEMMARCA. Esse quadro de
troca de informagdes e progndsticos, importante
contribui¢do ao trabalho de planejamento para o
proximo exercicio que comega a ocorrer nesta
fase do ano na maioria das empresas, tera como
complemento — ou melhor, como decisivo refor-
¢o — trés palestras fundamentais.

A primeira ficard a cargo de Luiz Gonzaga
de Mello Belluzzo, ex-secretario de Politica
Economica do Ministério da Fazenda e professor
titular do Instituto de Economia da Unicamp.
Freqiiente interlocutor do presidente Luiz Inacio
Lula da Silva para assuntos econémicos, a apre-
sentagdo do professor Belluzzo consistirda num
panorama analitico do pais desde o inicio do ano,
com proje¢des econdmicas, politicas e mercado-
logicas para 2010.

A palestra imediatamente anterior ao debate
sera feita por um executivo do Walmart, cujo
nome nao havia sido definido até o fechamento
desta edicdo. De qualquer forma, ficou esta-

Debate orientador

A mesa redonda que abordara a maneira como industrias usuarias esta analisan-
do o comportamento dos consumidores e suas expectativas para 2010 - e cujo
contetdo sem duvida contribuira para orientar o trabalho de planejamento em
diferentes elos da cadeia produtiva de embalagem - sera formada pelos seguintes
profissionais:

Bruno Alcantara, engenheiro sénior da Strategic —————]
Design Operation da Johnson & Johnson do Brasil

— Esmeralda Tischemberg, gerente de desenvolvimento
de Produtos Novos da Sanofi-Aventis Farmacéutica

Lucia Azevedo, gerente de Marketing da Danone
Marcelo Cereser, diretor superintendente da Castelo Alimentos

Marcelo Martins, diretor de inovagao da Jequiti Cosméticos

belecido que o profissional designado falara
sobre a politica de embalagens da empresa ¢ as
exigéncias exigidas de seus fornecedores. Sob o
tema “Packaging Scorecard”, a palestra também
tratard das tendéncias que o varejo enxerga no
setor de embalagens.

O encerramento sera feito por Chuck Pelly,
vindo especialmente de Los Angeles para o even-
to. Pelly é um dos principais designers da atuali-
dade. Graduado no Art Center College of Design
em Pasadena, Califérnia (EUA), ele é fundador
da The Design Academy Inc, consultoria multi-
disciplinar que se dedica a aplicar o design e o
pensamento criativo ao dia a dia das empresas.
Chuck fara um prognoéstico das principais ver-
tentes de consumo ¢ do design de embalagem e
apontara oportunidades que podem surgir, num
quadro global que continua se modificando radi-
calmente na esteira da crise financeira e econo-
mica deflagrada em setembro de 2008.

O conteudo do Forum Tendéncias e Perspectivas
2010, editado, sera distribuido alguns dias depois
da realizagdo do evento, com exclusividade
para os participantes.

Servira também para adensar a matéria
Tendéncias e Perspectivas, servigo publicado
regularmente em EMBALAGEMMARcA desde seu
langamento ha dez anos, sempre no més de
dezembro. (WP)

Veja como foram eventos anteriores
do CicLo bE GONHECIMENTO no site
www.ciclodeconhecimento.com.br
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A Ouattor & asshme frebalha sm parceria com seus dientes, para enfsndor e atendsr ag suas
mecestades, respeflands sun ndvidualidads @ desenvolrendd soluches adequadas. Auando desde a
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[eJQUATTOR

A NOVA GERAGAD DA PETROCUIMICA

www.quattor.com.br
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HIGIENE PESSOAL E BELEZA

HIVEA

Soft mink

...ficou nova

Marca lider do mercado
de hidratantes corporais
aposta em embalagens

sinuosas e modernas

Por Andrea Espirito Santo

epois de pouco mais de
quatro anos utilizando um
frasco com formato que
remetia a modelos stan-
dard, a Beiesdorf (BDF)
decidiu reformular as embalagens da
sua linha Nivea de hidratantes corporais
— lider de mercado com 24,3% de parti-
cipacdo, segundo a Nielsen. A iniciativa,
de carater global, tem como objetivos
diferenciar os produtos nas prateleiras e,
principalmente, mostrar que a empresa
quer deixar de lado a imagem de conser-
vadora. “Acreditamos que a nova linha,
mais atraente no ponto-de-venda, reflete

9

/

& Flower

Atacao

Nivea...

Ferfumada

Novos frascos, produzidos com moldes alemaes, tém acabamento superficial perolado

modernidade e inova¢do”, diz Fernanda
Calvet, coordenadora do time de geren-
tes da area de Skin Care da Beiersdorf.
“Essas caracteristicas chamam a atengao
das consumidoras, sobretudo as mais
jovens, que valorizam sua presenga em
um produto cosmético.”

Os moldes dos novos frascos foram
desenvolvidos na Alemanha, pais-sede
da Beiesdorf, em parceria com a multi-
nacional de embalagens Alpla. Réplicas
desses moldes seguiram para diversos
paises. No Brasil, a subsidiaria local da
Alpla, também conhecida como Bra-
salpla, fabrica os frascos por extrusdo-

sopro em polietileno de alta densidade
(PEAD), Para dar efeito reluzente no
acabamento superficial, foram utiliza-
dos masterbatches perolizados da Cla-
riant. O formato curvilineo do novo
frasco, inspirado na silhueta femini-
na, facilita a aplica¢do das logdes no
momento do uso, e € considerado uma
grande evolu¢do da marca, avessa a
mudangas drasticas das suas embala-
gens — vale lembrar que muitos con-
sumidores ainda relacionam a imagem
de Nivea as famosas latinhas azuis que
ha quase noventa anos acondicionam a
mais tradicional formula de hidratante
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corporal da marca.

A alta tecnologia fez parte da con-
cep¢do da tampa ideal para a nova
embalagem. Injetadas em polipropileno
(PP) pela Mondicap, as novas tampas
flip-top incorporam menor quantidade
de masterbatch perolizado, para haver
uma ligeira diferenciagdo de cores em
relagdo aos frascos em que sdo aplica-
das (na embalagem antiga, as tampas
se apresentavam apenas em duas cores,
branca ou azul marinho, sem tratamen-
tos especiais).

Criadas a partir de um projeto deno-
minado Jump (“salto”, na tradugdo do
inglés), ocorrido na Alemanha ha dois
anos e lancado simultaneamente na
Espanha, no México e na Tailandia pela
Weener Plastik e, no Brasil, pela Mon-
dicap, com a qual a convertedora alema,
responsavel pelos moldes, fez acor-
do operacional. As tampas tém angu-
los diferenciados, que acompanham o
design do frasco. “A Weener Plastik fez
simulac¢des sofisticadas do molde das
tampas em um software 3D, possibili-
tando analises mais precisas do projeto,
redugdo de custos e resultados sofisti-
cados de design”, conta Philipp Bohm,
diretor-geral da Mondicap.

Rétulos com novo layout
Além dos frascos e das tampas, as
novidades atingiram também os rétulos
auto-adesivos, mantidos para a decora-
¢do dos frascos. Fornecidos pela Baum-
garten, eles ganharam novo layout, que
acompanha o desenho da embalagem,
além de um acabamento acetinado. Os
rotulos sdo impressos numa combinagdo
dos sistemas de serigrafia, off set e fle-
xografia, que lhes da opacidade e realca
as imagens das artes personalizadas de
cada produto. Foi mantido o adesivo
especial, que impede o descolamento
dos rétulos por suportar a oleosidade
do produto no contato das maos com o
frasco.

Por politica interna, a Beiersdorf ndo
informa o valor do investimento na agao

www.embalagemmarca.com.br

mundial, nem o grau do impacto da refor-
mula¢do nos seus métodos produtivos.
“Nao pensamos no projeto para reduzir
custos na fabricagdo ou para mudar
processos”, explica Fernanda Calvet.
“E apenas uma questdo de atualizacio e
valorizacdo da marca.” Os precos finais
dos produtos ja na nova embalagem
ratificam o comentario da executiva: sdo
0s mesmos que eram praticados com as
embalagens aposentadas. EM]

Life is liquid. (3)

Cada.
Grama. Conta.

Alpla
(19) 3878-7000
www.alpla.com

Baumgarten
(47) 3321-6666
www.baumgarten.com.br

Clariant
(11) 5683-7233
www.clariant.com.br

Mondicap

(15) 3225-1650
www.mondicap.com.br




MARCAS PROPRIAS

Rastilho sustentavel

Com a Sentir Bem, nova marca para produtos de bem-estar,
Walmart prepara terreno para embalagens “verdes” mais ousadas

riar marcas proprias de grande
alcance para produtos saudaveis
tornou-se uma moda dos super-
mercadistas brasileiros. Depois da
Taeq, do Pao de Agucar, e da Viver,
do Carrefour, surge agora a Sentir Bem, langada
por outro colosso do varejo nacional, o Walmart.
O “guarda-chuva”, que cobrira cinco grandes
familias de produtos — Light (lasanhas, pizzas,
matinais, pipoca e molhos), Integral (cereais,
graos e biscoitos), Soja (lasanhas e torradas), Zero
(gelatinas e adogantes), e Orgénico (geléias, chas
e hortifrutigranjeiros) —, promete marcar o inicio
de uma ampla reengenharia das embalagens de
private labels da rede americana no Brasil, guiada
acima de tudo pela sustentabilidade.

“O objetivo estratégico foi desenvolver emba-
lagens sustentaveis, atraentes e que pudessem
transmitir ao consumidor a idéia de produtos
saudaveis”, diz o gerente de pesquisa e desen-
volvimento de embalagens do Walmart, Ior-
ley Lisboa. Todas as embalagens
dos novos produtos, com
identidades graficas pro- f
jetadas pela agéncia Sart
Dreamaker, ostentam um
quadro com orientagdes
para o descarte apds o con-

-
e

DIVULGAGAO

sumo. Os cartuchos sdo confeccionados exclu-
sivamente com papéis cartdo certificados com o
selo FSC (em traducdo livre do inglés, Conselho
de Manejo Florestal, entidade que atesta boas
praticas na cadeia de produtos celulésicos).

No campo das embalagens plasticas flexiveis,
utilizadas para produtos como biscoitos, arroz e
paes integrais e granola, a linha Sentir Bem se
destaca pela tentativa de mitigar superdimen-
sionamentos. “Estamos reduzindo as dimensdes
das embalagens flexiveis para eliminar espacos
internos vazios ¢ diminuir a quantidade de mate-
rial necessario a confec¢do dos invélucros”, diz o
executivo do Walmart.

Idéias em incubacao

Sobre embalagens plasticas, alids, o departa-
mento de P&D de embalagens da rede varejista
vem mantendo conversa¢des com fabricantes

-
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Produtos ja

langados da linha
Sentir Bem, que
promete novidades
para breve

a6 | fnlislagen | setemo 2009
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ARMOR BRASIL
JA EM OPERACAO

Fabricante global de Ribbons de
Transferéncia Térmica para Impressio fraz
para a América Latina seus 25 anos de experiéncia
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de resinas, como Braskem e Dow, para mapear
uma solucdo de plastico “verde”, de fonte natural
renovavel, capaz de ser adotada por seus fornece-
dores de envoltorios e recipientes. Lisboa informa
que o Walmart estd atento, também, as resinas
biodegradaveis. Contudo, alega receios quanto
a oferta limitada de materiais desse género ¢ a
caréncia, no Brasil, de usinas de compostagem,
que garantiriam a decomposi¢ao das embalagens
em condigdes ideais.

Outras idéias para as embalagens da linha
Sentir Bem estdao em incubagdo no Walmart. Uma
delas ¢ a redugdo das dimensdes das embalagens
cartonadas. De acordo com Lisboa, uma inicia-
tiva nesses moldes deverd comegar em breve,
reunindo fornecedores como Congraf (cartuchos
de barras de cereais e chas), Sulgrafica (caixas
de cereais) e Serzegraf (caixas de biscoitos). Na
secdo de hortifrutigranjeiros, um projeto expe-
rimental ird substituir bandejas de poliestireno
expandido (EPS) por sacos de polietileno, mais
facilmente reciclaveis, no acondicionamento de
frutas, legumes e verduras organicos.

Revisdes de conceito como essas pro-
metem se intensificar no Walmart. Em
junho 1ltimo, o varejista instituiu um
“pacto de sustentabilidade”, assinado
por vinte de seus fornecedores de R
produtos de marcas proprias. A &l
acdo visa fomentar o surgimento T‘f-'&
de cadeias de valor mais susten-
taveis, com especial importancia
para as embalagens ambientalmente
mais amigaveis, ¢ o desenvolvimento de
produtos inovadores. Conforme explica a diretora
de marcas proprias do Walmart, Julia Pettini, os
pactuarios mais dedicados terdo uma recompen-
sa. “As empresas que se ajustarem as regras terdo
como beneficio os melhores espagos no ponto-de-
venda para seus produtos.” (AES) EM|

Fontes Mistas

Card B 5N -LC-D0E02E

Marca toma banho de loja

Por 47 anos foi Wal-Mart. A partir de
agora, € Walmart. O nome da rede
varejista fundada pelo americano Sam
Walton sofreu uma mudanca de gra-
fia — os dois elementos Iéxicos antes
ligados por um hifen passam a formar
um s6. A letra “M”, antes grafada em
caixa alta, passa a ser minuscula. Para
marcar a mudanca, a empresa investiu
também em uma nova logomarca e
em um novo slogan: “Walmart. E pagar
menos. E viver melhor” (“Save money.
Live Better.”, em inglés).

Walmart - <.

Save money. Live better.

Novo logotipo, sem o nome hifenizado. As seis hastes simbolizam principios do negécio

A rede levou cerca de dois anos para
desenvolver a logomarca, que destaca
seis hastes. Cada uma delas apresenta
um conceito. As trés hastes inferiores
representam os principios basicos da
empresa: respeito, atendimento ao
cliente e exceléncia. Ja as trés hastes
superiores expressam os compromis-
sos da marca: pregos imbativeis, pro-
dutos de qualidade e experiéncias de
compra. A implantacdo da nova logo-
marca nas lojas e nos sites do Walmart
ira ocorrer de forma gradual.

Cartuchos da linha
Sentir Bem destacam
selo do FSC e
orientagdes para
reciclagem

Reciclar & ter atitude

Braskem
(11) 3576-9999
www.braskem.com.br

Congraf
(11) 3103-0300
www.congraf.com.br

Dow
(11) 5188-9862
www.dow.com

Sart Dreamaker
(11) 2117-4600
www.sart.com.br

Serzegraf
(41) 3026-9460
www.serzegraf.com.br

Sulgrafica
(51) 2108-1313
marisa@sulgrafica.com.br
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de string zlper {ufilizados em bolsas de uve & slider ziper § com fechos de seguranca
Podemos produzir uma variedade enorme de famanhos @ modelos, para diversas aphcaces
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Cara a Cara utilizava
embalagem protegida
com filme de PVC
(acima, no detalhe).
Nova caixa é mais
resistente e dispensa
o0 envoltério

Jogada consciente
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Estrela elimina o uso de envoltorios plasticos nas caixas de seus produtos

ma regra da venda de jogos e brin-

quedos esta prestes a ser quebrada

pela Estrela. A empresa anunciou

que ira abolir, ja no segundo semes-

tre deste ano, o uso de envoltorios
plasticos nas caixas de seus jogos — entre eles,
best-sellers como Banco Imobilidrio, Detetive,
Jogo da Vida e Cara a Cara. Com a decisdo, 35
toneladas de filme transparente de PVC termoen-
colhivel deixardo de ser consumidas no prazo de
um ano. “O plastico ndo tem relagdo com o jogo”,
justifica o diretor de marketing da Estrela, Aires
Leal Fernandes. “Eliminando-o, vamos favorecer
o meio ambiente e evitar o desperdicio.”

Antes de efetivar o banimento do filme plas-
tico, a Estrela realizou uma pesquisa para avaliar
como o varejo receberia a medida. O levanta-
mento constatou uma preocupagdo em relagdo a
fragilidade que as caixas poderiam apresentar no
transporte, na armazenagem € no manuseio nos
pontos-de-venda. Para compensar a eliminagdo do

shrink, a fabricante decidiu reforgar as caixas, que
passaram a ser confeccionadas com papéis cartdo
duplex de maior gramatura, da Klabin e da Papi-
rus, acoplados a papeldo microondulado. A rebo-
que dessa mudanga, as caixas passam também
a receber acabamento com um verniz especial,

toneladas

¢ a quantidade de que lhes proporciona maior brilho e permite que
filme de PVC que a etiquetas sejam removidas sem lhes causar danos.
Estrela deixara de (A empresa preferiu ndo identificar os produtores

consumir anualmente [EENSEREVEIRER)S
ao abolir o uso de Outra fun¢do dos envoltorios plasticos, a de
sobre-embalagens impedir a violagdo das caixas, motivou uma
segunda providéncia. As caixas dos jogos da

Nova embalagem
dos jogos ganhou
selo auto-adesivo

de seguranca
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Estrela passardo a ser lacrados por selos auto-ade-
sivos de filme de PVC (o nome do fornecedor dos
lacres também ndo foi revelado pela empresa).
Devido as mudangas necessarias para reforgar
as embalagens, a Estrela ndo cortara custos com a
eliminacdo dos shrinks. O objetivo é deixar claro
que a empresa esta engajada na questdo ambiental.
“Mesmo sem ganhos financeiros, a iniciativa ¢é
valida”, diz Fernandes. A Estrela prepara outras
jogadas de cunho ecologico. Ha quase um ano,
a empresa anunciou um projeto de utilizagdo do
polietileno “verde” da Braskem, produzido com
cana-de-agucar, nas pegas injetadas de seus brin-
quedos e jogos. O primeiro fruto dessa agdo foi o
Banco Imobiliario Sustentavel, langado em 2008.
Novos projetos desse género deverdo estrear no
mercado em 2011, quando a petroquimica passara
a produzir a resina em larga escala. (AES) EN

Braskem Klabin Papirus
(11) 3576-9999 (11) 3046-5800 (11) 2125-3900
www.braskem.com.br  www.klabin.com.br WWW.papirus.com

Reciclagem divertida
Jogo de tabuleiro incentiva a educacao ecoldgica

Ensinar reciclagem através de brincadeiras. E esse o objetivo
do jogo de tabuleiro Recicle, criado pelo designer Luish Moraes
Coelho. O jogo envolve residuos organicos e reciclaveis (papel,
vidro, embalagens cartonadas, plasticos e metais), num desafio
que consiste em movimentar equipes de até quatro catadores,
disputar a coleta e transportar os materiais até a cooperativa

de reciclagem, em troca de pontos. Tabuleiros, fichas, moedas e
cartas sao de papel couché laminado - impressos e montados a
mao na grafica digital Inove. As demais pegas séo de PET reci-
clado. Seguindo o espirito ecolégico, a caixa cartonada

do produto nao é envolvida com filme de PVC termoen-

colhivel. O lote de langamento tera apenas 22 unidades

e estara disponivel a partir de outubro. Os interessados

devem entrar em contato com a editora Bico de Lacre
(contato@bicodelacre.com) e fazer as reservas. Cada

caixa custa 89 reais. (FP)

Inove
(11) 3649-9090
www.inovefoto.com.br

Pecas do Recicle
sao de papel e
PET reciclados
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ARTIGO »» LYNN DORNBLASER

uvando uma garrafa de agua ¢

mais que uma simples garrafa?

Quando, vazia, puder oferecer

algo a mais. Um bom exemplo

disso ¢ dado pela panamenha
Next Generation Waters, que comercializa
aguas minerais comuns e aguas funcionais,
com uma série de beneficios a satde. Quando
vazias, as garrafas de PET utilizadas pela
empresa podem ser novamente abastecidas
com liquido ou outro material, transformando-
se em halteres. O rotulo wrap around, afixado
na parte mais estreita das garrafas, pode ser
facilmente removido.

O conceito ndo € novo, mas pode melho-
rar a atratividade do produto no atual periodo
de dificuldades econdmicas. Consumidores
continuam querendo mais funcionalidades e
beneficios especificos de muitos produtos de
seu rol de compras.

Quando se fala em produtos funcionais,
uma das categorias de produto em maior ebu-
licdo nos ultimos anos tem sido a de aguas.
Os estudos do Mintel GNPD indicam que a
categoria de aguas cresceu mais de 500%, glo-
balmente, entre 2006 e 2008. Esses mesmos
estudos mostram que, apesar de os principais
beneficios prometidos serem relacionados a
imunidade, digestdo e beleza, o item mais
popular ¢ “outra funcionalidade”. Essa divisao
engloba produtos que brandem atributos fun-
cionais que ndo correspondem aqueles padro-
nizados pelo GNPD, e geralmente abarca pro-
dutos com funcionalidades muito especificas,
as vezes até obscuras.

A linha de 4dguas Next Generation ¢ uma
que se enquadra na categoria de apelos pouco
usuais, prometendo despertar a libido, pro-

N

> (rise? Of

mover relaxamento, auxiliar na perda de peso
e melhorar a energia mental. A variante Hot
do produto talvez seja a mais recente dessa
linha. Trata-se de uma agua que sugere ser
“adicionada de sensualidade”, cuja mistura
patenteada de ervas naturais supostamente
aticaria a libido e aumentaria a resisténcia de
quem a bebe.

Enquanto esses apelos funcionais instigam
os consumidores a experimentar o produto,
a dupla funcionalidade da embalagem — de
acondicionar a agua e de servir como um ins-
trumento para a pratica de exercicios — pode
ajudar no processo de recompra.

ereca algo a mais

|

Garrafas com
funcoes extra,
como aquelas
capazes de virar
halteres, podem ser
mais atrativas em
épocas de controle
orcamentario

~
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Buenos Aires, Argentina

Centro Costa Salguero WWW. envase.org
Costa Salguero Exhibition Grounds

].].a Exposicion Internacional’
del Envase y Embalaje

s 40
!.l International
Packaging Show

63 Exposicidn de Maguinaria y Equipo para
el Procesamienio de Alimentos y Bebidas

t.",' rood and Beverage Processing Machinery

and Equipment Show jas soluciones

en un mismo

Prohibida la entrada a menores de 16 afios

Organiza: Auspicia

Instituto Argentino del Envase 150

A Jujuy 425 (C1083AAE) Buenos Aires - Argentina

Tel: (54-11) 4957-0350 v lineas rotativas
Fax:{5d4-11) 4957-0350 int.130
www.packaging.com.ar e-mail; instituto@envase.ong



Outro langamento recente de embalagem
que se propde a ser reutilizavel é o do mul-
tipack de chas Teastack, da Today Was Fun.
Cada embalagem individual estampa um tema
filosofico e uma cor diferente. Os quatro
temas sdo Happiness (Felicidade), Friendship
(Amizade), Inspiration (Inspiragdo) e Sleepy
(Sossego). Embora chas que auxiliem no sono
ndo sejam raros, os outros temas sdo muito
interessantes nesse mercado. Isso cria novas
ocasides de consumo para chas, nas situagdes
agradaveis e bem-humoradas sugeridas nas
embalagens — tais como ‘“‘esparramar-se no
sofa como uma grande lesma”, como sugere a g

Inspiration
variedade Happiness. —
Os chas sdo todos cultivados de forma A '::
100% organica. Cada sabor inclui uma sele- _ mws

¢do de ingredientes herbais, tais como erva i
cidreira, laranja e horteld, no cha Inspiration.
A embalagem é muito atraente, e traz pensa-
mentos “filos6ficos” coerentes com cada cha.
Certamente destaca-se nas gondolas. As qua-
tro latas sdo acopladas para criar um bloco
pratico e colorido, uma espécie de totem, e

Chas americanos
Teastack: latas
reutilizaveis que,
empilhadas,
parecem um totem

sdo reutilizaveis. | duto ¢ vendido em garrafas de 250 mililitros

Na Turquia, a Saglikli langou umanova = —— com uma cavidade na parede, que acondiciona
bebida para criangas com uma embalagem Ei‘.—-—E"h um brinquedo surpresa. A garrafa ¢ decorada
bastante diferenciada. A bebida, cuja marca com um rétulo termoencolhivel que a envolve

¢ Bari, tem sabor Banana, Morango e
Maga, e ndo contém conservantes. O pro-

por completo (impresso em flexografia), man-
tendo o brinde no lugar certo.

Essa embalagem eleva uma bebida para
criangas relativamente padronizada a uma
categoria completamente diferente, uma vez
que ¢ mais que uma bebida e oferece um
brinquedo ao consumidor. A maneira com que
o brinde se integra a embalagem ¢ incomum,
nunca antes vista por nés. Pode-se observar,
ao olhar a parte de baixo da garrafa, como o
brinquedo se encaixa em uma depressdo feita
na lateral, e como o rétulo o mantém preso a
embalagem. EM|

Bebida infantil turca traz
brinde acoplado numa
cavidade da garrafa

Lynn Dornblaser é diretora da divisao CPG Trend
Insight da consultoria Mintel International, com
escritorios em Chicago e Londres . Com mais de
vinte anos dedicados a analises de tendéncias
globais de consumo, e la pode ser contatada pelo
e-mail lynnd@mintel.com

p
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Todo mundo diz que vende Vitopel.

Mas garantia de gualidade Vitopel, vocé so encontra
em nossos distribuidores autorizados.

Pronta entrega, agilidade no atendimenta, servico E2cnico

especializado e tudo iss0 com garantia de qualidade VITOPEL,

50 em nossos distnburdores autonzados. Garanta sua melhor relacao

custo x beneficio em fornecimenta de BOPP com a exceléncia que s o lider em BOPP

da América Latina pode oferecer. Com a tecnologia Vitopel, wocé adquire produtos com maior

resisténcia, melhor desempenho, menor espessura e excelente acoefickéncia. Entre em contato com um de

noss0s distribuidores autorizados. Ele oferccera a vool soluches inteligentes e criativas antes, durante e apds a venda

PQL!EMBHI.AGEHS \;E;mv vito pe [

e, polymarkdist.com. be www. papronfilmes.com.br Solughes inowadoras em filmes fexiveis
www.vitopel.com
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PAI N E L G RAFI co MERCADO DE CONVERSAO E IMPRESSAO DE ROTULOS E EMBALAGENS

EFl investe no mercado de rotulos

Em sua estratégia de adquirir empresas
de diferentes segmentos do mercado
com o objetivo de ampliar sua atuagéo
e aumentar o portfélio de produtos, ha

Impressora Jetrion 4000, que
faz parte do portfélio da EFI

alguns meses a EFl, empresa americana
especializada em solugbes para impres-
sdo digital, incorporou a também ame-
ricana Jetrion a sua linha. A empresa
estreou no Brasil em abril e, segundo a
argumentacéo de seus administradores,
por serem direcionadas ao mercado

de tiragens menores suas impressoras
ndo competem com as flexograficas,
voltadas para a impresséo de tiragens
elevadas. De acordo com o diretor de
vendas da Jetrion, o americano Dean
Haeryel, “ambos os sistemas podem
operar na mesma grafica atendendo as
diferentes necessidades dos clientes”.
Ele esteve no Brasil em agosto a convite
da T. Janér, empresa que representa a
EFI no pais, a fim de “reforgar o proces-
so de alinhamento de estratégias, para
atender a demanda de clientes brasilei-
ros que necessitam imprimir rétulos e
etiquetas em tiragens reduzidas”.

O Vitopaper, papel sintético da Vitopel
feito a partir de residuos plasticos
reciclados, deve comegar a ser expor-
tado. De acordo com o presidente

da empresa, José Ricardo
Roriz Coelho, ha planos de
exportacao tanto do produto
quanto de sua tecnologia, por
meio de aliangas no exterior.
Segundo testes realizados
pelo fabricante, o Vitopaper
consome 20% menos tinta

e é 40% mais leve que os
materiais convencionais. O
produto levou cerca de dois

patente mundial foi registrada
no ano passado e o langa-
mento oficial aconteceu em

Do Brasil para o mundo

Vitopaper é

anos para ser desenvolvido e produzido

teve um investimento total de a/partir de
residuos

cerca de 4 milhdes de reais. A plasticos

marco. O Vitopaper é comercializado
para os mercados grafico, editorial,
promocional, de embalagens e de
rétulos e etiquetas.

FOTOS: DIVULGAGAO

Também na web
CartonDruck inaugura site

A Gréfica CartonDruck, de Blumenau
(SC), inaugurou o seu site na Internet
(www.cartondruck.com.br). A pagi-
na é apresentada em versdes em
inglés, espanhol, italiano, francés

e alem&o, além do portugués. A
empresa, que € a antiga Baumgarten
Carton, adotou o nome CartonDruck
no inicio de marco deste ano.

rTorLruck —

Selo verde
para a lbema

A Ibema - Companhia Brasileira de
Papel, localizada no Parana, conquistou
em agosto o selo FSC
(Forest Stewardship
Council ou Conselho
de Manejo Florestal)
para a sua cadeia de
custédia de produ-
céo de papel cartdo

e papéis especiais F S C
utilizados para a con-

fecgdo de embalagens, papeis para

imprimir e escrever e outras aplicagdes.

A certificacao garante a rastreabilidade

da matéria-prima utilizada no processo

de fabricagdo. De acordo com o diretor
presidente da empresa, Rui Brandt, o

selo FSC “vai facilitar o acesso a merca-

dos internacionais, cada vez mais com-
petitivos e exigentes”.

©
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Miiller Martini adquire
patentes da Drent Goebel

Empresa deve lancar nova série de impressoras

A Muiller Martini comprou da Drent Goebel as paten-
tes dos modelos da série de impressoras VSOP. A
empresa deve langar até o final deste ano a nova
série de modelos Miiller Martini VSOP para impresséao
de embalagens flexiveis e de cartonadas. Com a inte-
gracéo da nova série VSOP nas linhas de produtos
Alprinta e Concepta, a Miller Martini amplia sua car-
teira de impressoras offset rotativas.

Novidade em papéis
para embalagens
Kamipel passa a distribuir para o setor

A Kamipel Distribuidora de Papéis, de Curitiba,
entra em um novo segmento da industria grafica.
A empresa, ha mais de dois anos no mercado
trabalhando com a linha editorial e promocional,
agora investe na area de embalagens. Para tra-
balhar nesse segmento, dispbe de trés tipos de
papéis: Kraft Weig, Couché L1 e Cartdo Duplex
Miguel Forte.

De acordo com o diretor comercial da empresa,
Fabio Kokubu, a crise afetou a industria gréafica
de uma forma geral, mas ja esta em recuperagao,
“principalmente na area de embalagens”, declara.
Por isso, ele acredita que € um bom momento
para atuar nesse segmento.

Colacril vai as compras

Empresa adquire area de auto-adesivos da KM

A operagéo de auto-adesivos da KM Industria e
Comércio de Papel passou a ser controlada pela
Autoadesivos Parana — Colacril. Através de uma nova
unidade de negocios, a Colacril passa a atender os
clientes comuns as duas empresas e 0s que séo
exclusivos da KM. Com o acordo, que vale desde

o dia 12 de agosto, a KM Papel passa a focar seus
negécios nas suas linhas de papéis para escrever e
imprimir, revestidos e embalagens, deixando a opera-
¢éo de auto-adesivos para a Colacril. O valor do negé-
cio n&o foi divulgado.
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Integragdo de tecnologia e
uso responsavel do plastico.
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INTERNACIONAL

Poténcias conservadas

Latinhas com sistema abre-fecha sao destaque de marca americana de energéticos

ovens sdo o principal alvo da Mons-

ter Energy, empresa californiana

que tem se destacado no mercado

americano de bebidas energéticas.

Para se aproximar desse publico, a

empresa patrocina concertos de rock, torneios de

esportes radicais e, sobretudo, competigdes auto-

mobilisticas. O mais novo produto da empresa,

o Nitrous Monster, ¢ inspirado no universo dos

carros de corrida. Trata-se do primeiro energético

no mundo formulado com 6xido nitroso, substan-

cia bastante utilizada para aumentar a poténcia

de motores de combustio em “rachas” e que,

segundo a empresa, deixa a bebida espumante,

com aspecto de champanhe. Mas ndo ¢ s6 por

esse detalhe que o langamento sobressai. Ele ¢

também acondicionado numa lata de aluminio
capaz de ser tampada apods a abertura.

A latinha, de 355 mililitros, ¢ produzida pela

Nitrous:
oxido nitroso
na formula
e tampa de
rosca na lata

FOTOS: DIVULGAGAO

Rexam e incorpora a tecnologia de fecha-
mento Cap Can, desenvolvida pelo
grupo americano Dayton Systems
(DSG). A Cap Can consiste numa
tampa de rosca metdlica afixada
ao topo da lata, ja utilizada ante-
riormente nas latas da linha Jolt
Cola, nos Estados Unidos (veja
EMBALAGEMMARCA n° 69, maio de
2005), e dos sucos Jumex, no Méxi-
co. Mas ha um fato novo no caso do
Nitrous Monster. A tecnologia esta sendo
empregada pela primeira vez numa lata de
formato sleek, mais fino e alongado. “Como
se trata de um produto inédito, precisdvamos
de uma embalagem também inovadora, que se
diferenciasse nas gondolas”, diz o presidente da
Monster Energy, Mark Hall. “A nova lata sleek
Cap Can se encaixou nesse propdsito, propician-
do capacidade de resselagem, portabilidade e
valor de consumo”, comenta o presidente ¢ CEO
da divisao de latas para bebidas nas Américas da
Rexam, o brasileiro André Balbi.

Latinhas resselaveis, alias, parecem ser meni-
nas-dos-olhos da Monster Energy. Desde junho
ultimo a empresa comercializa no mercado ame-
ricano o energético Monster Import numa lata
com outro tipo de sistema abre-fecha. A emba-
lagem, de 550 mililitros, incorpora um topo
com tampa plastica inventado por uma empresa
holandesa, a Bound2B, e desenvolvido pela divi-
sdo européia da Ball. Esse dispositivo, batizado
de Ball Resealable End (BRE), foi utilizado pela
primeira vez em mar¢o de 2008, numa edigdo
especial do energético Burn, da Coca-Cola (veja
EMBALAGEMMARCA n° 104, abril de 2008). Para a
Ball, uma vantagem da BRE ¢ permitir que latas
mantenham a terminagdo superior achatada. “Isso
garante a capacidade de empilhamento, utilizagao
eficiente de espacos e outros beneficios logisticos
para transporte, armazenagem e venda”, afirma
a companhia em um comunicado sobre o langa-
mento do Monster Import. (GK) EN|

Import: lata
com fechamento
importado da Europa

Ball (no Brasil)
(12) 2127-4700
www.ball-europe.com

Bound2B
www.4sightinnovation.com

Rexam (no Brasil)
(21) 2104-3300
WWW.rexam.com
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A 6 EDICAO APRESENTA UM AMPLO DEBATE SOBRE
SEGURANCA/FALSIFICACAO DE PRODUTOS E UMA ABORDAGEM
DIFERENTE SOBRE INOVACAO
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Nowvartis Brasil
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MARCELD TORRES
Marcelo Torres Jarz Band

Viaje pelo mundo

am termos de seguranga em seus da danca com a
produtos e servicos? VB AT T
Data: Local:

01 de Outubro Espaco APAS: Rua Fio X, 1200
as 14h30 Alto da Lapa - Sao Paulo - 5P

Informacoes: ligue (11) 5505-2370 ou pelo e-mail: boxprint@uol.com.br
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Leites mais nobres

Itambé ingressa na faixa premium

Coral no chao

Empresa lanca, em latas, tinta para pisos

Batizada de Pinta Piso, chega aos pontos-de-
venda a nova tinta da Coral com uma férmula que
tem maior resisténcia ao atrito. As latas de ago de
3,6 e 18 litros séo fabricadas pela Prada e apre-
sentam layout criado pela 100% Design.

Tetra Pak
(11) 5501-3200
www.tetrapak.com.br

( )
100% Design

(11) 3032-5100
www.100porcento.net

Prada

(11) 5682-1000

Www.pracia.com.br O laticinio mineiro ltambé langa uma nova
- g geragdo de leites longa vida. A marca
A — " coloca no mercado os leites Zero, Calcio,

Cﬂl"ﬂl ! Ferro e NoLac, que integram a Linha
Sy ol . Premium Itambé. Os produtos s&o acon-
it !_:- ! dicionados em embalagens cartonadas
- PISO s x assépticas Tetra Prisma Aseptic de 1 litro,
da Tetra Pak, com tampa de rosca.

'}

Acucar mais doce

Com folha de uva

Embalagens de Unido sao redesenhadas

FOTOS: DIVULGAGAO

Bebida tem rotulo em forma de folha =

[ A linha de aguca- pela Tecnoval. Ja
Benchmark . . N
A Vinicola Dom Candido aumenta sua (11) 3057-1222 res Unido estréia os sachés de 3
oferta de produtos com o espumante www.bench.com.br novas embalagens, gramas, fornecidos
Brut CV Dom Céandido. As garrafas de Converplast criadas pela agén- pela Empax e pela
(11) 2462-1177 cia Benchmark. O Converplast, sdo

vidro, produzidas pela Saint-Gobain,

.converplast.com.br . . .
s&o fechadas por rolhas de cortica, ww.converp produto é comercia- acondicionados em
fornecidas pela Juvenal Brasil, e ﬁr:lp;é(% 100 lizado em sacos de  cartuchos de papel
recobertas por capsulas de alupoli, \(/vwzlv.emp;\x.com.br polietileno de cartao, confeccio-
1 quilo, fornecidos nados pela Jofer.

supridas pela Royo & Cia. Os rétu-
los auto-adesivos de BOPP que
decoram as embalagens, em for-
mato de folha de uva, sdo impres-
sos pela Gréafica Sdo Roque.

Jofer
(18) 3643-4000
www.jofer.com.br

Tecnoval L!ﬂ_..q UNIA nlhllﬁﬂ

(12) 2124-4400
www,tecnoval.com.br (regAl i Refinodo

Grafica Sao Roque Saint-Gobain
(54) 3451-3984 (11) 2246-7214
www.sgembalagens.com.br

Juvenal Brasil Corticas
(54) 3463-8501 Royo & Cia.
juvenalbrasil@italnet.com.br  (54) 3226-2022

Emhalagem setembro 2009 www.embalagemmarca.com.br
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Apuro destilado no visual

Cachaca busca requinte através da embalagem

Altec
(11) 3534-7171
www.altectampas.com.br

Embavidro
(11) 3871-1000
www.embavidro.com.br

Gréfica Zonta
(11) 2741-3670
www.graficazonta.com.br

Setprint
(11) 2113-0007
www.setprint.com.br

Pura, isenta de envelhecimento em tonéis de madeira The Way Up
branca, passando apenas por um processo de des- mm&&g-%%
.twup.com.br
canso de seis meses em dornas de inox, a cachaca J
mineira Jacuba, da Campos e Luppi, chega ao merca-
do numa apresentacdo que busca parecer t&o apurada
quanto sua produgdo. As duas versdes da aguardente,
Ouro e Prata, sdo acondicionadas em garrafas de
vidro de 700 mililitros, fornecidas pela Embavidro, e
fechadas com tampas metalicas de rosca da Altec. As
embalagens sédo decoradas com rétulos auto-adesivos
com corte ondulado, produzidos em sistema digital
pela Setprint, e chegam as lojas em cartuchos de
papel cartdo confeccionados pela Grafica Zonta. O
projeto grafico das embalagens é da The Way Up.

Linha capilar repaginada

Payot reformula embalagens

A linha de tratamento cosmético capilar da Payot chega aos pontos-de-
venda repaginada. Os frascos de PET, produzidos pela Plasticase, tém
formato que visa facilitar o manuseio. Os auto-adesivos que decoram as
embalagens sido impressos pela Indexflex. As tampas flip top s&o supridas
pela Seaquist Closures. O layout é da propria Payot.

5511 36124255

www. tyrex.com.br

—1 Indexflex Plasticase Seaquist Closures
(11) 3618-7100 (11) 4159-6939 (11) 4143-8900
www.indexflex.com.br www.plasticase.com.br www.seaquistclosures.us
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Para diferenciar, dois rotulos

Juréia separa informacoes nutricionais de marca

Para consumo individual

Black Princess ganha garrafa menor

A catarinense Juréia renova as embalagens de sua linha de con-
servas, que passam a ter dois rétulos. A etiqueta frontal, menor que
a utilizada pelas conservas de outros fabricantes, traz a marca da
empresa, o nome do produto e o peso. No verso, o contra-rétulo

(@ esquerda) tem tabela nutricional, codigo de barras
e informagdes técnicas. A empresa alega ser a pri-
meira no segmento a utilizar esse recurso no Brasil.

A empresa responsavel pelo design é a Di20 Studios.
Os roétulos auto-adesivos séo fornecidos pela Etima e
as tampas pela Rojek. A empresa nao informou quem
fornece os potes de vidro.

Di20 Studios Etima Rojek
(48) 3228-6344 (47) 3501-2000 (11) 4447-7900
www.di20studios.com www.etima.com.br www.rojek.com.br

Contra os raios UY

Bioleve lanca garrafas com coloracdo especial

A Bioleve ganha uma linha A decoragéo é feita com rétu-
especial de embalagens para as los de BOPP impressos pela
aguas com e sem gas, batizada Maxconvert. O design grafico €
de “Prime”. Produzidas em PET  da Geo Design.

pela Bioleve, as

garrafas de 310 e — -

510 mililitros tém . .
uma coloragao ——

especial, que . = -,
reduz os efeitos |
degradantes dos J r L "
raios ultravioleta
(UV). As tampas
de polipropileno
sdo fornecidas
pela Védat e pela

A nova garrafa de 355 mililitros de Black
Princess e Black Princes Gold alia a
qualidade da cerveja premium fabricada
com ingredientes selecionados com a
praticidade de uma embalagem de menor
volume, feita sob medida para o consumo
individual. Desenvolvidas pela Owens-
lllinois, as embalagens tém impressao da
marca em relevo. O design do rétulo foi
criado pela SPO+ Pantani. Até agora, as
cervejas eram acondicionadas apenas em
garrafas de 600 mililitros.

~ Owens-lllinois
11) 2542-8084

CSl Closures ‘ )
(11) 4134-2593 www.oidobrasil.com.br
www.csiclosures.com SPO+Pantani

Geo Design (11) 3168-9166

www.spodesign.com.br

(16) 3202-8781

Maxconvert
(16) 3664-6383
WWW.maxconvert.com.br

Védat
(11) 2133-1212
www.vedat.com.br

CSI Closures. s A e \kr.-._,.r"' "-.ur.up.v"'
_J
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Dérbi mineiro chega ao leite

Atlético e Cruzeiro ganham embalagens personalizadas

Chegam as prateleiras dos
supermercados de Minas
Gerais as novas apre-
sentacdes do leite Cemil.
Dirigidas as duas maiores
torcidas do futebol minei-
ro, as caixinhas longa vida
confeccionadas pela Sig
Combibloc estampam as
cores do Atlético e do
Cruzeiro. As caixinhas sao
dotadas de tampas abre-
fecha Combilift.

Sig Combibloc
(11) 3028-6744

WWW.sig.biz/brasil

Os agucares em cubo Da Barra, do Grupo Cosan, che-
gam aos pontos-de-venda com novas embalagens deco-
radas com rétulos auto-adesivos metalizados, produzidos
pela Novelprint. Rétulos dourados sao utilizados na ver-
sdo organica do produto, e prateados identificam a ver-

Inplavel
sdo granulada comum. Os potes de PET e as tampas de (4?) 3439 5454
polipropileno (PP) séo produzidos pela Inplavel. O design www.inplavel.com.or
é da Sart Dreamaker. Novelprint

(11) 3768-4111

www.novelprint.com.br
E Sart Dreamaker
(11) 2117-4600
www.sart.com.br

www.embalagemmarca.com.br
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Propack. Tecnologia
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WWW.propack.com.br
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iNDICE DE ANUNCIANTES

mpresa Pagina Telefone Site

Apice 33 (11) 4221-7000 www.apicegrafica.com.br
APP 19 N/D www.appbrasil.com.br
Arco Convert 49 (11) 2061-8099 www.arco.ind.br
Arconvert 9 (11) 2164-0700 www.arconvert.com
Armor 47 (92) 4009-3555 WWWwW.armor-group.com
Baumgarten 21 (47) 3321-6666 www.baumgarten.com.br
Betim Quimica 51 (31) 3358-8500 www.betimquimica.com.br
BMB 31 +41 (0) 44 864 4545 www.bmbag.ch

CCL Label 15 (19) 3876-9300 www.ccllabel.com.br
Clever Pack 13 (21) 2573-6426 www.cleverpack.com.br
Congraf 39 (11) 3103-0300 www.congraf.com.br

csl 27 (11) 4134-2500 www.csiclosures.com
Frasquim 63 (11) 2412-8261 www.frasquim.com.br
FSI 59 (11) 5505-2370 boxprint@uol.com.br
Giro News 65 (11) 3675-1311 www.gironews.com.br
Inapel 22 capa (11) 2462-8800 www.inapel.com.br
Indexflex 17 (11) 3618-7100 www.indexflex.com.br
Innovia Films 33 (11) 5094-9945 www.innoviafilms.com
Instituto Argentino del Envase 53 +54 (11) 4957-0350 www.packaging.com.ar
Krones 45 (11) 4075-9500 www.krones.com.br

Le Print 57 (11) 3208-9586 www.leprint.ind.br
Limer-Cart 5 (19) 3404-3900 www.limer-cart.com.br
Metrolabel 11 (11) 3603-3888 www.metrolabel.com.br
Moltec 63 (11) 5693-4600 www.moltec.com.br
Novelprint 37 (11) 3760-1500 www.novelprint.com.br
Owens-lllinois a1 (11) 2542-8084 www.oidobrasil.com.br
Pincelli 57 (11) 2677-0032 www.pincelli.com
Propack 63 (11) 4785-3700 www.propack.com.br
Quattor 43 (11) 3707-6000 www.quattor.com.br
Santher 3° capa (11) 3030-0200 www.santher.com.br
Simbios-Pack 63 (11) 5687-1781 www.simbios-pack.com.br
Simei 25 +39 (02) 722-2281 www.simei.it
Technopack 63 (51) 2139-9000 www.technopack.com.br
Tetra Pak 4? capa (11) 5501-3200 www.tetrapak.com.br
Tyrex 61 (11) 3612-4255 www.tyrex.com.br
Vitopel 55 (11) 3883-7700 www.vitopel.com
Wheaton 34 e 35 (11) 4355-1800 www.wheatonbrasil.com.br
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Todos os detalhes da Higiexpo - Feira
de Produtos e Servicos para Higiene,
Limpeza & Conservacao Ambiental,
promovido pela Abralimp.
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e putras em www.gironews.com
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A salvacao das secretarias

A secretaria americana Bette Nesmith
Graham, em 1951, inventou um meio
para corrigir erros de datilografia sem

Paper. A producao era feita manualmen-
te. A primeira fabrica foi adquirida em
1968. Em outubro de 1979, o negdcio

Anuncio do

0ld Eight
de 1968

REPRODUGAO

Fi da dr

rasuras. O produto, batizado
de Mistake Out, era um liquido
branco para ser passado com
um pincel de esmalte de unha
por cima da palavra datilogra-

a

foi vendido para a Gillette por
48 milhoes de dolares mais os
royalties de todas as embala-
gens vendidas até o ano 2000,
quando a divisao Paper Mate

da Gillette foi vendida para a Newell
Rubbermaid. Bette Graham morreu em
1980, aos 56 anos de idade. No Brasil,
o produto foi carinhosamente apelidado
de “Branquinho”.

fada incorretamente. A idéia agradou

e outras secretdrias comegaram a usar
o produto. Em 1956, Bette fundou a
Mistake Out Company e no mesmo ano
trocou o nome do produto para Liquid

de cabeca

Até meados da década de
60, o brasileiro que gostava
de uisque tinha as op¢oes

das bebidas importadas ou Invengio da F ? .
da principal marca nacional, ;':tf;'ca"a " {
Drury’s, com malte enve- Nesmith... i
lhecido quatro ou cinco = .
anos. O empresario Fabrizio 3
Fasano percebeu que havia T EQ,‘,’L‘: :
uma lacuna nesse merca- rapidamente 88
do, e em 1966 lancou Old sens‘;‘;gﬁ
entre as

Eight, com malte importa- otkalcn -

do envelhecido oito anos.
Por dois anos, a bebida foi
vendida apenas em boates

e bares. Em 1968, a marca,
que tinha o slogan “O bom
whisky vocé conhece no dia
seguinte”, ja era conhecida.

Sucesso aposentado

Lancado em 1927 pela
Companhia Cervejaria Brahma,

Q
S
<
(6]
S
=]
=
(=)
a3
8
o
e

embalagem de uma cor: &mbar
para o Guarana, verde para o

Fasano entdo se associou
aos empresarios Mario
Amato, Emidio Dias de
Carvalho e Albert Bildener,
que tinham langado o
Drury’s. Em 1969, coloca-
ram no mercado o uisque
Bell’s, primeiro scotch
engarrafado no Brasil. Em
1973, a Heublein, que inicia-
va suas atividades no pais,
comprou as trés marcas.

o Guarana Brahma atingiu o
auge de seu sucesso na década
de 1980, quando a empresa ino-
vou na embalagem da bebida,
aposentando a garrafa standard
e apresentando a inconfundivel
garrafa marrom com “gomi-
nhos” - tanto a de 1 litro quanto
a de 290 mililitros.

O formato da garrafa foi esten-
dido para todos os refrigerantes
da marca. Cada bebida tinha a

Limao Brahma e incolor para a
Sukita e para a Agua Tonica.
Com a unido da Brahma com a
Cervejaria Antarctica, em 2001,
a AmBev preferiu ficar com a
op¢ao mais aceita no merca-
do: o0 ex-concorrente Guarana
Antarctica. A marca da Brahma
comecou a ser retirada do mer-
cado em 2004, até sumir.

Garrafa com os “gominhos” foi
estendida a todo o portfolio da Brahma

Emhalanam ——
CilialdgGiniy:

www.embalagemmarca.com.br/almanaque
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Embalar vendas e mais facil
quando vocé coloca uma
vantagem soore a outra.

E escolhe o Monollcido Santher.

Papéis Monolicidos Santher. Competitividade e flexibilidade para embalar vendas.

0 suoesso de um produto envolve quasdade e confianca. E, & clam, suas vaniagens competitias
A Saniher saba disso, E produe papsis monollbcidos para cormversio de embalagans flasiveis
para produtos alimanticiog e médico-hospitslares, ha mals de 70 anos. De sita performance, os
papéis monoldcldos Santher oferacam um Stimo desampenho na converséo final, em
processos oomo laminacio, parafinatéo & coating. Aldm disso, a Santher tem capacidade para
abastacer 0 mercedo de conversao em toda a América Latina, garantida por duas unidades
falbrig; uma em 580 Faulo 8 owlra no Rio Grande do Sul. Diferancials gua fazem da Santher mais
qQua ma grande crnecedora. A parceia de negdcios ideal para quam busca embalar vendas
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A maior prova do respeito da Tetra Pak ao meio ambiente
& que toda caixinha & de fonte renovivel® & 100% recelivel.
Cie telhas die casa a calxas de papeldo, de cadernos a caneta,
muita coisa pode ser feita a partir da reciclagem das caixinhas
Além chsso, a caixinha da Tetra Pak tem o selo FSC,

o s&lo verde mais recanhecido do mundo,

Ele & a garantia de que a caixinha que vocd estd comprando
vem de Horestas bem manejadas e fontes controladas”

550 quer dizer que cada vez que vool escolhe e recicla

wrnida casianha da Tetra Pak L ] .'J_|||-:'J..'||‘"-:_'i'-:’1 a transtonmal o mundo
Acesse www tetrapak.com.br

Coon a Tetra Pak & assim: protecio dentro ¢ fora da eaikinha

\"

5em perceber, vocé transforma
o mundo com as caixinhas
100% reciclaveis da Tetra Pak.

FSC

A mirea da msajs
Flzreaial recponeivel
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