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E DI I O R IAL UMA CONVERSA COM O LEITOR

S0 atentam a ela depois de usar

reportagem de capa da revista
Veja Sdo Paulo de 3 de margo
ultimo oferece, involuntaria-
mente, um tema de reflexdo
para quem, atuando na cadeia
de valor da embalagem, tem interesse em ver
reconhecido o fruto de seu trabalho, que se
traduz na crucial importancia das embalagens
para a vida das pessoas. Ao abordar a prolife-
ragdo de cursos de especializagdo e MBAs na
capital paulista, a matéria, intitulada “A febre
da pos graduagdo”, cita como “curiosa”, num
quadro, uma especializacdo em embalagem
oferecida pela FAAP. Trata-se, como ali esta
explicado, de “um curso sobre embalagem
destinado, principalmente, a designers grafi-
cos e de produto; entre as disciplinas, gestdo
de marca e inovagdo em embalagem”.

Nao se perca tempo em tentar saber o que
pensou o redator de “Vejinha” ao adjetivar tal
curso como curioso. E possivel que tenha ape-
nas atendido a necessidade rotineira de colo-
car um titulo no quadro, sem pensar muito.
Significativo ¢ ver que aquela adjetivagdo tem
sintonia com a incompreensdo generalizada
das pessoas sobre o significado das embala-
gens em seu dia a dia. Normalmente, s6 dio
importancia a elas depois de usé-las, na hora
do descarte.

Quando esse tipo de visdo se manifesta
numa publica¢do de grande circulagdo, tem-se
(mais uma vez) um estimulo para mostrar as
pessoas, ds empresas, a0s gOVernos — € aos
meios de comunicagdo — que as embalagens

sdo parte indissociavel da vida contempo-
ranea. Deveriam, portanto, ser vistas ndo
como “curiosidade”, mas com a curiosidade
necessaria a quem se interessa em conhecer o
mundo em que vive.

Em nossa razoavelmente longa convivén-
cia com as atividades do packaging, temos
observado que, mesmo em empresas inte-
grantes da cadeia de valor de embalagem, ndo
¢ comum as pessoas atentarem para a impor-
tancia desse item e em seu peso positivo na
economia, na saude, no conforto e na cultura
das populagdes. Atrevemo-nos, portanto, a
sugerir que, na hipotese de quererem ver reco-
nhecido o valor e a importancia do que fazem,
as empresas do setor instiguem suas entidades
representativas a fazer campanhas nessa dire-
¢do. Para ndo ficarem sd nisso e comegarem
a agir em suas proprias casas, podem quem
sabe esforcar-se por estimular o conhecimento
de seus colaboradores nesse sentido. Que eles
leiam, facam circular e discutam entre si o
conteido de publica¢des especializadas. Que
analisem as embalagens dos produtos da pro-
pria empresa e os comparem com os dos con-
correntes. Que visitem com olhar critico feiras
e exposicoes da area, no pais e, se possivel, no
exterior. Que selecionem criteriosamente bem
e facam cursos de especializagdo — mesmo
aqueles que possam parecer “curiosos” a lei-
gos ¢ colocadores de adjetivos.

Até abril.

Wilson Palhares

“Se querem ver
reconhecida a

importancia da

embalagem, as
empresas do
setor devem

estimular campanhas

nessa direcao,
comecando em
(asa, com seus
colaboradores”
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Amostra da secgdo didria de noticias de www.embalagemmarca.com.br e da e-newsletter semanal da revista

Chegam aos pontos-de-venda os
novos produtos da Neutrogena, o
hidratante Neutrogena Body Care
Naturals e o hidratante com fungéo

de protetor solar UV Protection. L

Os frascos de 200 mililitros de rml_r? ['T,?:P‘

polietileno de alta densidade (PEAD) B

s&o produzidos pela Sinimplast, as _':;; A Manlkraft Gue.:uanazgs decidiu atualizar sua,
tampas s&o fornecidas pela Crown e Sttt marca mais antiga, Primavera, no mercado ha
Tampas e os rétulos e contrarrétulos e e S— mais de quarenta anos. A intencéo é sinalizar as

na cor e nas fragrancias — na

s&0 impressos pela CCL Label. _ “ f mudangas do produto - na textura,
: i

comunicacao visual da marca.

E O icone da marca, a “menina
Primavera”, também foi

=y repaginada (ao /ado).

Para festejar seus 15 anos, a Kero Coco,
comprada pela Pepsico em 2009, langa uma

edicdo especial com embalagens comemorativas, f’f—"—
assinada pelo artista plastico Romero Britto.

O artista foi escolhido por sua afinidade com

a cultura brasileira: coloridas e de linguagem
universal. Todas as embalagens — 200 mililitros,
330 mililitros e 1 litro, fornecidas
pela Tetra Pak — levam a
assinatura do artista, além de um
selo de edigdo limitada.

-

Utilizados no Brasil ha alguns anos pela Heineken e
recentemente adotados por cervejarias locais como
Petrépolis e Germania, os minibarris de aco de 5 litros
podem se difundir ainda mais no mercado nacional. E
essa a opinido de Antonio Carlos Teixeira Alvares, CEO
da Brasilata, tradicional fabricante de embalagens metalicas que fechou acordo
de representacgédo exclusiva com a alema Huber Packaging Group, uma das
grandes fabricantes de barris para consumo doméstico de cerveja. “Nossa
meta é chegar a 1 milhdo de unidades em um ou dois anos”, afirma Teixeira
em entrevista a EMBALAGEMMARCA.

Barril da

alema Huber,
representada
pela Brasilata

Com a exploséo do consumo de cervejas, o estoque de latas de aluminio foi
todo consumido. Também houve aumento no consumo dos minibarris?

O barril esta tendo muito sucesso. E uma embalagem top, para um mercado
premium, que tem seu espaco nas festas e reunides de amigos. Globalmente,
o0 mercado de minibarris ndo é grande: sdo produzidos 50 milhdes de barris
por ano, sendo que o grande consumo se da na Europa, principalmente na
Alemanha, que representa 35% desse mercado. No Brasil ainda estamos

Acompanhe-nos no Twitter

twitter.com/embalagemmarca no comeco da historia. Se conseguirmos alcangar 1% do mercado nacional
de cerveja ja sera muito barril. A perspectiva é que alcancemos 1 milhao de
Blog Embqlqgcqurcq unidades por ano em um ou dois anos.

Novidades e curiosidades. Visite e comente

blog.embalagemmarca.com Leia mais em http://bit.ly/barril

6 marco 2010 www.embalagemmarca.com.br
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Edicoes anteriores

G ostaria de parabenizar toda a equipe da

revista pelo conjunto da obra, quero dizer,

pela qualidade e alto nivel de informagao

com que nos brindam todos os meses. Mas

gostaria especialmente de parabeniza-los

pela sacada da capa da edicdo de dezem-
bro de 2009. Genial!

José Roberto Pelaquim

Coordenador de

Desenvolvimento Embalagens

Syngenta Protegdo de Cultivos

Paulinia, SP

Achei excelente a matéria “Degustagao

de ampolas” (EMBALAGEMMARCA n? 125,

Jjaneiro de 2010), assim como o contetido
da revista.
Parabéns!

Ana P. Lenz

International Affaires Manager

WIT France

Paris, Franga

Sempre que posso leio a revista e gos-
to muito. Li a matéria “Reciclados em
alta” (EMBALAGEMMARCA n° 124, dezem-
bro 2009) e acho que vocés poderiam ter
citado os nossos produtos, que também
sdo 100% reciclados. Nossa produgdo
industrial s6 usa aparas na produgdo de
papel cartdo. Grata.
Celi Alves
Industrias de Papel R. Ramenzoni
Cordeiropolis, SP

Racao

Sobre a reportagem ‘“Variagdo para o
melhor amigo”, publicada na edigdo de
janeiro da revista EMBALAGEMMARcA (n°
125, pag. 10), ressaltamos que ndo rece-
bemos, por parte da revista, nenhuma soli-
citacdo no sentido de aprofundar informa-
¢oes sobre a embalagem do produto, como
¢ dito pelo texto. E ndo é de Fernando Jun
Suzuki, gerente de nossa unidade de nego-
cios premium, a afirmagdo constante do

segundo paragrafo, de
que a praticidade para
se carregar a embala-
gem dois em um repre-
senta um beneficio. Na
verdade, todo beneficio
do produto esta na tec-
nologia que permite a
alternancia entre sabo-
res. Estamos seguros
de que podemos contar
com a publicacdo des-
ses indispensaveis esclareci-
mentos.
Premier Pet
Sdo Paulo, SP

Mensagens para EmsatacemMarca
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Contratos de manutencio? Médulos? Consumiveis caros?

Conheca as impressoras Zanasi.

Nos altimos meses, 50 empresas optaram por impressoras

Zanasi em suas necessidades de codificacao.

A uniao entre Zanasi, renomado

fabricante de codificadores indus-

triais e Betim Quimica, dnico
fabricante nacional de tintas e

diluentes ja € um sucesso!

Fale conosco!

www.betimquimica.com.br
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CAFES

Em doses
para os lares

Melitta aposta em sachés para
preparo caseiro de café expresso

crescimento do consumo de café expresso
nos lares brasileiros, devido a populariza-
¢do das maquinas domésticas, motivou o
langamento de uma das primeiras novida-
des da Melitta para 2010. Trata-se de uma
linha com versoes tradicional e descafeinada de cafés em
pods — os discos de papel utilizados no preparo da bebida.
“Queremos nos destacar e nos atestar como referéncia em
qualidade também nesse segmento”, afirma a diretora de
marketing da Melitta do Brasil, Isabel Tarsitano.

Os pods da Melitta, fabricados pela Rossi Tech, de
Sorocaba (SP), sdo acondicionados individualmente em
sachés cuja estrutura, em PET, aluminio e polietileno de
baixa densidade, ¢ laminada pela Mazda Embalagens a
partir de tecnologia solventless (sem uso de solventes
pesados). Vinte unidades dessas embalagens primarias,
impressas em cinco cores por rotogravura, sdo agrupadas
em um cartucho de papel cartdo dotado de uma pequena
area picotada na parte inferior da face principal que, des-
tacada, forma um orificio de retirada (dispenser). A caixa
¢ produzida pela Brasilgrafica em papel cartdo impresso
em seis cores por offset e com acabamento em verniz.

Design didatico
Para explicitar o modo de uso do novo produto na face
principal do cartucho, a Matriz Escritorio de Desenho
criou um design grafico com a imagem central de um
tridngulo imaginario, formado pelos graos de café (a
matéria-prima do produto), pelo saché com a mistura (o
meio para obtengdo da bebida) e pela xicara com o café
expresso pronto (0 momento do consumo). “Nas laterais
exploramos fotos e informagdes de preparo da bebida,
para popularizar a experiéncia de consumo nessa moda-
lidade”, detalha o diretor de projetos da agéncia, Mario
Pallares. Como nao poderia deixar de ser, as artes das
embalagens destacam as cores verde e vermelho, equities
da Melitta. “Isso ajuda o consumidor a identificar nossas

solugdes”, diz Isabel. (AES) EN]

Brasilgrafica
(1) 4133-7777
www.brasilgrafica.com.br (11) 5083-2022
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0s novos pods de Melitta: vinte sachés de café sdo
comercializados em cartuchos com orificio para retirada

Mazda Embalagens Rossi Tech
(11) 4441-6500 (16) 3223-1315
www.mazdaembalagens.com.br www.brasilia.it

Matriz Escritério
de Desenho

www.matrizdesenho.com.br

Um filao a ser explorado

café torrado e moido tradicional gira
em torno de 12 reais. Sdo nimeros
que evidenciam o potencial do seg-
mento dos espressos para as torre-
fadoras trabalharem produtos com
mais valor agregado. E os fornece-
dores de embalagem também.

Segundo a Associacao Brasileira da
Industria de Café (Abic), os cafés
para uso em maquinas caseiras

de expresso tém preco médio por
quilo de 150 reais, mas ainda repre-
sentam apenas 0,6% do mercado
nacional. J& o prego por quilo do

8 | Embalagem \ margo 2010
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Forum “Rotulagem e
Decoracao de Embalagens”

Data: 15 de abril de 2010 | Hordrio: das 8h00 as 12h00 | Local: Centro Brasileiro Britanico (Sao Paulo, SP)

, | Patrocinio Ouro
._.1?‘05 Participanteg y

receberéo com

| exclusin'dade uma cépia“; Bau m garte n

sobre Rotulagep,
e Decoraggo de -

' _indexflex)

o A
Programa

+ O Poder Vendedor dos Rétulos - Gerando Vantagem Competitiva
com o Apelo Visual das Embalagens - Thomas Hine (EUA), autor do

Latina
best-seller The Total Package LABELERS

+ A Escolha na Pratica - Como a Nestlé Define a Decoracao de suas
Embalagens - Eduardo Yugue, gerente de embalagens da Nestlé

» Tendéncias da Industria de Rotulagem e Decoracdo de Embalagens Patrocinio Prata
no Brasil e no Mundo - Marcos Palhares, da revista EmbalagemMarca

+ O Neuromarketing Ajudando a Vender - o Case da Campbell’s - Devra & AVERY C%

Jacobs, diretora de pesquisa de midia da Innerscope Research (EUA)

DENNISON

Mais informacdes: ciclo@embalagemmarca.com.br ou (11) 5181-6533

Outros eventos do Ciclo de Conhecimento em 2010

Férum Internacional Seminario Estratégico Férum
“Beauty & Personal Care” “Produzindo no Brasil”

26/MAIO/10 e 10/AGOSTO/10 3 - 10/NOVEMBRO/10

Consulte no site www.ciclodeconhecimento.com.br descontos para participacao em dois ou mais eventos

Promocao Realizacao

Ciilalageiiviai'ca oo commcnct \‘. CICLO
L 4

DE CONHECIMENTO



XAMPUS

Traducao livre

Resina especial ajuda L'Oréal a recriar, no Brasil,

frasco de xampu consagrado em outros mercados

ucesso nos Estados
Unidos e na Europa,
a linha de produtos
para cabelo Garnier
Fructis Triple Nutri-
tion, da L’Oréal Paris, ganhou no
ultimo verdo uma versdo nacional,
batizada como Garnier Fructis Oleo
Reparagdo. Além da adaptacdo no
nome, a versao brasileira apresenta
uma outra peculiaridade em relagdo
a estrangeira. O xampu da linha,
comercializado em outros paises
num frasco de PET verde transluci-
do, foi langado aqui em um frasco
de polipropileno (PP) clarificado,
que busca emular a transparéncia e
o brilho caracteristicos do PET.

Influéncia do prazo
A divergéncia entre a embalagem
internacional e a brasileira ndo ¢
fortuita. Ocorre que a L’Oréal bra-
sileira temia ndo conseguir cumprir
a meta de langamento estipulada
para a novidade se tivesse de desen-
volver um frasco de PET. Para con-
tornar a situac@o, a empresa decidiu
aproveitar os mesmos moldes dos
frascos de PP de outros produtos
Garnier e experimentar a resina
Luzz — um polipropileno desenvol-
vido pela Quattor com um aditivo
clarificante da americana Milliken
Chemical, o Millad NX8000. Tal
solucdo garantiu a obtencdo de um
frasco de PP com transparéncia
similar a de um frasco de PET — e
sem dificuldades técnicas costumei-
ras desse tipo de aplicagdo.

“E dificil obter alta transparén-
cia em frascos soprados em PP”,

explica Martin Clemesha, especia-
lista em sopro da Quattor. “O
material precisa ser trabalhado a
elevadas temperaturas, cerca de
220 graus Celsius, o que deses-
tabiliza a massa e se torna um
problema para os transfor-
madores”. Com a especia-
lidade da Quattor, a Alpla,
fornecedora da L’Oréal, pode
alcancar transparéncia a tem-
peraturas menores, entre
190 e 200 graus Celsius, as
mesmas com que frascos de
polietileno, tecnicamente
menos complexos, sdo pro-
duzidos. Para realgar o bri-
lho da embalagem, os mol-
des da L’Oréal passaram por
um processo de polimento.
A coloragdo verde ¢ resulta-
do do emprego de um pig-
mento da Clariant.

O resultado foi aprova-
do pela usudria. “A emba-
lagem ndo ¢ tdo transparente
quanto a de PET, mas superou
as expectativas por ser de PP e
teve a vantagem de exigir menos
investimentos e tempo de produ-
¢do dos moldes”, destaca o diretor
de desenvolvimento de embalagens
da L’Oréal para a América Latina,
Carlos Eduardo Lopes. A agilidade
e o custo-beneficio desse tipo de
solucdo ja chamaram a atengdo de
outras fabricantes de cosméticos,
que, procuradas por EMBALAGEM-
Marca, pediram para ndo serem
identificadas — e preferiram deixar
no escuro suas experiéncias com a
Luzz. (AES) EN

Polipropileno clarificado simula o efeito
do PET translucido empregado na
embalagem do produto original

Alpla
(19) 3878-7000
www.alpla.com

Clariant
(11) 5683-7233
www.clariant.com.br

Milliken
(11) 3043-7949
www.milliken.com

Quattor
(11) 3707-6000
www.quattor.com.br

Emhalagem marco 2010

www.embalagemmarca.com.br
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CAPA

Pessoal,
V4 . mas transferivel

Por Andréa Espirito Santo

ssociar marcas a produtos fabri-
cados por terceiros ¢ um recurso
explorado ha décadas por redes
varejistas nacionais. Agora, essa
estratégia promete ganhar forca
sob outra faceta, fora dos supermercados. Res-
taurantes, bares, hotéis, casas noturnas ¢ até
eventos comecam a estampar seus nomes em
alguns dos produtos que oferecem, utilizando-os
como ferramenta de branding. “Essa nova rou-
pagem do private label vem crescendo nos ulti-
mos cinco anos no Brasil”, aponta Beth Furtado,

Resta u ra ntes, hotéis e eventos diretora da consultoria de marketing Alia.

. X Em outros paises, esse tipo de marketing

3 institucional ja ¢ trabalhado numa vasta gama

Utlllzam Cada Vez mals a agua de bens de consumo. No Brasil, as iniciativas
mineral como veiculo para

acontecem em maior nimero em aguas mine-
acdes de marketing

rais. De um lado, a 4gua parece ser uma escolha
natural para quem busca um item personalizado
por ser uma bebida elementar e que sofre menos
influéncia de preferéncias por marcas em seu
consumo. De outro, engarrafadoras do produto
. vém percebendo que o private label é uma opor-
tunidade para vender mais.

FOTO: STUDIO AG - ANDRE GODOY
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2 Filao que deu certo
Uma delas é a Petropolis Paulista. Numa via-
- gem a Las Vegas, alguns anos atras, o diretor-
j presidente da empresa, Amilcar Augusto Lopes
. Junior, notou que os hotéis daquela cidade
P ‘. tinham 4aguas com suas proprias marcas. De

: volta ao Brasil, o executivo cancelou os planos

de desativar linhas de envasamento de pequenas

quantidades para garrafas de PET e de vidro e
passou a criar aguas com apresentagdes custo-
mizadas para restaurantes, bares, hotéis, lojas e
até empresas — a fabricante de bebidas alcoolicas
Diageo ¢ uma delas. Hoje, esse fildo representa

LS
20% dos negocios da Petropolis Paulista.
\ J" Atualmente, a Petropolis Paulista fornece
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aguas com rétulos “do cliente” para estabeleci-
mentos como os hotéis The Royal Palm Plaza,
Copacabana Palace e Emiliano; os restaurantes
paulistanos Dressing, Fasano, Mani e Ecco; a
casa noturna paulistana Pacha; e o shopping
Cidade Jardim, também localizado em Sao
Paulo.

Mariana Zynger, coordenadora de comuni-
cacdo dos restaurantes Dressing e Ecco, entende
que as aguas personalizadas propiciam uma
abordagem exclusiva no relacionamento com os
clientes, para fideliza-los. “Os clientes se sentem
prestigiados em ter um produto exclusivo e com
design sofisticado, que agrada aos olhos”, diz a
profissional. As marcas desses restaurantes sao
estampadas em rotulos autoadesivos de papel,
confeccionados pela Mack Color, aplicados em
garrafas de vidro de 400 mililitros, da Owens-
Illinois.

De acordo com Lopes Junior, uma agua
personalizada pode ter custo até 40% maior
que uma agua convencional, por implicar lotes
menores e rotulos ou moldes especificos para
a embalagem. O desembolso, porém, ndo vem
representando uma barreira ao negocio de pri-
vate labels. Tanto ¢ que ha quatro anos o empre-
sario fundou a Acqua Incorp, uma consultoria
que, entre outros servicos, licencia solugdes com
embalagens inovadoras para estabelecimentos
que queiram colocar suas marcas em aguas (ver
EMBALAGEMMARCA n° 124, dezembro de 2009).

Alguns dos rétulos
com marcas
de clientes da
Petrépolis Paulista

marca de revista

FOTOS: CARLOS CURADO - BLOCO

Roétulo multipaginas em
garrafa de agua divulgou

Uma das agdes ja realizadas pela empresa foi
uma agua para a revista Trip, cuja garrafa incor-
porava um rotulo confeccionado pela Sangar
com uma mini-revista acoplada.

Habitué de eventos
O movimento de ascensdo das aguas
com private labels registra até mesmo
participacdes da Tetra Pak. Desde 2005
a fornecedora de embalagens cartona-
das assépticas tem costurado parcerias
com donos de restaurantes, promoto-
res de eventos e grifes de moda para
divulgar o conceito da dgua mineral em
caixinha (a propoésito, um produto desse
género acaba de ser lancado pela Ouro
Fino — ver pag. 17). Em 2007 e 2008, por
exemplo, a fornecedo-
ra distribuiu aguas da
marca Genuina Lindoya
em caixinhas Tetra Pris-
ma personalizadas com
designs graficos alusi-
vos as edi¢cdes daque-
les anos da Sao Paulo
Fashion Week.

Mais recentemente,
em 2009, agdes pare-
cidas foram realiza-
das pela engarrafadora
paranaense Ouro Fino.
Durante eventos bada-
lados do circuito nacio-
nal de moda, como o
Fashion Rio e o Crystal Fashion, em Curitiba,
aguas da empresa foram distribuidas aos convi-
dados acondicionadas em embalagens decoradas
com rétulos especiais.

De acordo Beth Furtado, o uso de customi-
zacOes efémeras em eventos, e ndo somente em
iniciativas de longo prazo constitui um enfoque
crescente do private label. Atenta a essa ques-
tdo, a Ouro Fino investiu na aquisicdo de uma
impressora digital (cujo modelo a empresa pre-
fere ndo revelar) e comegou a oferecer produtos
com rotulos personalizados (em seus produtos
de linha, com sua marca, a engarrafadora utiliza
rotulos confeccionados pelas graficas Baumgar-
ten e Novelprint). O servigo, disponivel para

DIVULGAGAO

Agua em caixinha
vem sendo distribuida
em alguns eventos

14 margo 2010

‘ www.embalagemmarca.com.br



H20H! também
na parada

Quem também se aventura cada J

vez mais na praia do private label : ]

é a PepsiCo. Recentemente,

a empresa desenvolveu duas
acdes envolvendo o refrigerante
de baixa caloria H20H!: uma
com um dos maiores eventos
de arquitetura e decoracdo do
Pais, a Casa Cor (foto), e outra
em desfiles do estilista Ricardo
Almeida. A empresa também
licencia a associagao de seus ‘

refrigerantes com marcas de w_r

outros eventos.

pedidos minimos de 1 000 unidades (e divul-
gado em www.aguasourofino.com.br/persona.
htm), ndo visa apenas a estabelecimentos comer-
ciais, mas até pessoas fisicas — para aniversarios,
casamentos e outras confraternizagdes.
Curiosamente, o ingresso da Ouro Fino na
area de private labels deveu-se ao sucesso de
uma embalagem. O presidente do conselho de
administragdo da Ouro Fino, Guto Mocellin,
conta que as garrafas de PET de 300 mililitros
com formato esférico e pigmentadas em cores

Ouro Fino investiu na
fabricagao propria de
rotulos personalizados

DIVULGAGAO
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como azul, vermelho e rosa, lancadas pela
empresa em 2006, fizeram tanto sucesso que
passaram a sofrer aplicacdes de rétulos caseiros
ornados com fotos, mensagens e logomarcas.
“Ao assumir a impressao, eliminamos a possibi-
lidade de decoragdes precarias comprometerem
a imagem premium na qual enquadramos nosso
produto”, diz o executivo. Os produtos terceiri-
zados da Ouro Fino levam a marca do cliente,
mas também um contrarrétulo com informagdes
legalmente exigidas para o comércio de aguas
minerais. “Assim cumprimos a lei”, afirma
Mocellin.

Segundo especialistas, a tendéncia é que expe-
riéncias com private labels fora do ambiente do
varejo continuem a ganhar musculatura, e ndo
s0 em aguas minerais. Estas, a despeito de ja
protagonizarem a maioria das iniciativas, ainda
tém grande potencial para serem utilizadas como
veiculos para agdes do género. “Customizar
pode ser um grande negécio”, diz Lopes Junior.
“Mas muitas engarrafadoras ndo enveredam
por essa trilha por estarem massificando suas
produgdes.”

Um exemplo ¢ a Genuina Lindoya. A empre-
sa, que chegou a desenvolver projetos para
hotéis e restaurantes, decidiu se afastar do
private label pelo fato de as customizagdes
em baixas tiragens terem se tornado inviaveis.

Espaco para inovacao

Dj #Ke
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Tiragens muito pequenas podem inviabilizar producao por
engarrafadoras dependentes de altas tiragens

“Nossos lotes precisam ter no minimo 240 000
garrafas produzidas por més para compensar a
produgdo, niimero elevado para quem pensa em
private label”, comenta o diretor-executivo da
empresa, Martin Ruette. “Da mesma forma, a
personalizag¢do de rotulos de BOPP (polipropi-
leno bi-orientado) produzidos em rolo continuo
precisariam consumir toda a bobina de matéria-
prima para ser exequivel.”

FOTOS: CARLOS CURADO - BLOCO

Aguas minerais de private labels podem
extrapolar simples trocas de rétulos
de embalagens standard. A engarrafa-
dora Petropolis Paulista, por exemplo,
desenvolveu em meados de 2008 um
produto exclusivo para o empreendi-
mento imobiliario Gold, em Sao Paulo:
uma agua mineral formulada com 12
gramas de folhas de ouro comestiveis.
Acondicionada numa garrafa de vidro
incolor da Owens-lllinois, decorada
com rétulo autoadesivo de papel con-
feccionado pela Mack Color, a agua
era servida a quem visitasse o local da

construcdo. O custo unitario das garra-
fas usadas na acdo promocional foi de
quase 60 reais.

Outra acéo inovadora em termos de
embalagem com private label foi reali-
zada pela Petrépolis Paulista em 2002.
A engarrafadora criou para a danceteria
paulista Sirena uma agua acondicionada
em garrafa de PET dotada de rétulo
(feito pela Indexflex) e tampa esportiva
(da CSI Closures, com pigmento espe-
cial da Milliken) que brilhavam no escu-
ro. A Petrépolis Paulista ndo tem regis-
tro fotografico ou amostra desta ultima.

Acqua Incorp
(11) 8111-5486
Wwww.acquaincorp.com.br

Baumgarten
(47) 3321-6666
www.baumgarten.com.br

CSl Closures
(11) 4134-2500
www.csiclosures.com

MackColor
(11) 2095-4499
www.mackcolor.com.br

Milliken
(11) 3043-7949
www.milliken.com

Novelprint
(11) 3768-4111
www.novelprint.com.br

Owens-lllinois
(11) 2542-8084
www.oidobrasil.com.br

Sangar
(11) 5588-1900
Www.sangar.com.br
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AGUAS

Brasil na vanguarda

Agua em cartonada certificada é pioneira no mundo

mercado de dguas mine-

rais vive um momento

especial no Brasil, com

crescimento expressivo

das vendas (ver quadro).
Na esteira da alta no consumo, pro-
dutores tém aproveitado para langar
novos produtos ¢ embalagens, como
EmbalagemMarca vem noticiando em
suas edigdes mais recentes. Uma nova
e interessante tacada ¢ da paranaense
Ouro Fino.

A empresa acaba
de langar uma agua
mineral acondicio-
nada em embalagem
cartonada. Trata-se
da primeira agua no
mundo acondicionada
numa caixinha certi-
ficada pelo Conselho
de Manejo Florestal
(FSC, na sigla em
inglés), entidade que
atesta que o papel uti-
lizado como matéria-
prima do produto é
proveniente de areas
florestais que cum-
prem padrdes rigoro-

sos de gerenciamento e responsabili-
dades sociais e ambientais.

Apelo ecoldgico

Fornecidas pela Tetra Pak, as emba-
lagens Tetra Prisma de 300 mililitros
utilizadas para o envasamento trazem
em seu painel frontal, além do selo
do FSC, o desenho de uma arvore
estilizada acompanhada da frase “pla-
neta cosciente”. “Além da inovacao,
o langamento carrega
um apelo ecologico
por conta da compo-
si¢do da sua embala-
gem, que ¢ renovavel
e reciclavel”, explica
o presidente do Conse-
lho de Administrag¢do
da Ouro Fino, Guto
Mocellin. Segundo o
executivo, o publico-
alvo do novo produto
¢ o consumidor que
privilegia comodidade
e praticidade. (FP) [l

Tetra Pak
(11) 5501-3200
www.tetrapak.com.br

|

Selo do FSC é destacado numa
quina na frente da caixinha

0 mercado de aguas em ebhulicao

Entre novembro de 2009 e janeiro ulti-
mo, o consumo de aguas engarrafadas
aumentou fortemente no mercado nacio-
nal, chegando até a dobrar em algumas
localidades, como Rio de Janeiro e Porto
Alegre. Para a Associacéo Brasileira da
Indtstria de Aguas Minerais (Abinam),

o salto na demanda foi causado pelas

temperaturas altas do ultimo verao. Nos
ultimos dez anos a produgao nacional de
aguas engarrafadas mais que dobrou: sal-
tou de 3,5 bilhdes de litros para 7,8 bilhdes
de litros. O consumo anual per capita no
Brasil, contudo, ainda é baixo: 37 litros.
Em outros paises, como Estados Unidos e
México, esse indice supera os 100 litros.

www.embalagemmarca.com.br
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ROTULOS TERMOENCOLHIVEIS
QUE ASSUMEM A FORMA
DA SUA IMAGINACAQ.

FITATEX

O rotwlo da sua marca,

“ 31 3462-3911

itatex@fitatencombe  SMPRESA CERTWICADA

www. fitatexcombr  [E¥19001

Fuea Hennque Gorcei, 174 Padre Eustagues
Belo Horizante MG



CICLO DE CONHECIMENTO

Como usar a forca

visual da embalagem N2

Forum com especialistas locais e estrangeiros mostrard
tendéncias de decoracao e nova tecnologia de pesquisa

m enquete realizada nos ultimos
quatro meses, a equipe da Bloco de
Comunicacdo destacada para orga-
nizar o Forum Rotulagem e Deco-
ragdo, que em 15 de abril abrira o
calendario deste ano dos eventos integrantes do
CicLo pE CONHECIMENTO, coletou um elenco de
duvidas sobre o assunto entre profissionais da
cadeia de embalagem. Com a presenca de pales-
trantes do Brasil e do exterior, 0 Forum
devera responder a varias questoes que
se destacam naquele rol. E
Como, por exemplo, o consumidor
vé€ as cores de um produto exposto no L
ponto de venda — onde a disputa por sua
atencdo se da entre cerca de 30 000 dife-
rentes itens, em média? Até onde vai (e

como ampliar) o poder de atragdo e convencimento
do rotulo ou da decoragdo de um recipiente? Como
utilizar plenamente a forca visual da embalagem
para robustecer a imagem de marca e, sobretudo,
para induzir o consumidor a comprar um produto?
Qual ¢ e quando deve ser adotado um sistema de
rotulagem/decoragdo, entre os iniimeros existen-
tes? Quais as principais tendéncias de rotulagem
no Brasil e no mundo? Como uma grande fabri-
cante de produtos de consumo de massa decide as
maneiras de decorar suas embalagens?
Em outras partes desta edicdo de EMBALAGEM-
=w  MaRcA podem ser vistas amos-
S tras das abordagens a serem
feitas por dois palestrantes

CARLOS CURADO - BLOCO COMUNICAGAO

- CICLO

@ D CONHECIMENTO

Como ampliar
0 poder de
atracao e
convencimento
do rotulo ou
da decoracao
de uma
embalagem?
Esse sera um
dos temas
do Forum
Rotulagem e
Decoracao

margo 2010
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0 poder do neuromarketing

Ciéncia que analisa o impacto de ima-
gens, cores e formas no cérebro humano
para tornar a comunicagao de empresas
mais efetiva, o neuromarketing sera um
dos destaques do Férum de Rotulagem
e Decoracdo de Embalagens, evento do

dois anos, estudos de neuromarketing
com consumidores apontaram oportu-
nidades para a Campbell adotar novos
cadigos de cores e alterar a disposigao
(ou mesmo eliminar) elementos presentes
nos rétulos de suas sopas. Esse projeto

sera detalhado numa reportagem sobre
pesquisas a ser publicada na proxima
edicao de EmBALAGEMMARCA. Mais infor-
macdes sobre o trabalho da Innerscope
Research podem ser obtidas em www.
innerscoperesearch.com.

CicLo be CoNHECIMENTO programado para
o proximo dia 15 de abril, no Centro
Brasileiro Britanico, em Sao Paulo.

A americana Devra Jacobs, diretora

de pesquisa de midia da Innerscope
Research, fara uma palestra sobre o
tema, mostrando como essa disciplina
pode ajudar empresas a criar embala-
gens com visuais mais persuasivos e que
estabelegam empatia com o publico.

A Innerscope Research participou recen-
temente de um projeto de reformulagéo
de embalagens da tradicional sopa ame-
ricana Campbell. Realizados ao longo de

e e

vindos dos Estados Unidos. Sdo eles o historiador
e escritor Thomas Hine, autor do (indispensavel)
livro The Total Package (ver entrevista na pagina
28), e Devra Jacobs, diretora de pesquisa de midia
da consultoria Innerscope Research, de Boston, a
respeito do neuromarketing. Esta ¢ a mais moder-
na forma de pesquisa de mercado, baseada na
aplicagdo da neurociéncia, que recentemente levou
a Campbell Soup a mais radical mudanga visual ja
feita nas embalagens da famosa sopa de sua marca
(ver o quadro acima).

Outro ponto alto entre os destaques do evento
sera a apresentacdo de Eduardo Yugue, gerente
de embalagens da Nestlé, sobre como a empresa
define na pratica a decorag@o de suas embalagens.
A expectativa é de que sera um moédulo altamente
ilustrativo do tema, na medida em que a gigante de
origem suiga, com seu amplo leque de produtos,
¢ usuaria de praticamente todos os sistemas de
decoragdo de embalagens disponiveis no mercado
(e quando ndo, os importa).

Cabera a Marcos Palhares, de EMBALAGEM-
MaRca, apresentar as tendéncias da industria de
rotulagem e decoracdo de embalagens no Brasil

e no exterior. Sua palestra serd fundamentada em
material ¢ em estudos que vem realizando desde
2001, quando obteve seu titulo de MSc com
especializacdo em marketing na Universidade
de Oxford, na Inglaterra. Coube a ele, também,
coordenar os trabalhos de elaboragdo do Guia de
Referéncia sobre Rotulagem e Decoragdo, que
sera distribuido com exclusividade, na forma de
apostila, aos participantes do Forum e servira de
base para a produgdo de um volume em maior
profundidade. EM|

A esquerda, um dos
rotulos antigos da
Campbell. Estudos de
neuromarketing feitos
pela Innerscope, que
participara do Férum
Rotulagem e Decoracéao,
ajudaram fabricante a
criar uma apresentacao
mais persuasiva (4 direita)

Forum “Rotulagem e Decoracao de Embalagens”

Patrocinio Ouro:

Baumgarten _indexflex)

Patrocinio Prata:

A AVERY
DENNISON

PE.

cL i,

20 marco 2010
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Mais trés

Forum Internacional Beauty & Personal Care

passos 26/5/2010
Dirigido a profissionais das industrias de Marc Rosen, que vira especialmente de Nova
a ra a perfumaria, cosméticos e cuidados pessoais, York para falar sobre A Arte da Embalagem;
P bem como a designers e fornecedores des- Alessandra Funcia, da Clariant, que apresenta-
-~ sas industrias, o Férum Internacional Beauty & ra Tendéncias em Cores para 2011;
Integ [a (ao Personal Care apresentara as tendéncias que Mateus Bottassi Pitta, da Nanox Tecnologia,
> influenciam o desenvolvimento de embalagens de Sé&o Carlos (SP), que tratara de
. naguele mercado. Ocorrera no segundo dia da Nanotecnologia como Ferramenta de
eja outros eventos do FCE Cosmetique, na parte da manha (7h30m as Inovacao em Embalagens.

CicLo DE CONHECIMEN-

To dirigidos a integra-
¢do dos profissionais da cadeia
de valor de embalagem com
vistas a identificar tendéncias,
tecnologias e ferramentas para
criar embalagens vendedoras e
fortalecer as marcas.

11h30m). Sera no Centro Empresarial S&o Paulo,
a 1 quilémetro do local daquele evento, de modo
que ficara comodo para os participantes visitar a Baumgarten
feira a tarde.

Patrocinio Ouro:

EASTMIAN

The results of insight

Os palestrantes seréo:
Joao Carlos Basilio da Silva, presidente da indexflex
ABIHPEC (Associacéo Brasileira da Industria de —
Higiene Pessoal, Perfumaria e Cosméticos), que
abordara Cenario e Perspectivas do Setor; Patrocinio Prata:
B ., L

DENNISON

[I'h-ﬂl'l'llll CHmsumer nonwovens

OPTIMA GROUP: Solugoes em maquinas para embalar de primeira classe

Fara produics phamma, consumer & Bexibdcinde. Solugdes em ecnologa de Optma Group representa ogpendnos. s
nomWoVEns. & QEMAa de serdoos inclui pro- micmalizagio. Tl ¢ aquisichio de dados ds rel L. 8 SBMRD rncial. Flinis nos ELIA
duGho, srvase, 8 sguipamenlos para omia- producio, garanim T ondime vaningeT Brasil, Mésioo, Condia. Japdo, China, Hala
lawr, bl chix linhas completes oom extrema cormpatliva am cima dos ooncoenTies. Franga o Gl Brotarha
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L ] e
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Seminario Estratégico “Produzindo no Brasil”

10/8/2010

Na crescente onda de importagéo de produtos de
consumo, estaria embutida uma ameaca a industria
brasileira de embalagens? O cambio favoravel ao que
vem de fora e custos mais competitivos de industrias
de paises concorrentes poderiam induzir as empresas
usudrias — muitas delas com seus centros de deciséo
situados no exterior — a importar ndo s6 os produtos,
mas também as embalagens (inclusive para acondi-
cionar o que fazem aqui)? O problema seria agrava-
do pelo “custo Brasil” e por politicas de pregos de
matérias-primas capazes, em varios casos, de
favorecer a competitividade de convertedores
estrangeiros, em detrimento dos nacionais.

Com duragéo de um dia (8 as 17 horas), o
Seminario abre oportunidade para que empresas
integrantes da cadeia de valor da embalagem pos-
sam buscar, em conjunto, maneiras de impedir que

Quer ser palestrante?
Entre em contato: ciclo@embalagemmarca.com.br

itens de suas linhas passem a ser produzidos fora do
pais. Destina-se a profissionais com poder de deci-
sdo atuantes em diferentes elos da cadeia — desde
fornecedores de matérias-primas até usuarios finais
de embalagens.

Patrocinio:

_indexflex)

Baumgarten

Mantenha-se atualizado sobre esses eventos. Acesse www.ciclodeconhecimento.com.br

10/11/2010

O uso de stand-up pouches (SUPs), bolsas plasticas
capazes de se manterem em pé, oferecendo boa
area de exposicdo nos pontos de venda, da fortes
sinais de que vai se difundir também no Brasil.
Estariam se concretizando as previsdes de que tais
embalagens “vao deslanchar”. Cerca de 80% do
mercado de atomatados teria migrado para esse
tipo de embalagem nos ultimos cinco anos (ver
Entrevista com o gerente nacional de vendas da
Fugini, em EmBALAGEMMARCA de margo de 2010).
Entre outros temas, o evento abordara o panorama
do mercado de SUP, novas possibilidades de uso
(cosméticos, xampus, bebidas, éleos automotivos),
tipos de acessérios e acabamentos, aspectos de
producéo, status tecnoldgico no Brasil e variantes
de utilizagao (form-fill-seal e fill-seal). O publico alvo

Quer ser palestrante?
Entre em contato: ciclo@embalagemmarca.com.br

Forum “Stand-up Pouches”

0 panorama do
mercado, as
oportunidades
e os desafios
para uma
embalagem em
alta no Brasil

Rl i

do Férum é composto por convertedores de emba-
lagens flexiveis, profissionais ligados as areas

de desenvolvimento de embalagens e marketing
na industria de bens de consumo néo duraveis,
designers de embalagens e fornecedores dessa
cadeia produtiva.

Patrocinio:

iPlex
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COMPROMISSO DE
FIDELIDADE DE BUHES

PARA NOS, 0 FUTURO JA CHEGOU!

A Congraf incorporou ao seu parque grafico novos
equipamentos que irdo garantir um salto ainda maior em seu
diferencial de qualidade para atender as suas necessidades.

IMAGE CONTROL

N\

HOT STAMPING AUTOMATICO

COLADEIRA 6 PONTOS

Sistema digital integrado de
acompanhamenio de impressdo que
avalia o resultado das cores e realiza
ajustes dos tinteiros eletronicamente,
duranie todo o processo, garantindo
maxima fidelidade de resultados ao
padrao do clignte.

EMBALAG

CONGIL‘;‘.F

Nova mdquina para a aplicagdo de
acabamento em Hot Stamping
automatizada, que garante resultados
perfeitos @ com aita produtividade,
viabilizando a execucao de qualguer
projeto em curto espaco de tempo.

E M

Coladeira com possibilidade de até 6
pontos diferentes de cola em qualguer
sentido & em uma unica passagem de
madquina, parmitindo vdrias opgdes de
fechamento, bercos @ montagens com
grande agilidade de produgao.

I"?“_

L .
] Faray, -
— ey |
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Rua Canfga Ingénua, 59 - Jardim Santa Emilia - 580 Paulo - SP - CEP (4184-085 - Tel - 55{11) 3103-0300 - Fax: 55(11) 3103-0303
é-mal: congradificongrad.com.br - homa: www.congral com,be



PAN o RAMA MOVIMENTAGAO NO MUN DAS EMBALAGENS E DAS MARCAS

é

RECICLAGEM

¢

Tabelinha com a sustentabilidade

Selecao brasileira vestira, na Gopa, camisas feitas com PET reciclado

Kaka, Robinho, Luiz Fabiano e os demais cragues

da selecao brasileira de futebol desfilarao nos
campos da Africa do Sul, na préxima Copa
do Mundo, trajando camisas produzidas com
fibra de poliéster derivada da reciclagem de

garrafas de PET. A Nike confecciona cada camisa

utilizando material equivalente a oito garrafas,

num processo que consome 30% menos energia

que a utilizada nos modelos anteriores e que

Mantas geotexteis
Feitas 100% em PET
reciclado, funcionam
como filtros, retendo
a terra e permitindo
que a agua escoe.
Sao as grandes
responsaveis pela
eficiéncia do sistema
de drenagem dos
gramados

R
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Assentos Bancos e
cadeiras de estadios
sao cada vez mais
produzidos com uma
resina estrutural de
PET reciclado de alta
durabilidade, assim
como os assentos
de 6nibus e trens do
metro

resulta em pecas 13% mais leves.

Outras selegoes patrocinadas pela

Nike também adotarao vestimentas de PET
reciclado na Copa, garantindo a reutilizacao
de aproximadamente 13 milh6es de garrafas

- o suficiente para cobrir quase 30 campos de

futebol. Embora estréie em camisas, o PET
reciclado ja tem outras aplicag6es no mundo do
futebol. Veja exemplos abaixo:

—

Chuteiras Muitos
calcados esportivos
utilizam ha anos o
TNT - ou tecido nao-
tecido -, um produto
feito a partir de PET
reciclado. O material
é também cada vez
mais utilizado nos
solados e estruturas
das chuteiras

Markem-Imaje sob nova direcao

A operacdo brasileira da franco-ameri-
cana Markem-Imaje, nome forte em
equipamentos para codificagdo

de embalagens e identificagao

de produtos, tem novo gerente-
geral. E o administrador mineiro
Francisco Rincon (foto).

Egresso da Xerox,

_-;:;D

principal meta sera fazer a afiliada
local crescer em importancia na
operacéo global da Markem-
Imaje — na qual ocupa, atu-
almente, a sétima posicéo.
“Temos que participar do G4”,

diz o executivo, aludindo ao

onde trabalhou por
trinta anos, Rincon
assume avaga que
era de Marcio

_ Rincon: desafio de colocar
Caillaux. Sua

0 Brasil no G4 da empresa

grupo dos quatro prin-
cipais mercados para
a fornecedora, hoje

composto por Estados
Unidos, Franca, China
e Alemanha.

Bolas Assim como
as chuteiras, as
“gorduchinhas”
mais modernas
costumam utilizar
reforcos estruturais
construidos em PET
reciclado

N ] i s m t d

Alcan Packaging Food Americas é da Bemis

Rede do gol

Em diversos
estadios as tramas
das redes dos gols
(ou “goleiras”) sao
produzidas a partir
de cordas de PET
reciclado

A fabricante americana de embalagens Bemis
anunciou no inicio de margo a conclusdo da compra
das operagbes Food Americas da Alcan Packaging,
antes pertencentes a mineradora anglo-australiana
Rio Tinto. Sacramentada a transagdo, da ordem de
1,2 bilhdo de ddlares, a Bemis adquire o controle de
23 fabricas de embalagens flexiveis distribuidas por
Estados Unidos, Canada, México, Nova Zelandia e
Brasil — neste Ultimo caso, da planta industrial da
Alcan Packaging situada em Maua (SP). A expectativa
¢é de que a Dixie Toga, subsidiaria brasileira da Bemis,
incorpore os ativos da Alcan Packaging Maua ao seu
negocio de embalagens flexiveis.
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A crise passou longe
da industria de latas
de aluminio para
bebidas. Segundo
balango da Associagao
Brasileira dos Fabricantes

de Latas de Alta Reciclabilidade
(Abralatas), 14,8 bilhdes de
unidades foram consumidas no
mercado nacional em 2009, ou
11,7% a mais que em 2008. Foi
0 maior crescimento de vendas do

setor nos Ultimos nove anos.

O bom desempenho, porém, tem
reforcado a necessidade de investi-
mentos para aumentar a oferta dessa
embalagem. A melhora da renda, a lei
seca e o calor recorde do Ultimo verdo
causaram explosédo de demanda, e os
fabricantes de latinhas n&o consegui-
ram dar conta do volume de pedidos,
mesmo produzindo 26% a mais que no
inicio do ano passado. A situagéo levou
AmBev e Schincariol, as duas maiores
usudrias locais de latas, a solicitar ao
Ministério do Desenvolvimento, IndUstria
e Comeércio Exterior isengao da tarifa de
importacdo de latas, atualmente na faixa
dos 16%.

Para aumentar capacidade total do setor,
hoje de 16,8 milhdes de unidades/ano,

EVENTO

Garantia de presenca

Gomeca o credenciamento para a Pack Expo 2010

Ja é possivel adquirir, pelo site
www.packexpo.com, ingressos
para a edicao de 2010 da Pack Expo
International, tradicional mostra

de tecnologia de embalagem que
acontecera em Chicago, nos Estados
Unidos, entre os préximos dias 31

de outubro e 3 de novembro. Quem
fizer o credenciamento on-line até

18 de outubro pagara 30 dolares.
Depois dessa data, o preco do bilhete

Edi¢ao: GUILHERME KAMIO guma@embalagemmarca.com.br

cimento, que deve
aumentar ainda mais
nos proximos meses,
os trés fabricantes de

latas de aluminio instalados no
Brasil estao investindo em apa-
relhamento. Saiba quais sao as
principais iniciativas:

REXAM - Ira importar 1 bilhdo

de latas nos préximos meses e inves-
tir 180 milhdes de reais no aumento da
producéo nas unidades de Jacarei (SP),
Recife e do Chile, além de reabrir uma
fabrica em Pouso Alegre (MG)

CROWN - Ja anunciou um investimento
de 140 milhdes de reais para a constru-
¢do de uma nova fabrica, sua terceira no
Pais, em Ponta Grossa (PR), capaz de
produzir 1 bilhdo de latas/ano. Previsdo
de abertura: primeiro trimestre de 2011

LATAPACK-BALL - Sua terceira fabrica,
em Trés Rios (RJ), comegou a operar em
novembro de 2009 com capacidade para
800 milhdes de latas/ano. O output deve-
ra aumentar, uma vez que a instalagao
permite ampliagéo para 3,5 bilhdes de
latas por ano

| PACK

EXPO

dolares. Na © J
versao deste ano,
a Pack Expo pela primeira vez
abarcara processos, e contara com
aproximadamente 1 600 expositores
e 335 000 metros quadrados de area
util, prevé o Instituto dos Fabricantes
Norte-americanos de Maquinas para

Embalagem (PMMI), entidade que
organiza o evento.

subira para 60

www.embalagemmarca.com.br
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Inscricoes abertas

Se a sua empresa, entre 1° de janeiro de 2009 e 30 de julho de 2010,
colocou no mercado embalagens que se destacaram e trouxeram
beneficios concretos para o usuario, inscreva-a no Prémio que se
consolidou como um dos mais importantes e criteriosos do setor.
Prémio EmbalagemMarca - reconhecimento e divulgacao para
quem ajuda a melhorar a embalagem no Brasil.

— PREMIO EBS

TECNOLOGIAPRODUTIVIDADEGIR 0CONVENIENGIAI
: VIDADEPRATELEIRAAGREGAGADDEVALORLOGISTI

ou GRANDES GASE

Informacoes sobre o regulamento e inscricoes consulte o site:

www.grandescases.com.br

Duvidas? Entre em contato com a nossa equipe:

premio@embalagemmarca.com.br
(11) 5181-6533



Trofeu-embalagem

O Prémio EmbalagemMarca tem mais uma
novidade, desta vez no troféu. Ele sera criado
pelo designer Karim Rashid e confeccionado
dentro de condicoes de producao de
embalagem. A ténica do projeto € a inovacao,
uma das principais caracteristicas do designer.
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ENTREVISTA

THOMAS HINE

“Ha mais pensamento numa
embalagem do que num edificio”

historiador americano
Thomas Hine consa-
grou-se como escritor
em 1986 com Populuxe,
um fascinante estudo
sobre consumo ¢ vida nos Estados
Unidos durante as décadas de 50 e 60.
Na esteira desse sucesso, uma designer
lhe sugeriu que escrevesse outro livro
com enfoque semelhante, porém sobre
embalagens. A principio, Hine achou
a ideia absurda. Mas ao notar como as
embalagens sdo importantes e onipre-
sentes nas vidas das pessoas, comecou
a trabalhar em The Total Package,
livro langado em 1995, contudo abso-
lutamente atual e que dificilmente se
consegue ler sem entusiasmo.
Trata-se do tinico livro, pelo menos em
inglés, a abordar o tema embalagem
como atividade cultural, mais do que
como um negocio. E essa visdo tinica e
instigante que torna recomendavel aos
atuantes no ramo da embalagem pres-
tar atengdo as analises do autor, que,
embora ndo seja um profissional do
packaging, domina o assunto. Ao ter-
minar de escrever The Total Package,
Hine, um aficionado por arquitetura,
concluiu que “existe mais pensamento
por centimetro quadrado numa emba-
lagem do que num edificio.”
Hine sera um dos palestrantes do Forum
Internacional Rotulagem e Decoragdo
de Embalagens, evento inicial da pro-
gramagdo do CICLO DE CONHECIMENTO
para 2010. Pouco antes da viagem da
Filadélfia, onde mora, para o Brasil,
Hine concedeu a seguinte entrevista a
EMBALAGEMMARCA.
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Geralmente, as pessoas sO atentam
para as embalagens quando elas apre-
sentam algum problema, como difi-
culdade de abertura ou vazamentos,
ou no momento de descarti-las. E
o sentimento oposto ao do prazer
que sentem ao comprar — este nem
sempre consciente. Segundo o senhor,
é justamente “a capacidade que as
embalagems tém de permitir que se
desvie da racionalidade e de induzir

Hine escreveu The Total Package
(acima, a capa do livro) a partir

de uma otica inovadora: a da
embalagem como atividade cultural,
€ nao como negocio. Escritor fara
palestra no Férum Internacional
Rotulagem e Decoracéo, em abril

a um consumo descompromissado”
que as tornam tdo eficazes. Por favor,
explique melhor isso.

Nao percebemos, de forma consciente,
a embalagem no momento da compra,
porque, quando ela funciona, enten-
demos embalagem e produto como
uma entidade tinica. Compramos algo
para fazer parte de nossas vidas, para
nos dar prazer ou conveniéncia, ou
no minimo para tornar uma tarefa

28
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desagradavel em algo menos oneroso.
Historicamente, o desenvolvimento
das embalagens viabilizou a existéncia
de varios produtos; ao combinar varias
commodities numa embalagem, vocé
pode criar uma coisa mais valiosa,
que ¢ muito mais do que a soma de
suas partes. Por isso, a boa embalagem
parece desaparecer na personalidade
do produto que ela ajuda a criar. Ape-
nas quando ela estd vazia, ou quando
surgem problemas como os que vocé
menciona, as pessoas prestam atengdo
a embalagem.

O fato de as pessoas se sentirem des-
confortaveis na hora do descarte con-
tribui para a imagem de vila ambiental
hoje associada as embalagens. Como
reverter essa imagem negativa?

Nos Estados Unidos, alguns estudos
descobriram que as pessoas superes-
timavam drasticamente a participacdo
das embalagens no lixo que elas gera-
vam. Acho que isso acontece porque
as embalagens s3o comunicativas:
elas se destacam do resto do que ¢
descartado assim como acontece nas
gondolas do varejo. Por isso, acho
que um nivel de negatividade nas
embalagens ¢ parte intrinseca do siste-
ma. A embalagem vazia nunca podera
desaparecer totalmente, € eu ndo estou
convencido de que anunciar que se
tem “menos embalagem” ou “emba-
lagens mais ‘verdes’” possa reverter
isso. Pelo menos para alguns produ-
tos, consumidores parecem de fato
comprar embalagens recarregaveis e
reutilizéveis. Isso ajuda a criar certa

fidelidade ao produto, ¢ a medida
que o marketing ruma para as redes
sociais, eu acredito que estimular con-
sumidores a trabalhar com fabricantes
para reduzir e reaproveitar residuos de
embalagens pode ser um bom negbcio
— mesmo que ndo seja possivel provar
que energia e materiais estejam sendo
realmente economizados.

O varejo expée um numero cada vez
maior de produtos e marcas, todas
buscando atrair a atengdo do con-
sumidor enquanto este empurra seu
carrinho nos corredores. Entre milha-
res de produtos, como a rotulagem e
a decoragdo de embalagens podem
fazer um item sobressair?

Existem inimeras maneiras de se fazer
isso, mas € claro que depende da confi-

AUTOADESIVO COLACRIL: O DETALHE FINAL DE UM EXCELENTE PRODUTO E UMA EMBALAGEM PERFEITA.

COLACRIL
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guracdo da loja, da natureza do produto
e da natureza do publico-alvo daquele
produto. Obviamente, ¢ importante ter
em mente que, para a maior parte dos
produtos, os consumidores vao gastar
muito mais tempo com eles em casa
do que na loja. Isso significa que o
designer deve pensar em como fazer
os consumidores na loja sentirem que
a embalagem se encaixa em suas casas
e em suas vidas. As pessoas sdo capa-
zes de enxergar e julgar com rapidez.
Quando elas mapeiam uma goéndola,
elas identificam as embalagens que
estdo querendo atrair os seus olhos,
mas escolhem aquelas que refletem
0 gosto ¢ a cultura que elas querem
criar em seus proprios lares. Isso ndo
significa que as embalagens devam ser
desenhadas para fundir-se a decorag@o
dos lares. Elas devem simplesmente
provocar o consumidor a usa-las ao
menos uma vez quando as leva para
casa. Além disso, as pessoas tém dife-
rentes expectativas para determinados
tipos de produtos, e por isso a tipolo-
gia, as cores, 0s materiais e as formas
dos produtos devem, de alguma manei-
ra, demonstrar que o produto sera
eficaz. E o design muda os padrdes ¢
as expectativas das pessoas. Quando
escrevi The Total Package, os consu-
midores americanos esperavam que 0s
produtos de limpeza tivessem cores e
formas agressivas, que indicassem que

Populuxe (1986)

Uma andlise, farta em ilustragdes,
da cultura americana entre 1954
a 1964, contada através de casas,
carros, moveis e objetos em geral

’ marco 2010

1 Want That! (2003)

Um olhar sobre os desejos que nos
levam a consumir — e como eles
influenciaram o desenvolvimento das
civilizages

poderiam ser uma solu¢do contunden-
te. Mais recentemente, tem ocorrido
um movimento em dire¢do a uma
influéncia mais europeia, suavizando
as embalagens e aludindo a laborato-
rios cientificos. A eficacia do produto ¢
vista cada vez mais como um resultado
de precisdo, e ndo de forga.

Muitas embalagens apresentam exces-
so de informagdo para atrair o publi-
co. Isso ndo pode exercer um movi-
mento no sentido contrdrio, ou seja,
de reduzir o estado de atencdo do
consumidor?

Essa situagdo reforga a influéncia de
marcas consagradas ¢ embalagens ico-
nicas. Muitas vezes, a loja ¢ como uma
multiddo em meio a qual procuramos
velhos amigos. Mas nos Estados Uni-
dos, pelo menos, isso tem tido um
efeito paradoxal. Em vez de langar
novos produtos sob uma nova marca,
os fabricantes escolhem o caminho
das extensdes de linha. Entdo, mesmo
quando vocé encontra aquela marca
familiar, acaba tendo que ler os deta-
lhes para se certificar de que o produto
que estd comprando possui os atri-
butos desejados. Isso acaba remando
contra um dos principais beneficios da
embalagem: o tempo que ela permite
economizar nas compras rotineiras.

Apesar da for¢a atribuida as embala-

The Great Funk (2007)

novas formas de liberdade

Espécie de Populuxe dos anos 70,
examina uma época de desilusdo
e da descoberta de caminhos para

gens, nas mais diversas categorias de
produto o que se vé como regra é o
“me too” — muitas vezes, copias des-
lavadas das marcas lideres. Mudancas
nas embalagens de produtos de alto
giro sdo sempre feitas com muita cau-
tela, pois erros podem custar muito
caro. Alteragoes mais significativas
sdo raras. Falta ousadia?

As vezes eu deixo os designers de
embalagens bravos porque digo que
o trabalho deles ¢ uma trilha indica-
tiva de estilo visual. Com excecdo
de alguns tipos de produtos associa-
dos a alta moda, como perfumes, a
cultura contemporanea, como capas
de livros, a modernidade ou ao luxo,
como vodca, a embalagem ¢ inevita-
velmente conservadora. Grande parte
dos fabricantes ndo quer as pessoas
falando de suas embalagens. Eles que-
rem que as pessoas amem o produto.
As pessoas ndo querem produtos que
desafiem seus gostos e valores. Elas
querem produtos que os espelhem.
Ainda assim, esse conservadorismo
ndo significa que a embalagem precise
ser enfadonha e pouco original. Ha
muito espago para os designers de
embalagem expressarem a maneira
como as pessoas vivem hoje sem ter
que imitar o lider de mercado. Isso
ndo se trata de ousadia, mas de insight.
Os designers deveriam ver quais valo-
res estdo emergindo na cultura, quais

Facing Tomorrow (1991)

Um ensaio sobre as possibilidades
e incertezas que cercam o futuro,
com especial importancia para a
tecnologia e a ecologia

I
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Focamos o futuro para oferecer as
melhores solu¢oes no presente.

Para a Baumgarten, antecipar tendéncias € fundamental
a superacio de desahos. Com wvisdo, Inovagao e
tecnologia, criamos as melhores solugdes graficas para
gque seu produto se destagque. Sempre com os olhos
voltados ao future, buscamos estabelecer parcerias
duradouras, fazendo com gue seu suCesso Nos penmita
enxergar ainda mais longe

Imprimimos agilidade, beleza e precisao em cada
trabalho, fomecendo solugdes grificas sob medida em
rofulos, autoadesivos, termoencalhiveis, in-maukd, roll
labels, além de bandejas termoformadas para conge-
lacdos.

Baumgarten

www.baumgarten.com.br | (47) 3321-6666




cores as pessoas estdo usando em suas
casas e escolhendo para os seus carros,
e criar embalagens que superem esse
visual “me t0o” e passem a comunicar
as possibilidades da vida moderna.

O apelo visual das embalagens pode
criar vantagem competitiva?

Sim. Hoje em dia, nos Estados Unidos,
ha uma campanha de uma marca de
molho para macarrao, a Prego, que usa
aqueles testes de sabor. A mensagem
diz: “Eles gostam da embalagem deles,
mas do nosso molho.” O concorrente ¢
o Classico, que eu cito em meu livro.
O pote da Classico, langado cerca de
vinte anos atras, elevou essa categoria,
e definiu a marca como lider de merca-
do. A embalagem, com visual de certa
forma antigo, transmite as ideias de
qualidade caseira, tradi¢do, uma certa
solidez. A Prego pode ser melhor em
testes de sabor, mas tem uma apresen-
tagdo inferior € nada memoravel. Nao
acredito que dizer as pessoas que seu
concorrente tem uma embalagem mais
simpatica seja a melhor maneira de
convencé-las a comprar seu produto.

Em The Total Package, o senhor des-
creve a fascinante historia de embala-
gens vitoriosas nos Estados Unidos.
Poderia dar alguns exemplos de erros
de estratégia de embalagem?

Eu nunca fiz nenhuma pesquisa sobre
isso. As pessoas ndo gostam de tocar
no assunto, € corrigem seus erros rapi-
damente. As vezes, isso passa desper-

CLASSICO

-

Nos EUA, Prego desdenha o sucesso da
embalagem do molho concorrente Classico
cebido. Um caso que me vem a mente
¢ o de uma embalagem para vegetais
geneticamente modificados, que mos-
trava o cenario de uma fazenda com
um sol enorme no céu. As pessoas,
em pesquisas qualitativas, associavam
a imagem a bombas nucleares. E elas
nem sabiam que se tratava de produtos
geneticamente modificados. E possi-
vel que o subconsciente do designer

tenha se manifestado...

Em sua opinido, qual seria um exem-
plo de embalagem perfeita, dotada de
um rotulo de comunicagdo certeira e
atraente?

=
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Chiclete Spearmint: para Hine, um exemplo de
embalagem com arte eficaz e vendedora

Thomas Hine sera um dos palestrantes do Forum

Internacional Rotulagem e Decoragdo de Embalagens,
evento do CicLo bE CONHECIMENTO EMBALAGEMMARCA que
ira ocorrer no dia 15 de abril em Sao Paulo.

Informacoes: (11) 5181-6533,
ou pelo site

N cco

@ D CONHECIMENTO

Minha ideia de embalagem perfeita é
a da goma de mascar Wrigley Spear-
mint, que sobrevive hd um século pra-
ticamente intocada em sua esséncia.
E uma embalagem pequena, com um
grafismo — aquela grande seta verde
— que atrai os olhos. Isso ¢ muito apro-
priado para um produto que se compra
por impulso. O verde evoca o sabor de
menta e a agudez da flecha sugere algo
refrescante. E claro que a flecha tam-
bém ¢é uma langa (spear, em inglés), ¢ o
sabor ¢ horteld (spearmint, em inglés).
Essa embalagem ¢ memoravel, cheia
de significado. Um cléssico.

Segundo o senhor, os consumidores
tém sua atengdo atraida pelas embala-
gens mesmo que ndo as estejam obser-
vando atentamente. Nessa relacdo tdo
sutil, é valido investir em rotulagem e
decoragdo das embalagens, para tor-
na-las sempre mais atraentes, mesmo
que isso resulte em custos mais altos?
Nunca tive de lidar com or¢camentos
de embalagem, mas me parece que
um custo um pouco mais elevado do
trabalho de design pode ser rapida-
mente amortizado, haja vista que o
volume da maior parte dos produtos
embalados ¢ geralmente enorme. A
questdo ndo ¢ ter embalagens mais
luxuosas, a ndo ser que seja para um
produto de luxo... O importante € ter
embalagens que respondam melhor
a maneira com que os consumidores
querem viver. A falta de percepgdo
das embalagens aumenta a necessi-
dade de que o design seja feito com
cuidado, porque na mente do consu-
midor a embalagem ¢ inseparavel do
produto. E as empresas inevitavel-
mente querem que as pessoas asso-
ciem qualidade aquilo que fazem.

J h o, Thomas Hine fala mais
.;\ J sobre embal asens:

hy S hit. Iwsthomas-hine

—_
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Forum Internacional
“Beauty & Personal Care”

Data: 26 de maio de 2010 | Horario: das 7h30 as 11h30 | Local: Centro Empresarial (Sao Paulo, SP)

r'-'-%ﬂ@-%"‘

Patrocinio Ouro

Presenca do
designer norte-

s Baumgarten

EASTNVIAN

Programa The results of insight-

« Cendrio e Perspectivas do Setor, por Joao Carlos Basilio da Silva,
presidente da ABIHPEC (Associacao Brasileira da Industria de Higiene

[
Pessoal, Perfumaria e Cosméticos) 'ﬂdeXf|e§
\

« Tendéncias em Cores para 2011, por Alessandra Funcia, responsavel
na Clariant S.A., pelo mercado de embalagens para a América Latina e
pelos servicos de Criagcao e Tendéncias de Cores — ColorWorks, Design
and Technology Center Latin America.

» Nanotecnologia como Ferramenta de Inovacao em Embalagens, por Patrocinio Prata

Mateus Bottassi Pitta - Marketing da Nanox Tecnologia S. A. g CC L LABEL

+ A Arte da Embalagem, por Marc Rosen (EUA) s‘éﬁlﬁl(SON

Vd ao evento e, a tarde, visite a FCE Cosmetique.

Mais informacdes: ciclo@embalagemmarca.com.br ou (11) 5181-6533

Outros eventos do Ciclo de Conhecimento em 2010

Férum “Rotulagem e Seminario Estratégico Férum
Decoracao de Embalagens” “Produzindo no Brasil” “Stand-up Pouches”

10/AGOSTO/10 = 1 10/NOVEMBRO/10

Consulte no site www.ciclodeconhecimento.com.br descontos para participacao em dois ou mais eventos

Promocao Realizacao

Ciilalageiiviai'ca oo commcnct \' CICLO

@ - CONHECIMENTO



TEMPEROS

Joia mais acessivel

Flor de sal brasileira, mais em conta que as importadas, comeca a conquistar chefs

inda pouco conhecida no

Brasil, a flor de sal tem

sua origem na cidade fran-

cesa de Guérande, onde

comegou a ser extraida
pelos povos celtas no inicio da era cris-
td. Considerada o “caviar mineral”, a
iguaria, colhida manualmente no verao,
quando os cristais de sal se formam na
superficie das aguas das salinas, ¢é uti-
lizada no acabamento de pratos da alta
gastronomia. S0 necessarios cerca de
80 quilos de sal marinho bruto para pro-
duzir 1 quilo de cristais de flor de sal,
embalados diretamente depois da cole-
ta e vendidos a pregos elevadissimos.
Pois esse tempero, apreciado pelos mais
renomados chefs internacionais, acaba
de ganhar uma versdo brasileira.

Apds trés anos de pesquisas e aper-
feicoamentos, a Cimsal Industria Sali-
neira, de Mossordé (RN), afirma ter
conseguido atingir nivel de exceléncia
na produgdo da flor de sal. Acondicio-

Sale Segato Gioielli: ideia de
joia extrapola o nome da flor de
sal apadrinhada por chef para
também inspirar o formato de
diamante do cartucho

nada em potes de PVC com 350 gra-
mas e de vidro com 150 gramas (cujos
fornecedores a fabricante prefere nao
divulgar), a flor de sal Cimsal conquis-
tou restaurateurs brasileiros, e agora
ganha a grife de Alessandro
Segato, chef italiano radicado
no Brasil e dono dos restauran-
tes La Risotteria. “O Alessan-
dro gostou do nosso produto.
Nas receitas, ele trocou a flor
importada pela nossa, e nos
consultou porque queria a flor
de sal com a sua marca”, conta
o coordenador comercial da
Cimsal, Roberto de Freitas.

O nome do produto, Sale Segato
Gioielli, faz referéncia a uma joia,
que é como ¢ tratada a embalagem.
“O cartucho de papel cartdo segue um
conceito baseado na forma de diamante,
agregando valor, nobreza e sofisticagao
a esse produto gourmet”, afirma Carlos
Augusto Franco de Camargo, diretor de
arte da il10as, agéncia que desenvolveu
a embalagem. O cartdo utilizado nos

A embalagem
standard da flor
de sal da Cimsal

cartuchos ¢ uma versdo de alta gramatu-
ra do Supremo Duo Design, da Suzano,
impresso pela Grafica Sol em quatro
cores com laminagdo fosca (reserva na
orelha de cola) e corte e vinco realiza-
do com uma faca especial. A
Grafica Sol também produz
os rétulos autoadesivos
e os tags que vao pre-
sos aos potes de vidro de
100 gramas, fornecidos
pela Nadir Figueiredo.
As tampas de ago sdo da
Samavidros.

O processo produtivo da
flor de sal brasileira ¢ totalmente artesa-
nal — desde a “colheita” até o acondicio-
namento, inclusive a colocagio dos rotu-
los — relata Freitas, da Cimsal. “Nossa
producdo ¢ muito baixa, cerca de 5 tone-
ladas por ano, mas mesmo assim conse-
guimos um pre¢o competitivo”, ressalta
o executivo. O pote de 150 gramas da
Flor de Sal Cimsal ¢ vendido a cerca de
30 reais, contra 70 reais da embalagem
de 125 gramas importada. (FP) EN|

Grafica Sol
(21) 2560-4082
www.solgrafica.com.br

Nadir Figueiredo
(11) 2967-8800
www.nadir.com.br

i10as
(11) 2619-6135
www.i10as.com.br

Samavidros
(11) 2919-2199
www.samavidros.com.br
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LEITES

Leite conveniente

Cooperativa apresenta nova cartonada abre-facil

Complem, Cooperati-

va Mista dos Produ-

tores de Morrinhos

(GO), relangou sua

tradicional linha Com-
pleite de leites UHT em novas emba-
lagens cartonadas assépticas. Para se
atualizar e garantir melhor relagdo
custo-beneficio para os consumido-
res, as caixinhas longa vida de 1
litro da marca ganharam novo design
grafico — assinado pela Dbox Design
— e agora oferecem praticidade para
o consumidor.

Fornecidas pela SIG Combibloc,
as embalagens incorporam uma tec-
nologia exclusiva de facil abertura,
que promove numa de suas abas uma
perfuracdo em forma de W. O sis-
tema, batizado pela fornecedora de
We-perforation, possibilita a abertura
das caixinhas apenas com as maos,
dispensando o uso de instrumentos

,

SIG Combibloc
(11) 3028-6744
www.sig.biz/brasil

Dbox Design
(11) 3721-4509
www.dboxdesign.com.br

cortantes. “Basta dobrar e destacar
a parte indicada, baseada em pico-
tes de altissima precisdo, para abrir
facilmente a embalagem”, afirma a
gerente de marketing da SIG Combi-
bloc para a América do Sul, Luciana
Galvao.

As novas embalagens estdo ali-
nhadas ao slogan de uma campa-
nha publicitaria da marca regional:
“Novo Compleite: para quem ndo
abre mio de simplificar a vida”.
Todas as pecas da campanha explo-
ram a imagem da fécil abertura das
caixinhas como um dos principais
beneficios da nova linha.

Os leites da Compleite sdo os
primeiros na América do Sul a adotar
caixinhas com o W-perforation. Duas
novas versdes premium dos leites da
marca deverdo ser lancadas até o
final do primeiro trimestre em emba-
lagens dotadas do sistema. (FP) [l

Sistema W-perforation
permite abertura
sem uso de utensilios

www.embalagemmarca.com.br

AS
TRANSFORMACOES
DO TEMPO

Evolugdo é questdo

de tempo.

ASSIM oMo a4 evolucdo
do diamante, a MLC tormou-se
sindnimo de ferramenta de

precisao em seus 20 anos
-:Ia:- men;ado
Fassado e presente de tota
COMPromisso com a quabdade
LrCLneTarm I'-".\_'."'."-'.-I;{-III:_“J LI -I'.-i L
transformar o futuro
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ARTIGO »» LYNN DORNBLASER

irtualmente nenhum produto

pode permanecer inalterado

para sempre. Marcas precisam

estar alinhadas com as exigén-

cias dos consumidores e, por
vezes, simples mudancas podem injetar vida
em apresentacdes ultrapassadas.

Um exemplo de mudanga bem-sucedida
¢ o da Crystal Light, da Kraft Foods. Desde
que surgiu, em 1982, a marca manteve sua
esséncia: ser uma bebida em po6 sem calorias
para preparo com agua. O conceito, porém,
foi ampliado, e hoje o produto ndo € ape-
nas uma bebida dietética, oferecendo, por
exemplo, beneficios energizantes e de forta-
lecimento do organismo. Como ndo poderia
deixar de ser, a embalagem acompanhou
essas mudancas de perfil.

Nos anos 90, a Crystal Light foi a prin-
cipal responsavel por criar a imagem da
bebida em po6 acondicionada em stick packs
com porg¢des individuais. Recentemente, essa
apresentagdo sofreu um upgrade para se tor-
nar mais despojada e sofisticada.

Em vez das latas cartonadas multifolia-
das tubulares, normalmente utilizadas para
comercializar multiplas unidades de stick
packs de bebidas em po, a Kraft Foods ado-
tou um pote oval de polipropileno translu-
cido. A embalagem ¢ decorada em toda sua
extensao por um rétulo termoencolhivel que,
de forma criativa, incorpora um espago nio
impresso proximo a base, permitindo a visdo
do conteudo. Os stick packs foram também
reformulados, aumentando de tamanho e
ostentando a identidade visual limpa do rétu-
lo da embalagem secundaria.

\ A americana Origins Natural Resources

Um pouco de luz

il
jjadEii

Kraft adotou pote plastico
oval para seu carro-chefe
em bebidas diet em po

Origins aposta em goma
de mascar com pote
similar aos de cosméticos

FOTOS: DIVULGAGAO

N

também decidiu utilizar uma embalagem
translucida para fazer uma goma de mascar,
da marca Gloomaway, se distinguir da con-
corréncia — e aparentemente facilitar a com-
preensdo do consumidor, j& que a empresa ¢
primariamente uma fabricante de produtos
de beleza, como logdes para as maos e per-
fumes.

Primeiro produto alimenticio da Origins,
a goma de mascar promete o mesmo benefi-
cio dos demais produtos da empresa: acalmar
a mente e o espirito do consumidor. De um
lado, a embalagem da novidade guarda uma
forte semelhanga com os demais produtos da
marca, também acondicionados em recipien-
tes plasticos translicidos, e tal similaridade
reforca que o produto ¢ parte de uma linha
abrangente e que compartilha os mesmos
beneficios.

Por outro lado, o formato do pote remete
a uma embalagem de medicamento. Embora
nenhum atributo medicinal seja comunicado,
e o item seja claramente rotulado como goma
de mascar, o shape, ao lado do nome do pro-
duto, transmite a impressao de beneficio far-
macéutico. Ingredientes, beneficios e apelos
movem-se cada vez mais de uma categoria
para outra. E € ai que a embalagem pode aju-
dar o consumidor entender mais facilmente
essas transigoes.

Lynn Dornblaser é diretora da divisdo
CPG Trend Insight da consultoria Mintel
International, com escritorios em Chicago
e Londres. Com mais de vinte anos
dedicados a andlises de tendéncias globais
de consumo, ela pode ser contatada pelo
e-mail lynnd@mintel.com

~
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: PREFIRA O VIDRO.

Nele, seu produto
dispensa apresentacdo.

0 sucesso de seu produto estd diretamente relacionado com o impacto visual da embalagem
no ponto de venda. O vidro seduz e atrai a atengdo do consumidor, & versatil, modemo e pratico.
Além disso, & amigo da natureza por ser 100% reciclével e sustentdvel. Com uma grande
variedade em embalagens de vidro, a O-1 oferece as melhores solughes para vood
diferenciar & inovar. Conheca as embalagens de vidro O-l, pois dentro dela, seu produto
enobrece e aparece como exatamente &, dispensando qualguer apresentacao.

Visile nosso site de Aelrcionamento O - www, oifacoaface, com.br ol

www.oidobrasil.com.br - fone: 55 11 2542-8084




PREMIO

Por que Karim Rashid?

As razoes da escolha do designer anglo-egipcio para projetar o novo troféu do Prémio

om a abertura das inscri¢des para

a quarta edi¢gdo do Prémio EmBA-

LAGEMMARCA — GRANDES CASES DE

EMBALAGEM, seus organizadores

consideram importante oferecer ao
publico novas informagdes relativas a iniciativa.
A primeira delas refere-se a decisdo de criar um
troféu cuja confeccdo se dé segundo as condi-
¢oes de producdo de uma embalagem. A idéia
central dessa acdo consiste em colocar como
simbolo material de incentivo ¢ homenagem aos
representantes da cadeia de valor da embalagem
um objeto coerente com a atividade.

Colocada em pauta a ideia, os organizadores
do PrEmio viram-se numa situagdo delicada:
mantendo excelente relacionamento com prati-
camente a totalidade dos profissionais da area
de design de embalagem atuantes no pais, como
optar por um deles em detrimento dos demais
para desenvolver o projeto? Pensou-se entdo na
realizacdo de um concurso, aberto a todos. A
ideia teve de ser posta de lado, pois ndo haveria
tempo suficiente para encaminha-la e, depois
de aprovado o projeto, implementa-lo, desde

= PREMIO ENBALAGENMARCA =

TEGNI]lﬂGIAI’III]IIIITWIIIAI]EGIHUI:IJNUENIENI:IAINUHA[;AIJIIEIIIII;AIIIIEI:USTIISIMPAGTUAMBIENTAL
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ou GRANDES GASES DE EMBALAGEM =

Patrocinio Especial

AVERY
DENNISON

o desenvolvimento do molde até a producdo
industrial.

Foi dai que surgiu a ideia de convidar Karim
Rashid, com o qual a Bloco de Comunicaggo
igualmente mantém oOtima relacdo. Ela iniciou-
se com a publicagdo de uma entrevista com

Promocéo
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Rashid ja comecou a
preparar os primeiros
eshogos do troféu
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o designer anglo-egipcio baseado em Nova
York, na edi¢do de abril de 2008 de EmMBALA-
GEMMARCA, e se reforgou, posteriormente, com
sua participagdo no Seminario Internacional
“Desmistificando a Inovagdo em Embalagens”,
realizado em junho de 2009 no ambito do CicLo
DE CoNHECIMENTO. Apresentada a Milliken e a
Quattor, empresas parceiras na produgdo do
troféu, a sugestdo de seu nome foi muito bem
recebida.

Os primeiros esbogos da pega ja estdo sendo
preparados, e oportunamente o resultado sera
apresentado aos leitores de EMBALAGEMMARCA ¢
aos interessados no PrEMIO, na revista e por via
eletronica.

Maior abrangéncia

Como ja informado na edi¢do anterior da revis-
ta, na newsletter eletronica e no site do PrREMIO
(www.grandescases.com.br), o prazo de abran-
géncia de langamentos de cases que podem ser
inscritos foi ampliado, passando a valer por

dezoito meses ¢ ndo por um ano, como vinha
sendo feito. Assim, poderdo concorrer produtos
langados entre 1° de janeiro de 2009 e 30 de
junho de 2010.

Também como ja foi divulgado, os cases pre-
miados serdo incorporados em grandes eixos de
analise, ou em “categorias logicas”. Ndo se trata,
porém, de classificar as embalagens segundo
categorias de produtos, como ¢ feito em outras
premiagdes. No julgamento dos cases pelos
jurados do PrEmio continuard prevalecendo a
analise dos diferentes atributos da embalagem
em seu conjunto.

Essas mudancas, a situagdo dos preparati-
vos da festa de premiacdo da quarta edicdo do
PrEMIO EMBALAGEMMARCA — GRANDES CASES
DE EMBALAGEM, agendada para 5 de outubro, e
muitas outras novidades visando tornar a ini-
ciativa cada vez mais interessante em termos
de conhecimento e relacionamento para o setor
podem ser vistas a qualquer momento no site
www.grandescases.com.br. (WP) EN|

Roétulos Termoencolhiveis

“Metrolabel, mais que um produto, uma solugao”

Metrolabal Inddsira de Ralulos e Embalagens Lida.
Rua Frei Egidio Laurent, 203 - Osasco - 5P
Tel: (11) 3603 - 3288 - vwwvw melrolabel .com,br



PAINEL GRAFICO

MERCADO DE CONVERSAO E IMPRESSAO DE ROTULOS E EMBALAGENS

Edicao: FLAVIO PALHARES 444 flavio@embalagemmarca.com.br

Nova rotuladora
para autoadesivos

O Grupo Narita, através de sua nova
empresa, a Strasbourg do Brasil, lanca sua
rotuladora de autoadesivos, completando a
gama de produtos na familia de rotuladoras.
A nova companhia é uma joint-venture com
uma empresa francesa, que segundo a Narita
ndo pode ter o nome divulgado. Pelo acordo,
a rotuladora tera tecnologia francesa e sera
fabricada no Brasil. O equipamento opera nos
modulos automatico e semiautomatico, com
velocidade de alimentagdo de até 60 metros/

comprova a exceléncia
das atividades de manejo
florestal executadas pela
empresa. O selo é certificado
pelo Inmetro e reconhecido
pela PEFC - Programme for
the Endorsement of Forest

Cerflor renovado

A Rigesa conquistou a recertificagéo
Cerflor - Certificagdo Florestal, que

Cerflor

Certification Schemes, maior sistema
de certificagéo florestal do mundo.
O selo foi conquistado pela Divisao

minuto com papel ou filme.

Florestal da Rigesa em 2005. Em
novembro de 2009, apés a auditoria
obrigatéria que acontece
de cinco em cinco anos foi
verificado o cumprimento de
todos os requisitos legais
da atividade florestal, além
de assuntos especificos de
manejo. Com isso, a Rigesa
foi novamente certificada com o selo
Cerflor até 2015, ano em que havera
nova auditoria.

Mais cor em novas fronteiras

Com aquisicao da russa Torda, Flint Group reforca plano de expansao no mercado de tintas do Leste Europeu

A Flint Group assinou um acordo para
adquirir a Torda, fabricante de tintas
de impressao para o mercado de
embalagens com forte presenga no
Leste Europeu e no Oriente Médio. Em
2009, a Torda teve receita de cerca de
23 milhdes de euros.

A aquisicéo é o terceiro passo da

Flint Group no projeto de expansao
em mercados da Europa Oriental
nos ultimos doze meses. Em 2009,
a Flint Group adquiriu o fabricante
russo de tintas para embalagens
Premo Inks. Em janeiro de 2010, a

empresa anunciou a expansao de sua

unidade de fabricagdo de tintas para

embalagens na Pol6nia para atender
ao aumento da demanda.

A transagado com a Torda deveria ser
concluida até o final de margo deste
ano e esta sujeita a aprovagéo das
autoridades antitruste. Os termos
financeiros do acordo nédo foram
divulgados.

Producao unificada

Até o final deste ano, a Baumgarten
Grafica deve concluir a ampliagdo
da estrutura no parque grafico da
rua Bahia, em Blumenau (SC), para
onde serdo levadas as unidades

de autoadesivos e rotulos planos.
O projeto arquitetdnico da obra
estd alinhado as novas diretrizes
ambientais e minimo uso de materiais
e recursos energéticos, permitindo
reducdo do impacto no meio

ambiente. A obra incorporou técnicas
como coleta e reuso de aguas
pluviais, utilizagao de energia solar
para aquecimento de &gua, iluminagéo
natural, minimizagé@o de entradas de
energia térmica para ampliacdo de
conforto, coleta e separagdo de lixo
reciclavel, entre outras iniciativas.
Uma éarea sera destinada a um parque
para preservacdo da mata ciliar das
margens do Rio Itajai-Acu.

Rotocontrol tem
representante na
Ameérica do Sul

A Forpack International Trade passa

a ser a representante na América do
Sul da alema Rotocontrol, fabricante
de equipamentos de acabamento
para o setor de impressdo em banda
estreita. A Forpack é especializada
em equipamentos de conversio de
embalagens, impressoras de etiquetas
flexograficas banda estrita e maquinas
flexograficas em rede.
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Seminario Estratégico “Produzindo no Brasil” N\

Data: 10 de agosto de 2010 | Horario: das 8h00 as 17h00 | Local: Espago Apas (Sao Paulo, SP)

Como manter a competitividade da industria brasileira Patrocinio Ouro:

Evento em que integrantes de diferentes elos da cadeia de valor de Baumgarten

embalagem discutirdo formas de manter a competitividade da industria
brasileira. Quando bens de consumo vém de fora, a embalagem é
importada junto. Queremos produzir no Brasil. E interesse de toda a cadeia.
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Forum “Stand-up Pouches”

Data: 10 de novembro de 2010 | Horario: das 8h00 as 12h00 | Local: Centro Brasileiro Britanico (Sao Paulo, SP)
Alguns assuntos que serao abordados Patrocinio Ouro:

« Panorama do mercado de SUP

« Fitments/spouts: possibilidades
uso de acessorios, acabamentos

«“Novas fronteiras”
(cosméticos, xampus, bebidas)

» Aspectos de producao
« Form-fill-seal x fill-seal: que caminho tomar?
« Tecnologia Retortable

« Tecnologia: ha barreiras ou ndo?
A dependéncia dos usudrios nacionais com
relacdo a tecnologia importada foi superada?

Consulte em www.ciclodeconhecimento.com.br descontos para participacao em dois ou mais eventos
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INTERNACIONAL

Ketchup polivalente

Nova embalagem de molho da Heinz pode funcionar como bandeja ou saché

ependendo da vontade do consumidor, a

embalagem pode ser uma bandeja ou um

saché, dada a possibilidade de abri-la de

duas maneiras: retirando-se completamente

seu filme-tampa ou destacando uma peque-
na aba superior. Trata-se da mais nova versdo do ketchup
da Heinz, uma das marcas de condimentos mais conheci-
das no mundo. Batizada de Dip & Squeeze (“mergulhe e
aperte”, em tradugdo livre para o portugués), a novidade,
com design de dupla funcionalidade, é brandida pela
fabricante americana como a maior inovagéo para consu-
mo individual de seu ketchup desde 1968, quando seus
primeiros sachés foram lancados.

A Dip & Squeeze consiste numa pequena bandeja
termoformada fechada por uma pelicula laminada. Des-
tacando uma ponta da embalagem, o consumidor pode
apertar a embalagem para verter o ketchup em sandu-
iches e outros alimentos. Se preferir utilizar o produto
como uma tina de molho, para mergulhar batatas fritas,
por exemplo, basta remover a pelicula. A bandejinha
tem trés vezes mais ketchup que os sachés tradicionais
da marca — 27 gramas contra 9 gramas. Procurada pela
reportagem, a Heinz preferiu ndo identificar o fornecedor
da nova embalagem.

Para solucionar problemas

A nova apresentagdo para ketchup ¢é resultado de pes-
quisas realizadas ao longo de dois anos pela Heinz em
busca de solugdes para alguns problemas do saché, como
a dificuldade de abertura e a quantidade pequena para
os padrdes de consumo dos americanos. “A inovagdo de
produtos e embalagens com base na opinido dos nossos
consumidores faz parte do sucesso do ketchup Heinz”,
diz o chairman, presidente e CEO da HJ Heinz Company,
William R. Johnson.

Nessa linha, Johnson destaca o langamento da primei-
ra garrafa de plastico para ketchup com boca para baixo
(Top-Down), em 2003, e do frasco compacto com pega
ergondmica, que encaixa na porta da geladeira (Fridge
Door Fit), em 2006. “A Dip & Squeeze ¢ o mais recente
marco na nossa longa historia de inovagdo de embala-
gens”, ressalta o executivo. A novidade deve chegar ao
Brasil até o final deste ano. (FP) Al

...0u com a retirada total do
filme-tampa, para que alimentos
possam ser mergulhados

FEEL RACK

S22

Trés vezes maior que um saché, Dip & Squeeze pode ser aberta de duas formas:...

N
] - ...COM rasgo numa

extremidade picotada,
permitindo verter o ketchup...

"

Uiz um filme sobre a ubilizat¥o da embalasen emi

hLiE: <rbil. lasheinzk
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CHAS PRONTOS

Produtos da divisao

Fim de parceria entre Nestlé e Coca-Cola provoca
mudancas nas gondolas de chas prontos para beber

m fevereiro ultimo,

a Nestlé assumiu a

comercializagdo e

distribuigdo dos chas

gelados Nestea, pro-
dutos que até entdo estavam sob
a responsabilidade da Beverage
Partners Worldwide (BPW), joint-
venture mundial entre a Nestlé e a
The Coca-Cola Company. A reestru-
turacdo do negocio, prevista desde
2009, deveu-se a uma imposi¢ao do
Conselho Administrativo de Defesa
Economica (Cade) para aprovar a
compra da fabricante brasileira de
chis Ledo Junior, dona da marca
Matte Ledo, pela Coca-Cola. Tal
mudanga ja provocou efeitos nas
gondolas do varejo.

Numa adaptagdo de layout reali-
zada pela B+G Designers, as emba-
lagens do Nestea agora destacam o
nome da Nestlé em toda sua linha
— péssego e limdo nas versdes lata

Logotipo da
Nestlé passa a
3 fazer parte da
.. comunicagao
visual do
Nestea

Para nao

mercado para
a ex-parceira,
Coca-Cola
aposta na
marca Ledo

B+G Designers
(11) 5090-1460

Kommdesign
(11) 3443-7761

perder |

de 340 mililitros e garrafa PET de
1,5 litro; maracuja e tangerina em
lata de 340 mililitros; e as opgdes
light de péssego e limdo (lata e
PET). As latinhas de aluminio sdo
fornecidas pela Rexam. A empresa
ndo informou quem fornece garrafas
€ tampas.

A Coca-Cola, por sua vez, ndo
abriria m3o de um mercado que,
segundo a Nielsen, cresceu 11%
em 2009, movimentando 60 milhdes
de litros. A empresa langcou uma
nova linha de chas prontos com a
marca Ledo, a Ice Tea. As bebidas,
nos sabores limdo e péssego, com
versdes regular e zero agtcar, che-
garam ao mercado em latas de 340
mililitros, fornecidas pela Rexam,
e garrafas de PET de 1,5 litro, com
rétulos de polipropileno bi-orienta-
do (BOPP) produzidos pela Mazda.
A identidade visual da nova linha foi
criada pela Kommdesign. (FP) [

Mazda Embalagens Flexiveis Rexam
(11) 4441-6500
www.bmaisg.com.br  www.kommdesign.com.br  www.mazdaembalagens.com.br

(21) 2104-3300
www.rexam.com/brazil

www.embalagemmarca.com.br
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MNa hora de escolher
o fornecedor de filmes
BOPP e poliester para
embalagens, vocé tem

duas opgoes:
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Infarme Publicitario

10V AA Giro News

www.gironews.com | A 17 TV inferativa do varejo

Fantastica
fabrica,

de novidades

O Portal Giro
News langou mais
de 500 produtos

em 2009. A mais
completa cobertura
de langcamentos de
produtos no varejo
nacional

nomers de landamentas
de produtos, design de
embalagens, extensdo
de linha, tamanhos, formatos
& sabores aumentou 0% nos
ultimos cinco anos em hado
o mundo, de acordo com
relatdrio do Labaratbrio de
Moniloramenio Global de
Embalagem da ESPA - Escola
Superior de Propaganda e
Marketing.

PRESTACAD DE SERVICO
Além de informacdes diarias,
noficias exclusivas e reporfagens
especiais, o Porfal Girg Mews
publicou mais de 500 produtes

na Hl;h Lunqamenlnt, om

X%, Para concretizar essa

facanha, Gire Mews oontou

com o faro jornalistico de
profissionais especializados e

a ajuda dos departamentios de
carmunicacho das principais
indistrias que movimentam o
vare|o pelo Brasil. Para se fer
uma ideia da importadncia desse
servico didrio, apresentando as
novidades da industria para o
vare|o, & 56 lembrar gue cerca
de 40% do faturamento anuval
das empresas & proveniente

da vendas de noves produtos. E
come termometro para uma
analise de mercado, confira
abaixo 0% principais nimeros
gerados pelo Portal Gire News a
respeito dos produtos, categorias
& empresas em 2009

PRODUTOS MAIS CATEGORIAS MAIS CATEGORIAS MAIS

LANCADOS EM 2009 ATIVAS EM 2009 INOVADORAS EM 2000
Produto Total Categoria Total Categoria Total
lagurte 13 Alimentos Industrializados 216 Linilaver m
Sorvete 3 ﬂgh:ne & beleza 129 Kraft Foods 15
Desodorante i Bebidas 57 Mestlé 13
Azeite n Congelacos e refrigerados 33 Danone 12
Biscoito 1 Limpeza B 24 Arcor 1
Chocalate em barra n Bazar 23 Johnson& Johnson 1
Suco pronto n E latro 18 Liotécnica 10
Linha capilar 0 Equipamentos 4 Bic ¥
Panettone 10 Tiéxtil 1 3IM do Brasll 7

Brasil Foods 7




ICES

Alivio atarracado

omo parte de um plano
global de sustentabilida-
de, que visa economizar
energia, evitar o desper-
dicio de matéria-prima e
diminuir a emissdo de gases poluentes,
a multinacional britanica Diageo refor-
mulou a garrafa long neck de vidro da
Smirnoff Ice. A novidade comeca a
chegar aos pontos de venda brasileiros
ja neste mes.

Desenvolvida pela vidraria Owens-
Illinois, a nova garrafa pesa 165 gra-
mas, contra 200 gramas da versao anti-
ga. Para viabilizar a reducdo de quase
18% na massa de vidro utilizada, a
embalagem ganhou um novo formato,
atarracado — ligeiramente maior no
diametro ¢ menor na altura. Apesar da
redugdo de peso, o produto mantém o
volume de 275 mililitros.

“O ponto mais importante desta mudan-
¢a ¢ o impacto ambiental em todo
0 processo produtivo da garrafa, da
fabricagdo até o descarte”, exalta o
diretor de marketing da Diageo, Eduar-
do Bendzius. Além de consumir menos
energia na produgdo da embalagem,
a menor quantidade de vidro reduz
também o volume de descarte apds o
consumo. “A inovacdo ndo fica apenas
na percepgao positiva do consumidor,
que terda uma garrafa mais moderna.
Essa mudanga traz um beneficio maior
em toda a cadeia de produ¢@o”, afirma
Bendzius.

Os rotulos de papel metalizado com
cola, impressos pela Grafica 43, sdo
0s mesmos que decoravam as antigas
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Nova garrafa (a dir) pesa 18% menos que a
antiga, mas contém o mesmo volume de bebida
da long neck mais esguia, aposentada

embalagens, com exce¢do da garga-
lheira (neck label), que passou por alte-
ragdes para se ajustar ao novo tamanho
da garrafa e ganhou um box com a frase
“nova embalagem, mesmo conteudo”,
destacando a novidade. O design dos
rotulos ficou a cargo da agéncia Art
Contrast. As rolhas de aluminio tipo
crown sdo supridas pela Aro. (FP)

Aro Grafica 43

(11) 2412-7207 (47) 3221-1200
WWw.aro.com.br www.43sagrafica.com.br
Art Contrast Owens-lllinois

(11) 3758-2277 (11) 2542-8084

www.artcontrast.com.br www.oidobrasil.com.br

www.embalagemmarca.com.br
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Forum “Rotulagem e
Decoracao de Embalagens”
-

15/ABRIL/10

Férum Internacional
“Beauty & Personal Care”

www.ciclodeconhecimento.com.br 26/MAIO/10

Seminario Estratégico
“Produzindo no Brasil”

www.ciclodeconhecimento.com.br 10/AGOSTO/10

Forum
“Stand-up Pouches”

www.ciclodeconhecimento.com.br 15/NOVEMBRO/10




D ISPI AY LANCAMENTOS E NOVIDADES - E SEUS SISTEMAS DE EMBALAGEM

Um cinquent3o remocado

Mantecorp moderniza embalagens do tradicional antialérgico Polaramine

Presente no mercado de antialérgicos ha 50
anos, a marca Polaramine, do laboratério
Mantecorp, reformula sua identidade visual,
tarefa desempenhada pela B+G Designers.
Os cartuchos de papel cartdo, impressos pela
Gongalves, incluem agora faixas coloridas e
splashes com informagées sobre o produto.

vel em frascos de PET decorados com rétulos
autoadesivos confeccionados pela Uniflexo.
Frascos e tampas séo fornecidos pela Védat.
Comprimido e dragea estao disponiveis em blis-
ters de aluminio com PVC fornecidos pela Alcan
e pela Plastwal.

Polaraming

Alcan Packaging
(11) 4075-6521
www.alcan.com.br

B+G Designers
(11) 5090-1460
www.bmaisg.com.br

Gongalves
(11) 4689-4700
www.goncalves.com.br

Impacta
(11) 4447-7300

A variante gotas é comercializada em fras-
cos multicamadas de polietilenos de alta

e baixa densidade (PEAD e PEBD), com
batoque de PEBD e tampas de polipropi-
leno, fornecidos pela Alcan Packaging. O
creme é acondicionado em bisnagas de
aluminio com tampas de PEAD, fornecidas
pela Impacta. A versao liquida esta disponi-

www.impacta-brazil.com.br

Plastwal
(11) 4613-7600
www.plastwal.com.br

[ Védat
(11) 2133-1212
www.vedat.com.br

Sorvetes com todo o mix remodelado

Novas embalagens da linha Cream up Frozen Yogurt destacam identidade visual despojada

A linha de sorvetes Cream up Frozen Yogurt, da Leve
Alimentos, passou por uma atualizagéo de identidade.

As embalagens que compdem a linha agora tém visual mais
despojado, criado pela Verdi Design. Séao potes de 1 litro,
fabricados pela Dixie Toga e pela Plast & Pack em polietile-
no de alta densidade (PEAD), que chegam ao varejo envol-

tos em luvas cartonadas da Carton Pack; na linha premium,
potes de 500 mililitros, da Dixie Toga; potinhos de 120 mili-
litros moldados pela Copaza; e flow-packs de filme de poli-
propileno bi-orientado (BOPP), feitos pela Sulprint, para os
picolés. Estes ultimos sdo também vendidos em caixas de
papel cartdo para trés unidades, feitas pela Carton Pack.

(48) 3461-3000
WWW.Copaza.com.br
\

(41) 3668-3169
www.plastpack.com.br

Carton Pack Dixie Toga Sulprint

(51) 2118-3900 (11) 2928-9200 (51) 2107-3000
www.grupocartonpack.com www.dixietoga.com.br www.sulprint.com.br
Copaza Plast & Pack Verdi Design

(51) 3061-7677
www.verdi.com.br
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Guarana aditivado

Ypioca lanca cachaca com a fruta amazonica

EPECHES GAPES DT RSB &CF
DRSS OO PO
ENTTRATINA, DRIl

MG, LI

A Ypiéca aumenta seu portfélio de produtos
com o lancamento da Ypioca Guarana, pro- Agéncia Bolero
¢ p u P (85) 3261-9768
duzida com cachaga e guarana. O produto www.bailacomigo.biz
é acondicionado em garrafas de vidro de
) ) ) Baumgarten
1 litro, produzidas pela CIV — Companhia (47) 3321-6666
Industrial de Vidros, e em garrafas PET www.baumgarten.com.br
de 260 mililitros, fornecidas pela Yplastic | ¢Iv - companhia

empresa do Grupo Ypioca). As embala- | Industrial de Vidros B =LA EE mar IR
(emp . Ap P ) .. (11) 2172-7400 = | St orriafi==
gens de vidro tém tampas de polietileno | uw.civ.com.br Rt B iy - R i o

(PE) fabricadas pela Plastamp e rétulos fios Heal Transler - Htwox Auln-Aesivos

. . Grafigel Embalagens Flexiveis - Ratulos Cervejeiros

termoencolhiveis de PET-G impressos (62) 3272-4000 Equipamentos Decoradores
em offset cinco cores pela Baumgarten. www.grafigel.com.br
A versdo de 260 mililitros tem tampas Plastamp www. lechnopack. com.br
de polietileno de alta densidade (PEAD) (11) 4584-2020 RS (51} 2139.9000 - 5P (16) 9750.5699

fornecidas Grafigel e rétulos autoadesi- v plastamp.com.br

vos de polipropileno biorientado (BOPP) Setprint
transparente impressos em offset sete (11) 2133-0007
. L. , www.setprint.com.br
cores pela Setprint. A criagcdo dos roétu-
los é da Agéncia Bolero.

1elimar

Tudo as claras

Embalagens permitem visualizar inibidor de apetite e fotoprotetor

A Nutricé Laboratoires, atuante no mercado de nutricosméticos, lanca
os produtos Slim Shots, que ajuda no controle do apetite, € Sun Rescue,
para preparagéo e protecao da pele na hora do bronzeado. De acordo T S L varticais
com a empresa, uma das principais preocupagdes antes do langamento
foi o desenvolvimento das embalagens, que deveriam expressar o con-
ceito inovador dos produtos € ao mesmo tempo serem praticas. Os car-
tuchos de papel cartdo, impressos pela Grafica Lavezzo, tém uma janela
que permite a visualizagdo dos produtos. O Slim Shots é acondicionado
em pequenos copos, fornecidos pela Lipid Technologies, e o Sun Rescue
em blisters produzidos pela Blismed. O layout das embalagens foi desen-
volvido pela agéncia 141 Soho Square.

Simbios-Pock
& Lifrr Wrarsdia] am ecquisnrentes parg o erede o
mzlogem de biamogon
& Liken gampletos porn o gt sosmition,
farmocdaiis @ crisms doniol.
L] ['ql-ph'rrn'r-lud.p-u-'u o erwass do iroeied, pales,

-1 4 pursciEen B oudrea
141 Soho Square Blismed Lavezzo Lipid Technologies S I S N
(11) 3039-0141 (11) 5851-9646 (11) 3392-2555 (16) 3234-6444 it Aafim i aad dam pratsres nndulods.
www.141sohosquare.com.br - www.blismed.com.br  www.lavezzo.com.br  www.lipid.com.br & Raslpidngia TEONKS @ SUPGIE 8m pepot ne Bral

XM W anin W ermrws W ansv pli
Tol: 11- 3587-1781

www.embalagemmarca.com.br




iNDICE DE ANUNCIANTES

Empresa Pagina Telefone Site

Baumgarten 31 (47) 3321-6666 www.baumgarten.com.br
Bericap 13 (15) 3235-4500 www.bericap.com

Betim Quimica 7 (81) 3358-8500 www.betimquimica.com.br
BP Filmes 43 (11) 3616-3402 www.bpfilmes.com.br

Ciclo de Conhecimento | 9, 33 e 41 (11) 5181-6533 www.ciclodeconhecimento.com.br
Colacril 29 (44) 3518-3500 www.colacril.com.br
Congraf 23 (11) 3103-0300 www.congraf.com.br
Embala 49 (11) 3567-1890 www.embalaweb.com.br
Fitatex 17 (31) 3462-3911 www.fitatex.com.br
Gironews 44 (11) 3675-1311 www.gironews.com.br
Indemetal 25 (11) 4013-6644 www.indemetalgraficos.com.br
Indexflex 11 (11) 3618-7100 www.indexflex.com.br

Le Print 5 (11) 3208-9586 www.leprint.ind.br
Markem-Imaje 2?2 capa (11) 3305-9405 www.markem-imaje.com.br
Metrolabel 39 (11) 3606-3888 www.metrolabel.com.br
MLC 35 (11) 2623-1500 www.mlc.com.br

MN Design 47 (11) 2345-6644 www.mndesign.com.br
Moltec 45 (11) 5693-4600 www.moltec.com.br
Novelprint 15 (11) 3760-1500 www.novelprint.com.br

NZ Philpolymer 5 (11) 4716-2131 www.gruponz.com.br
Optima 21 (19) 3886-9800 www.optima-bra.com
Owens-lllinois 37 (11) 2542-8084 www.oidobrasil.com.br
Prémio EmbalagemMarca | 26 e 27 (11) 5181-6533 www.grandescases.com.br
Romiti 42 capa (11) 4148-6762 www.romiti.com.br
Simbios-Pack 47 (11) 5687-1781 www.simbios-pack.com.br
Technopack a7 (51) 2139-9000 [ www.technopack.com.br
Tesa 19 (41) 3021-8100 www.tesabrasil.com.br
Tetra Pak 32 capa (11) 5501-3200 www.tetrapak.com.br
Total Packing a7 (11) 2305-1357 www.totalpacking.com.br
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MINAS PACK DESIGN INAUGURA NO BRASIL, A ERA
DAS FEIRAS DE INTELIGENCIA DE EMBALAGENS

Minas (arals comaca a s configwrar coma
m Porteé estado, onde a indvacan 4
pansada por meid do dasign. 1550 pode sar
nada nas aches do Centrd Minas Design
(GMD) que, am conuins com a Sacmlana
da Estado de Desammbamento ECondmico
(Shoa), trar uma nova alracao para a 4°
pdicas da EMBALA Minas 2010: o Minas
Fack Dasgign

D nowo espago, no maior evemta de
grmbalagens do Estado, um dos maiores do
pais 8 4* Feira Internacional de Embakagens
g Processos, busca valonzar o design
como & ferramenta iecnobigica

IV FEIRA INTERMACIONAL DE EMBALAGENS E PROCESS0S

A EMZBALA Minas sa transformara &m em
centro do inteligénGia em embalégans, Ao
gual prohssionais da area vao de Weir
shluches para 05 ingmers segmentos do
gator, sajam ales alimanticios, cosmélicas a
b dico hospaakan

MOSTRA DF EMBALAGENS INTERKRACIDBMAIS

@ Laboratorio de
EmbalagemE30

INOVE!

Venha vocé também conguistar seu espago no mercado
de maior expansao de indastrias usuarias de embalageans,
processos industriais, INnsumos e equipamentos para a
Indiastria do Papel e do Plastico

alimen tepjey  AlaUyTIIA
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Refrigerante sexy

A Afri-Cola, apesar do nome, é um
refrigerante de cola alemao, criado

em 1931 pela empresa F. Blumhoffer
Nachfolger. No pos-guerra, ao ver seu
mercado abocanhado pela Coca-Cola, a

empresa partiu para uma mudanca radical

no visual: em 1962, a garrafa standard

foi substituida por um modelo exclusivo,

criado pelo designer Jupp Ernst, que
buscava traduzir a “sensualidade”
africana. O fotografo Charles Paul Wilp

passou a criar as campanhas publicitarias

da marca, explorando o novo conceito

sexy da marca, com a utilizacao de jovens

com poucas roupas nos anuncios. As
vendas cresceram e hoje esse material é
motivo de culto na Alemanha.

Detalhe: o0 nome referente ao continente

africano é apenas uma estratégia
de mercado, ja que a noz de
cola ¢ originaria de 14. ﬂ

Garrafa exclusiva e
anuncios polémicos

transformaram

Afri-Cola em marca cult

Sexagenario bem de vida

Em 2008, quando o Guarana Cruzeiro  _
completou 60 anos de lancamento pela 'rf’ "\.1 MAN AL

Ravanini Industria de Bebidas, de Leme '

(SP), a New Age Bebidas, atual dona da
marca, lancou um “Almanaque” comemo-
rativo, com recordacoes dos anos 1940,
fatos historicos da empresa, receitas culi-

J(.']“f

o

Dois
séculos de
appertisé

O ano de 2010 marca o
bicentenario da publi-
cacdo, pelo francés
Nicolas Appert, da
técnica de conservagao
de alimentos por meio
do aquecimento em
recipientes herméticos.
O processo abriu cami-
nho para a difusdo dos
alimentos processados,
conservados em potes
de vidro ou latas. Appert
faturou 12 000 francos
por sua invencao, rapi-
damente adotada pelo
exército napolednico.
Mas esqueceu-se de
patentear a tecnologia,
morrendo na miséria em
1841. Seu mérito, porém,

se perpetuou. Na Franca,

0s termos appertisation
e appertisé tornaram-se
populares para designar,
respectivamente, a este-
rilizacdo térmica e os
alimentos através dela

A o ; processados.
narias e curiosidades. O sucesso da publi-
cacdo levou ao lancamento de nova edicio o= \\5
= foee .-
em 2009. Nela, como na anterior, o grande g

astro (ao lado de sua irma mais nova

i .r.w'!;";

Limonada Galeguinha) é o produto que deu :
origem a um conglomerado industrial com amplo g;;nq'm.q i |
leque de refrigerantes e sucos de marcas proprias, {ruzcire
como Classic Dillar’s, Xamego e Country — além
1 de crescente portfolio de rotulos terceirizados.
6
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Histdria do Guarana Aopert d
Cruzeiro é revivida ppert no ano de sua
morte, 1841, em gravura

hasponiicageastia de autor desconhecido é%g%

New Age Bebidas
i, iy

Tudo indica que a terceira edicao do “Almanaque
Cruzeiro” saird mais encorpada.

m el ] 50 www.embalagemmarca.com.br/almanaque | marco 2010



A maior prova do respeito da Tetra Pak ao meio ambiente

& que toda caixinha & de fonte renovivel® & 100% recelivel.

D telhas de casa a calxas de papeldo, de cadernnos 3 caneta,
muita coisa pode ser feita a partir da reciclagem das caixinhas
Além chisso, 8 caixinha da Tetra Pak tem o selo FSC,

o selo verde mais recanhecido do mundo,

Ele & a garantia de que a caixinha que vocd estd comprando
vem de Horestas bem manejadas e fontes controladas”

550 quer dizer que cada ver que voo escolhe e recicla

uma caidinha da Tetra Pak e31d ajudands a transtormarn o mundo

Acesse www tetrapak. com.br

'-:-::Irﬁ s Tetra Pak & assim al ;'lll."-:.:.'lnzl deritro & lora da cavanha

¥

o mundo com as caixinhas
100% reciclaveis da Tetra Pak.

FSC

A mirea da msajs

Flzreaial recponeivel

SW-COC-002413
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Em 2009 alcancamos
muitas conquistas!

105" rllnﬁ?"ﬁmlm mal

' 2009 foi um ano de muitas uistas, ﬂﬂﬁ além de i INGUQUTArTmoSs nossa nova ﬂ-lﬂl‘l[ﬂ maior & mais
moderna, Incorporamos ainda uma nova maquina Roland 700 conrverniz UV on-line, possibilitando
ampliar nossa capacidade produtiva e atender as necessidades de nossos clientes. Além disso,
fomos a primeira grafica brasileira a receber o Certificado CERFLOR, do
Programme for the Endorsement of Forest Certification.
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Nova Planta Indusirial Howa Roland 700 com verniz UV on-ling Cerificado Ambiental GERFLOR
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DESDE 1946

fua bris Meimberg, 302 / 8 - Vila Jovina - Catia - 5.2 - CEP DG705-150 - Tel. (11) 4243-7798 - Fau: (1) 4148-6762
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