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Todos os dias em todas as partes do
mundo, bilhdes de embalagens de
sucesso sao decoradas com rétulos
da CCL Label

CCL LABEL ,

F TOUR GLOBAL FARTMER

Uniclode FHigafor Autoadeivor

Rcd Yinhede-Yiacopen
K 7O CEP | 3280000
Wirheds SP Braul

Tel: 55 (19 I87e-9500
Faxz 55 [19) JB56-4755
collabelificciabel com.br

Unidode Seewe

R. Aanicinia Dard, 450

Cw Poax 1051

Cricioma ST Brae

CEP BBE| 3810

Tol: 55 (48 2100-7 100
Fuoc 55 (48) 2000-T 101
ecllabal-ie {djcckabal com br



EDITORIAL

UMA CONVERSA COM O LEITOR

Uma bandeira que nao é apenas nossa

a redagdo de EMBALAGEMMAR-

ca, a elaboragdo da pauta edi-

torial e seu posterior cumpri-

mento se transformam, todos

os meses € no dia a dia, em
aprendizado e motivo de reflexdo sobre a
missdo que cabe a Bloco de Comunicagao,
empresa editora da revista, de contribuir
para o aprofundamento e a disseminagdo
de conhecimentos capazes de fortalecer a
cadeia de valor da embalagem no Brasil.
Quem tiver interesse podera notar que, na
edicdo de reportagens, entrevistas e artigos,
transparece o esfor¢o da equipe para que as
informagdes ali contidas contribuam para
melhorar a capacitacdo dos profissionais e
das empresas.

Assim, além de buscar o aperfeicoamento
permanente de seu produto mais notorio, que
¢ a revista, a Bloco de Comunicagdo vem
nos ultimos anos ampliando seu campo de
atuacdo na 4rea da informagdo qualificada
dirigida ao campo do packaging. Nessa linha,
este ano chega a quarta edi¢do, com nimero
recorde de inscrigdes e varias novidades, o
PrEMIO EMBALAGEMMARCA — GRANDES CASES
DE EMBALAGEM (ver pdgina 12). Também
dentro dessa estratégia, os eventos realizados
no ambito do CicLo DE CONHECIMENTO sdo
hoje reconhecidos como realiza¢des diferen-
ciadas na forma e no contetido quando com-
parados com iniciativas similares.

A propdsito, o mais recente desses even-
tos, o Seminario Estratégico “Produzindo no

Brasil”, realizado dia 10 de agosto ultimo,
recebeu ndo so elevado indice de aprovagdo
dos participantes. Foi também considerado
por muitos deles e pelos palestrantes como
de alta importancia para o futuro da cadeia
de valor da embalagem no Brasil. Isso por-
que, sem descambar para a xenofobia e para
os impetos protecionistas, as apresentagdes
convergiram para a necessidade de os agentes
que representam os diferentes elos daquela
corrente se unirem em defesa da producdo
nacional frente & invasdo de artigos de consu-
mo importados, ja acondicionados.

Ao acenar com essa bandeira que nio ¢
apenas sua, a Bloco de Comunicagdo acre-
dita estar contribuindo, nos modestos limites
de seus recursos, para que o setor produtivo
brasileiro enfrente de forma competitiva o
que muitos ja chamam de “invasao de impor-
tados” e de “desindustrializa¢do do Pais”. A
bandeira ndo pertence a ninguém em parti-
cular, mas sim ao conjunto das pessoas e dos
setores interessados na preservacao do que o
Brasil conquistou a duras penas em termos de
desenvolvimento.

Cabe as entidades representativas desses
setores assumir a bandeira. Até porque — e
ndo teriamos a ilusdo pretensiosa de achar
que o problema se encerrou com a realizagao
do Seminario por nos organizado — as noti-
cias continuam a mostrar diariamente que
eles estdo se agravando. Até outubro.

Wilson Palhares

“(abe ao conjunto
das pessoas e dos
setores interessados
na preservacao do
que o Brasil
conquistou a duras
penas em termos
de desenvolvimento
enfrentar a chamada
“desindustrializacao
do Pais”
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== H B Fuller
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HBFullerStrength.com

Focados em aperfeicoar adesivos

Ma H.B. Fuller ajudamas a sua emprasa a melhorar o
desampenho de seus produtas porque nos concentramos
em aperfeicoar adesivos industriais. Com uma trajetdria
solida de mais de 120 anos, a H.B. Fuller incorpora
inteligéndia, flewibilidade & persisténcia ac desenvolvimento
da inconlaveis solugtes novadoras em adesivos industriais,
que vao desde o fachamenio da uma caixa até rotulagem
da garrafas & laminacio de embalagens flexiveis,

0 gua esta por tras dessa trajetdria sdlida? Foco. Somos
grandas suficientes para termos um alcance global, a
pequanas o bastante para nos concantrarmos am suas
necessidades aspecificas. Trabalhamos am conjunio com
nossos clientes, escutando e colaborando para alcangarmos
a meta finak o adesvo preciso para o desempenho commalo.

Our Focus is Clear. Perfecting Adhesives.

Telefona: 55 152102 7200

Email: dsc@&hbiullercom

oyl B BETHEH B Pl Carrpmry
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A AmBev coloca no mercado
Skol a 12% embalagem
disponivel para a cerveja Skol:
a garrafa long neck de vidro
de 250 mililitros. Batizada

de Skol Rapidinha, tanto por
gelar quanto por poder ser
consumida rapidamente, a
embalagem é decorada com
rétulo termossensivel, que avisa
quando a cerveja esta gelada.

A Procter & Gamble anunciou que utilizara
o polietileno verde da Braskem nas suas
embalagens de cosméticos. O projeto
piloto acontecera durante os préximos
dois anos, e os primeiros produtos
estarao disponiveis no mercado em 2011.
O acordo vale para o mercado mundial e
envolverd inicialmente produtos das linhas
Pantene, Max Factor e Cover Girl.

Download de edicoes

Todas as edi¢Ges de
EmbalagemMarca estao

O super herdi de desenhos animados E disponiveis para download

Ben 10 est4 nos rétulos do novo Mini gratu;t)ar;nente no enderego:/ df
Schin Maga Verde, linha infantil de i www.embalagemmarca.com/p

refrigerantes do Grupo Schincariol. O ﬁ

produto, langado em edicdo limitada, B

tera 12 rotulos colecionaveis com o
personagem da Cartoon Network.
Veja mais em bit.ly/schinmacaverde

A Associacéo Brasileira de Embalagem
(Abre) anunciou no fim do més de agosto
ultimo os vencedores do Prémio Abre de
Embalagem 2010. Trinta e um projetos de
embalagem foram laureados.

Veja aqui a lista completa: bit.ly/abre2010

A Aeger Perfumes e Cosméticos langou a linha de
perfumes e desodorantes 1910, em homenagem ao
centenario do Sport Club Corinthians Paulista. As
embalagens foram criadas pelo designer e cineasta
Ricardo van Steen, da agéncia Tempo Design. A tipologia
utilizada é a mesma da fachada do Estadio Paulo B twitter.com/EmbalagemMarca
Machado de Carvalho, o Pacaembu, estadio paulistano - ———
em que o clube costuma realizar seus jogos.
Veja mais em bit.ly/perfumecorinthians

|! !, Acompanhe-nos no Twitter

6 setembro 2010 www.embalagemmarca.com.br
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ONE STOP SHOP

SEJA QUAL FOR A SUA NECESSIDADE _
DE IMPRESSAO, NOS TEMOS A SOLUCAO.

ROTULOS, AUTOADESIVOS, IN-MOULD, TERMOENCOLHIVEIS, ROLL LABELS,

ETIQUETAS EM TECIDD, TAGS, BLISTERS E BANDEIAS TERMOF ORMADAS Baumgarten



TINTAS

A aposta cresce

PPG lanca tintas econdémicas em stand-up pouch de grandes dimensoes

epois da Basf, com a linha Glasurit
Na Medida Certa (ver EmBALA-
GEMMARCA n° 131, julho de 2010),
outra empresa introduz no Bra-
sil tintas imobiliarias em stand-
up pouch, a bolsa plastica capaz de ficar em
pé. A multinacional americana PPG, detentora
da marca Tintas Renner, resolveu adotar essa
apresentagdo para sua nova linha PintaCasa. Os
produtos inicialmente disponiveis sdo uma tinta
latex vinil acrilico branco e um selador acrilico.
Batizado pela empresa de FlexiPack, o stand-
up pouch da PPG acondiciona 8 litros de tinta ou
selador e tem alca para facilitar o transporte e o
despejo do contetido em cagambas de pintura. E
confeccionado pela Plastiandino na Argentina —
de onde, alids, os produtos sdo oriundos.

Beneficios em quatro eixos

“No proximo ano teremos producdo nacional”,
afirma Elaine Janeri, gerente de marketing e
produtos da divisdo Tintas Arquitetonicas da
PPG brasileira. Conforme explica a porta-voz, a
linha de tintas em embalagem flexivel “ja ¢ uma

©DNULGAGRO__

realidade no mercado argentino”, onde é oferta-
do pela PPG por meio de patente exclusiva.

Os beneficios do FlexiPack, na visdo de
Elaine, dividem-se em quatro eixos: seguranga,
por suportar colisdes e quedas; atratividade, por
ser uma embalagem que se mantém na posi¢ao
vertical, facilitando a exposicao; praticidade, por
ser facil de transportar; e reciclabilidade. “Reali-
zamos uma série de pesquisas na América Latina
e detectamos a oportunidade de oferecer aos
consumidores uma embalagem menor, de facil
manuseio e na medida adequada para atender as
diversas necessidades de pintura”, diz a gerente
de marketing.

A decoragdo das embalagens destaca a pala-
vra “econdmica”, ndo deixando duvida quanto
ao alvo da nova linha. “O objetivo ¢é dar oportu-
nidade para as classes C e D experimentarem as
inovagdes no mercado, comprando produtos ade-
quados para suas necessidades”, discursa Elaine.
Embora esteja disponivel no Pais somente desde
o inicio de agosto, a novidade ja vem recebendo
elogios. “As primeiras opinides tém sido bastan-
te positivas”, comemora a executiva. (GK) [l

Plastiandino
+54 (2627) 442-442
www.plastiandino.com

\. CICLO

@ DL CONHECIMENTO

FORUM

STAND-UP

POUCHES
2010

10 DE NOVEMBRO
www.ciclodeconhecimento.com.br

8 | Emhalagem ‘setembro 2010
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Uma Empresa que nasted expenente
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Talento e dedicacao para grandes conquistas

www.plexbond.com.br
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PET FOOD

Tudo junto, mas separado

Protetor e pratico, saco dividido em porcdes se destaca no mercado de pet food

Por Daniela Dias
N

primeira vista, nada diferencia as
embalagens de 3, 8 e 15 quilos das
ragdes Dog Excellence, da Selecta
Pet Care, das demais do mercado.
Ao abri-las, porém, fica visivel a
inovagao que confere aos produtos maior durabili-
dade, além de manuseio mais pratico: assim como
ja acontece com biscoitos ¢ outros alimentos, o
conteudo ¢ dividido em sacos menores. Sdo por-
¢oes de 1 quilo acondicionadas em flow-packs de
filme plastico.

Esse sistema nasceu de uma necessidade.
Ao estrear, em 2007, num mercado altamente
competitivo, a fabricante viu a oportunidade de
langar uma embalagem capaz de aprimorar a con-
servacdo das ragdes. A empresa fez pesquisas e
constatou o desejo de donos de cdes em continuar
comprando grandes volumes de racao, mas sem o
desperdicio e a perda de crocancia e palatabilidade

D OG

XCELLENCE

Hirndo g Frowmco vondeds Eew Cies

Brasplast
(49) 3321-2900
www.brasplast.com.br

Incoplast
(48) 3657-3000
www.gruposbde.com.br

Mega Embalagens
(51) 3638-5200
www.megaembalagens.com.br

Union Pack
(54) 2102-9200
www.unionpack.com.br

Selecta Pet Care separa
contetido dos sacos

em flow-packs de 1
quilo: sabor prolongado,
perdas reduzidas

usual nos sacos tradicionais, quando abertos.

Com o auxilio de profissionais de marketing,
planejamento, pesquisa ¢ produgdo, os funda-
dores da Selecta Pet Care chegaram ao conceito
da embalagem fracionada, que recebeu o nome
Quality Pack. O processo todo levou quase dois
anos. “Investimos em tecnologia para fazer um
produto mais atraente ¢ que fosse, de fato, um
acréscimo na vida do consumidor”, afirma Felipe
Takakura, gerente de desenvolvimento de produ-
tos da fabricante.

A gestacao da novidade contou com assisténcia
da Incoplast, nome forte em sacaria para ragdes.
Foram necessarios ajustes em maquinas-padrdo
de envase. Hoje, outras trés convertedoras — Mega
Embalagens, Bras Plast e Union Pack — dividem-
se no fornecimento das embalagens, utilizadas
em duas variantes da mesma linha de ragoes,
Hi-Premium e Super Premium, que apresentam
algumas variagdes na composi¢do dos laminados
empregados nos sacos primarios e secundarios.

Procura nos pet ShODS

Distribuida somente em canais especializados,
como lojas, pet shops, veterinarias e entrepostos
agropecuarios, a linha, destinada a cdes de todos
os portes, obteve sucesso. “Percebemos, em nos-
sos contatos com lojistas € monitoramentos de
redes sociais e blogs, que as pessoas gostam da
embalagem”, diz Vanessa Ferrarini, assistente de
marketing da fabricante. “O alimento esfarela
menos, além de ficar mais palatavel.”

Para Hermes Domingues, proprietario da pet
shop paulistana HerDog, as Quality Packs mini-
mizam o perigo, “‘sempre presente”, de sacos ras-
garem e ocorrer perdas ou contaminac¢do do con-
tetido. “As embalagens menores funcionam como
uma segunda protecdo”, constata o comerciante.
Os clientes, segundo ele, percebem os beneficios
da solugdo. “Muitas pessoas que compram 0O pro-
duto pela primeira vez voltam e perguntam: ‘Cadé
a racdo que vem em saquinhos separados?’”. [l

www.embalagemmarca.com.br
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o GRANDES CASES DE EMBALAGEM =

A escolha esta feita

Jari conclui primeira etapa do julgamento das inscricoes, cujo numero é recorde

primeira etapa do julga-
mento do Prémio EmBaA-
LAGEMMARCA — GRANDES
Cases DE EMBALAGEM
encerrou-se no inicio deste
més e, embora ndo tenha sido feita ime-
diatamente a tabulacdo das notas atri-
buidas pelos jurados, um resultado foi
unanime entre eles: € de “altissimo nivel”
a qualidade dos cases inscritos. De fato,
segundo observaram os organizadores a
medida que iam recebendo as pegas e as
fichas de inscrigdo que as acompanham,
ficou evidente, na média, um salto de
qualidade em relagdo as edigdes ante-
riores, sem contar que o nimero — 175
cases — representa um recorde desde o
langamento da iniciativa, em 2007.

Com o andamento do cronograma
sem tropegos, foram intensificados os
preparativos para que a cerimonia de
premiagdo, dia 5 de outubro proximo,
bem como a parte dedicada ao estimulo
de relacionamentos entre profissionais e
empresarios ligados a cadeia de valor da
embalagem no Brasil, sirva como uma
espécie de consagragdo do PrEmio, este
ano em sua quarta edi¢do, como aquilo
que ja é do ponto de vista técnico: um
evento da mais alta importancia na agen-
da da cadeia brasileira de embalagem e
ferramenta de alta credibilidade no esfor-
¢o para fortalecé-la.

Os organizadores sentem-se recom-
pensados ao notar que o reconhecimen-
to a esse esforgo se traduz ndo s6 no
crescente numero de inscrigdes a cada
edicd0, mas também na expansdo da
abrangéncia do Prémio: além de virem
em massa dos centros industriais mais
tradicionais, as inscricdes chegam em
maior numero também dos pontos mais
distantes do Pais. De sua parte, a orga-

Nao perca esta noite

Anote na agenda os dados da cerimonia de premiacao e festa da edicéo
de 2010 do Premio EMBALAGEMMARCA — GRANDES CASES DE EMBALAGEM.

Data: 5 de outubro

Local: Espago Fecomercio (rua dr. Plinio Barreto, 285 — Sao Paulo, SP)

Reservas de convites e informacgoes: tel. (11) 5181-6533, ramal 22 -
e-mail: premio@embalagemmarca.com.br

nizag@o se empenha no aperfeigoamento
da iniciativa. Nessa linha, desde o langa-
mento do PrEmio, entre outras melhoras,
destacam-se ajustes feitos no Regula-
mento de modo a facilitar as inscrigdes e
tornar mais claros os critérios de analise
dos cases, a evolugdo do conceito do tro-
féu com vistas a traduzir a idéia de pro-
cesso industrial na area de embalagem e
aprimoramentos feitos na cerimdnia e na
festa de premiacdo

Sobre o troféu, a Bloco de Comuni-
cagdo ¢ a SPR International, parceiras
na promoc¢do, anunciam que a produgio
final (industrial) da pega, criada pelo
designer Karim Rashid, foi agendada
para o dia 9 deste més. Sobre a cerimonia

do dia 5 de outubro, foi reservada toda
a area do Espago Fecomercio destinada
a eventos, incluindo a totalidade das
vagas do estacionamento. No momento
a equipe da premiagdo vem trabalhando
para que, além de uma noite produtiva do
ponto de vista de relacionamentos e con-
tatos profissionais, com boa comida, boa
bebida e pessoas agradaveis, a cerimdnia
seja compacta, dindmica e muito infor-
mativa. Na ocasido serdo anunciadas
outras providéncias destinadas a, cada
vez mais, fazer da participa¢@o no PrREmIO
EmMBALAGEMMARCA — GRANDES CASES DE
EMBALAGEM uma agéo importante para os
negdcios e, a0 mesmo tempo, um motivo
de prazer. EM|
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3raskem
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VINHOS

(entenario em grande estilo

Salton lanca edicoes especiais para comemorar 100 anos

rimeira grande vinicola

brasileira a completar 100

anos de fundagdo, a gau-

cha Salton se prepara para
ampliar em 80% a capacidade de pro-
dugdo de bebidas até o final do ano. A
empresa, com sede em Bento Gongal-
ves (RS), deixou de ser uma pequena
cantina de vinhos coloniais, em 1910,
para se tornar a maior produtora de
espumantes do pais.

Os investimentos da empresa
neste ano chegam a 21 milhdes de
reais. Com a ampliagdo de 80% na
produgdo, serdo engarrafadas 12 000
garrafas de vinho e 9 000 unidades de
espumante por hora. O faturamento
da vinicola este ano deve bater em
240 milhdes de reais.

Para comemorar os 100 anos de
sucesso, celebrados no dia 25 de
agosto Ultimo, a vinicola langou duas
bebidas alusivas a data, um tinto e um
espumante, acondicionadas em emba-
lagens especiais.

O vinho tinto teve suas uvas
selecionadas dos melhores vinhe-
dos da Salton. Composto por 50%
de Cabernet Sauvignon, 40%
de Merlot e 10% de Cabernet
Franc, o produto foi armaze-
nado em barricas de carvalho
novo francés durante dezesseis
meses. Por sua vez, o Salton
Espumante Nature 100 anos,
feito pelo método tradicional,
possui um corte especial: é
composto com 70% de Pinot
Noir e 30% de Chardonnay.

Para acondicionar os produtos,
uma série especial de garrafas foi
encomendada da Franga, da vidra-
ria Saverglass. Cada embalagem —
vazia — pesa cerca de 1,5 quilo. O

design dos rétulos foi desenvolvido
pela agéncia de design Lab Mattar, de
Sao Paulo.

Os roétulos de papel couché sdo
impressos pela Grafica Retna, de
Verandpolis (RS) em preto com hot
stamping dourado. As capsulas tam-
bém receberam tratamento especial:
além de hot stamping dourado similar
ao do rétulo, a que vai no espumante
teve aplicacdo de alto relevo nos ara-
bescos utilizados. (FP) EN|

Garrafas importadas e rétulos impressos
com hot stamping dourado valorizam
produtos comemorativos da Salton

Lab Mattar
(11) 3889-0529
www.labmattar.com

Grafica Retna
(54) 3441-9200
WWw.reuna.com.br

www.embalagemmarca.com.br
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VINHOS

Top em caixinha com flip-top

Vinicola gaucha lanca primeiro vinho fino brasileiro em cartonada asséptica

Vinicola Wine Park (antiga Maison
Forestier), localizada em Garibaldi
(RS), no Vale dos Vinhedos, esta
apostando em embalagens ainda
incomuns — a rigor, praticamente
inusitadas — para vinhos finos, pelo menos no
Brasil. Os bivarietais Cabernet Sauvignon e
Merlot (tinto) e Chardonnay e Riesling (branco)
com a marca Onorabile sdo as primeiras varie-
dades consideradas de boa cepa produzidos no
pais acondicionados em embalagens cartonadas
assépticas, fornecidas pela Tetra Pak.

Vinhos finos apresentados nesse tipo de
recipiente sdo realidade um tanto antiga nos
mercados australiano, espanhol, italiano, argen-
tino e chileno, que ja possuem grande parte de
seus produtos acondicionados em caixinhas. Na
Argentina, representam 45% do total da produ-
¢do, enquanto no Chile a participagdo ¢ ainda
maior, chegando a 52%, segundo as associagdes
de produtores de vinhos daqueles paises.

Apelo do rendimento

Um dos principais apelos do lancamento do
Onorabile ¢ a relagdo custo-beneficio. As cai-
xinhas Tetra Brik Aseptic de 1 litro, com tampa
Recap (flip-top), comportam 33% mais de
vinho que as garrafas tradicionais de 750 milili-
tros, servindo até seis tacas. Desenvolvido pela
agéncia Plano Design & Propaganda, de Cam-
pinas (SP), o design grafico das embalagens
destaca esse detalhe por meio de um pequeno
desenho de seis tagas, colocadas lado a lado, na
parte frontal das caixinhas.

Ademais, a empresa aposta no fato de a
embalagem ndo quebrar, como a garrafa de
vidro, e de representar apenas 3% do peso total
do produto ja acondicionado. Na expectativa da
Wine Park, tais diferenciais, se repassados ao
consumidor final, poderdo estimular as vendas
da marca.

Além do pioneirismo no acondicionamen-
to em caixinhas no segmento vinicola top no

Brasil, os vinhos da linha Onorabile sdo os
primeiros produtos da categoria a utilizar o
selo da Forest Stewardship Council (FSC), ou
Conselho de Manejo Florestal, em portugués.
Essa certificacdo garante que as embalagens
sejam confeccionadas com papel cartdo auten-
ticado pela principal organizagdo mundial que
estabelece padrdes para gerenciamento respon-
savel das florestas e rastreabilidade de materiais
celulodsicos. (FP) EM|

Plano Design & Propaganda
(19) 3242-2974
www.planopropaganda.com.br

Tetra Pak
(11) 5501-3200
www.tetrapak.com.br
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Wine Park aposta na praticidade e no rendimento da caixinha de 1 litro,
capaz de servir seis tacas dos vinhos bivarietais produzidos pela empresa
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Cuando vocd compra um papel especial da Santher, ganha mais do que um praduto de qualidade superior. Ganha
tambem mais tranguilidade e competitividade, 150 porque asta comprando de uma marca reconhecida, com
mais da 70 anas oo atuacgas a ider am papais da baxa gramatura. & vood tem ainda o melhorpststo-banaficio am
produtos @ garanta de abastecimenio, pois a Santher lem capacidade para supfisgimercado de conversio em
toda a América Latina. Conheca a linha de Papéis Especiais Santher @ sausidferanciais. Vool s6 tam a ganhar

Papéis Especials Santher, O papal além do papeal.
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xidacdo do ferro, ou, no linguajar cotidiano,
ferrugem. Por causa dessa reagao, precipitada
no contato com a agua, o aerossol em lata de
aco sempre foi persona non grata para fabri-
cantes de desodorantes, espumas de barbear, lo¢des capi-
lares e outros produtos para cuidados pessoais de uso
prolongado utilizados no ambiente imido dos banheiros.
Fora o visual desagradavel, latas enferrujadas podem
acabar manchando as superficies em que estdo apoiadas
— e a reputacdo das marcas que representam. —————>
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Por isso, e pela exigéncia de apresentacdes
impecaveis num mercado cada vez mais com-
petitivo, industrias do setor de higiene pessoal
e beleza sempre deram preferéncia ao aerossol
em lata de aluminio. Calcula-se que a lata de
aco ndo tenha atualmente mais de 5% de par-
ticipagdo na produgdo nacional de cosméticos
em aerossol, sendo empregada somente em arti-
gos de baixo preco e perfil popular. Buscando
mudar o cendrio, uma nova solugdo, na forma
de latas confeccionadas a partir de folhas (cha-
pas) de ago laminadas com pelicula plastica,
comega a ganhar terreno nesse mercado.

A novidade comecou a ser oferecida a
indastrias de cosméticos ha aproximadamente
um ano por uma das principais fabricantes de
latas de aco do Pais, a Brasilata. Com apoio da
Acrogas, referéncia em solugdes para o envase
de aerossdis, a empresa desenvolveu novas
latas de trés pecas, para sistemas propelentes,
com fundo (base) e domo (topo) fabricados a
partir de folhas de aco recobertas em suas duas
faces por uma finissima camada de filme de
PET. As chapas utilizadas pela metalurgica sdo
produzidas pela alemd Rasselstein e pela japo-
nesa JFE Steel.

“Utilizamos esse tipo de material ha algum
tempo para a produgdo de pratos (ou copelas,
pecas que suportam o conjunto da valvula e se
apoiam sobre a reborda da lata, onde s3o recra-
vadas), e sabiamos de seu uso, com sucesso,
em latas de cosméticos de outros paises”, conta
Roberto Rodrigues Santos, gerente de marke-
ting da Aerogas. “Sugerimos, entdo, o uso da
mesma chapa para a empresa parceira.”

Acolhida promissora
Nas latas (ou tubos) que vém sendo produzidas
pela Brasilata, somente os componentes das
extremidades sdo produzidos com o revesti-
mento porque a impressao (litografia) e o pos-
terior envernizamento ja garan-
tem certo nivel de protegdo ao
aco empregado no corpo dos
aerossois. Contudo, é também
possivel aplicar o material em
toda a extensdo da embala-
gem (ver quadro).
Apos algumas agdes
de amostragem e divul-
gacdo direta a clientes,
a Brasilata emplacou os

Latas ja produzidas pela Brasilata com componentes
revestidos por filme de PET. No detalhe, bases e
domos utilizados pela empresa, confeccionados com
material da siderdrgica alema Rasselstein

FOTOS: DIVULGAGAO
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primeiros pedidos da nova embalagem. “A
tecnologia foi recebida com interesse pelos
clientes, e agora comeca a ganhar maior massa
de uso”, descreve o diretor-superintendente
da Brasilata, Antonio Carlos Teixeira Alvares.
Nazca, Cless Cosméticos e Jequiti, entre outros
fabricantes de produtos de higiene pessoal e
beleza, ja aderiram a nova embalagem.

A Nazca, por exemplo, pds a solugcdo em uso
nos itens em spray de sua linha de tratamento
capilar Ravor, lancada em meados de 2009.
“As latas de aco inicialmente adotadas eram
muito suscetiveis a corrosdo”, conta Carlos
Prates, executivo da area de Pesquisa e Desen-
volvimento da Nazca. “Com o novo material,
a oxidacdo das embalagens foi completamente
solucionada.”

Por sua vez, a Jequiti se prepara para come-
¢ar a utilizar a nova lata aerossol em um langa-
mento: uma espuma para barbear hidratante da
linha Jequiti Suave. Reza a lenda que o proprio
Silvio Santos, dono da empresa, teria demons-

trado simpatia pelo uso do material revestido no
recipiente do produto.

“Além da resisténcia a corrosio, o revesti-
mento em PET protege contra atritos no trans-
porte e na armazenagem”, aponta o diretor de
inovagdo da Jequiti, Marcelo Martins. “Mas,
acima de tudo”, ressalta o executivo, “essa
embalagem garante um 6timo custo/beneficio,
pois seu prego é competitivo.”

Mais em conta que o aluminio

De acordo com a Brasilata, a lata de ago com
revestimento de PET tem preco cerca de 20%
menor que o da lata de aluminio para aerossois
— mesmo levando-se em conta que o material
revestido, importado, “é¢ muito mais caro que o
convencional”, nas palavras de Teixeira Alva-
res. “Com o atributo da protecdo da superficie,
a percepgdo de valor da lata de ago em aerossois
para ambientes Umidos aumenta significativa-
mente e nos proporciona oportunidades reais
de ganhar mercado”, assinala o diretor da Bra-
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Custo/beneficio
da tecnologia foi
preponderante para
a adogao pela Jequiti

Rotulos Termoencolhiveis

“Metrolabel, mais que um produto, uma solugao”

Metrolatel Inddstria de Rtulos @ Embalagens Lida.
Rua Frel Egidio Laurent, 203 - Osasco - SP
Tal: (11) 3603 - 3888 - www. malrolabel com . br




silata. “E uma chance de mudar uma particula-
ridade do Brasil, ja que em outros paises a lata
de ago tem participacdo maior no segmento de
cosméticos em aerossol.”

A expectativa positiva ¢ também adogada
pelo interesse de outros fabricantes de latas
de aco. Atuante no negoécio de embalagens
para aerossois desde 2005, a Cerviflan anun-
ciou estar em vias de comegar a trabalhar com

folhas de aco recobertas com filmes plasticos. A
estreia acontecera ainda neste ano.

Com fabrica em Guarulhos, na Grande Sao
Paulo, a Cerviflan ja iniciou as importagdes de
domos e fundos prontos, revestidos com filme
de PET, de um parceiro europeu. O nome do
fornecedor ndo ¢é revelado. Diretor comercial e
de marketing da metalargica, Jefferson Lozargo
conta que ja estdo em andamento negociagdes

Folhas de aco revestidas com peliculas
plasticas ndo sdo novidade entre side-
rurgicas internacionais. No Jap@o, a JFE
Steel oferece o produto desde o comego
da década sob a marca Universal Brite. A
alema Rasselstein, pertencente ao grupo
ThyssenKrupp, ha anos produz folhas de
aco recobertas com PET, polietileno (PE) ou
polipropileno (PP). Essas duas empresas
sdo as fornecedoras do material utilizado
pela Brasilata na produgéo das novas latas
para aerossois. Outra grande fornecedora
de materiais metélicos para embalagens, a
anglo-holandesa Corus (controlada desde
2007 pelo grupo indiano Tata), também
oferece especialidades similares em sua
linha Protact.

Os métodos de revestimento de chapas de
aco com filmes plasticos variam bastante
(ver gréficos). Além de proteger contra a

Material nao é novidade no exterior

corrosdo em nivel ndo proporcionado pelos
vernizes, a laminacdo oferece um ganho em
sustentabilidade. Ao contrario dos vernizes,
a aplicagao de peliculas plasticas € livre de
solventes — isto é, ndo emite compostos
organicos volateis (VOCs) nem consome
energia para o processo de cura (secagem).
“Por ser livre de solventes, o revestimento
plastico é também indicado para o contato

Bobinas de chapa de aco laminada da Rasselstein

com alimentos”, aponta o diretor-superinten-

dente da Brasilata, Antonio Carlos Teixeira

Alvares. “Devido a isso, materiais desse tipo

tém sido utilizados com sucesso, no exterior,

em latas para pescados.”

Ha alguns anos séo ventilados rumores

de que a Companhia Siderurgica Nacional

(CSN) teria intengdo de desenvolver tecno-

logia para o revestimento plastico de suas
linhas de chapas de ago para embalagens.
No mercado de embalagens para aeros-
sois, isso poderia facilitar o inicio da oferta
de latas de ago recobertas com pelicula
plastica pela Prada, fabricante de emba-
lagens metdlicas controlada pela CSN. A
siderurgica foi procurada por meio de sua
assessoria de imprensa para esclarecer
se o projeto estd em andamento. Mas ndo
havia respondido a solicitagcdo até o fecha-
mento desta edicao.

mais comuns para a realizacdo do processo.

0s métodos existentes para revestimento de folhas de aco com peliculas plasticas

E possivel revestir folhas de aco ndo sé com filme de PET, mas com peliculas de polipropileno ou polietileno. A cobertura pode ser feita em
apenas um lado da folha, ou nas duas. Também é possivel combinar a laminagdo com a tradicional aplicagéo de vernizes. Veja os métodos

=l

Sem qualquer agente adesivo, um filme plastico (na
maioria das vezes, de PET) é laminado termicamente
em folhas-de-flandres cromadas de larga dimensdo por
meio de um processo continuo, livre de solventes. Para a
aplicacéo, a lamina é pré-aquecida sob alta temperatura,
fazendo o filme derreter e impregnar no material

ax) | - -x)
a S——— It

Previamente impregnado com uma camada de adesivo,
um filme de PET € aplicado em laminas largas de folhas-
de-flandres cromadas. Diferentemente do método anterior,
este processo permite — na verdade, exige — impressao
ou envernizamento posteriores. A folha é mantida em
temperatura menor que a do filme durante o revestimento,
e a adesdo da pelicula é completada durante a cura da
impressao ou do verniz

|

Um adesivo ¢ aplicado a folhas de banda larga antes do
processo de laminagéo. 0 método pode ser utilizado para
o revestimento de chapas de aco ou folhas-de-flandres
cromadas com filmes de PET ou polipropileno (PP)
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com alguns players importantes da area de
cosméticos. “Por questdes de confidenciali-
dade, ainda ndo posso identifica-los”, afirma
o profissional. “O que posso adiantar ¢ que a
probabilidade de fecharmos contratos ¢ grande,
pois constatamos grande entusiasmo da cliente-
la com essa solugdo.”

Um diferencial da Cerviflan, destaca Lozar-
go, ¢ a oferta das pecas laminadas em latas
com didmetro de 45 milimetros, o padrao mais
utilizado em desodorantes. “Investimos na mais
moderna linha de montagem do mundo de
tubos nesse didmetro”, exalta o dirigente, acres-
centando que sua empresa ¢ também capaz de
produzir latas com pecas revestidas no didmetro
53 milimetros (a Brasilata, por sua vez, oferece
latas laminadas nos didmetros 52, 57 ¢ 65 mili-
metros). “As perspectivas para a novidade s@o
animadoras”, diz Lozargo. “Afinal, o mercado
de cosméticos ndo para de crescer.”

Aerogas

Cerviflan ira oferecer
latas revestidas com 45
milimetros de diametro, o
padrao para desodorantes

(11) 3601-1314
www.aerogas.com.br - www.brasilata.com.br - www.cerviflan.com.br

© CARLOS CURADO

JFE Steel
www.jfe-steel.co.jp

Rasselstein
www.rasselstein.com

Cerviflan
(11) 3787-7666

Brasilata
(11) 3871-8500
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Marca cada vez mais presente

Mo Brasil, desde 1999 fabricamos com formula-
cAo prapria, tintas e diluentes para os principais
modealos de codificadoras industriais.,

Linha de lintaz e solventes desenvolvida
para atender as mais diversas necessidades
de imprassdo em substratos come plasticos,
vidros 8 metais.

Produtos especificos para cada tecnolo-
gia de impressdoc (peguenos, grandes
resolucdo) com

caracteres & alla

substancial reducéo de custo.



HIGIENE PESSOAL E BELEZA

Estreia com surpresa

Cera para depilacao é o primeiro produto brasileiro em lata que vai ao micro-ondas

Por Flavio Palhares

tdo esperada — e anunciada — lata
de aco nacional capaz de suportar
aquecimento em forno de micro-
ondas finalmente chega ao mer-
cado. Aguardada com expectativa
nos ultimos anos para acondicionar alimentos, a
nova embalagem chega como surpresa em outro
mercado: o de higiene pessoal. A Depilsan, nova
marca de ceras para depilagdo da Helcla Cosméti-
cos, tornou-se a primeira adepta dessa inovagao.

Produzida pela Prada com folhas-de-flandres
cromadas, a lata vem passando por sucessivos
desenvolvimentos e pesquisas nos ultimos dois
anos. A nova embalagem segue os parametros
de medida (99 milimetros x 52 milimetros), que
permitem melhor desempenho no forno de micro-
ondas, proporcionando o aquecimento uniforme.
Para garantir a menor exposicdo possivel do
metal as ondas foram utilizados na embalagem
revestimentos com vernizes de alta performance
—um de epoxi, na parte interna, e um de poliéster
na externa.

O uso de abertura easy-open com sobretampa
plastica ¢ uma exigéncia para esse tipo de emba-
lagem. E que as latas devem ser sempre levadas
abertas ao forno de micro-ondas, ¢ a sobretampa
com furos evita que o conteudo resseque na hora
de esquentar. “Ao contrario do que se possa
imaginar, ndo ha risco de explosdo quando a lata
¢ levada fechada ao micro-ondas”, ressalta Caro-
line Fatima da Hora, coordenadora de marketing
da Prada. “O problema ¢é que, se¢ a embalagem
ndo for aberta, o conteudo ndo vai esquentar, pois
0 aco barra as micro-ondas”, ela explica.

No produto da Helcla, ha um folheto entre a
tampa e a sobretampa explicando ao consumidor
como a embalagem deve ser utilizada. A cera
de depilacdo fica pronta para uso apo6s dois a
trés minutos em aquecimento (também ¢é possi-
vel aquecer o contetido em forno convencional,
mediante maior tempo de preparo). O langamento
do Depilsan foi feito durante a Beauty Fair — Feira

Vernizes especiais
protegem o aco da

acao das micro-ondas,
garantindo preparo do
Depilsan em trés minutos

Internacional de Cosméticos e Beleza, realizada
em Sao Paulo no final de agosto, e ja4 chamou a
atencdo de concorrentes. “Tivemos consultas de
outras empresas da area de cosméticos”, afirma a
executiva da Prada.

Burocracia emperra alimentos

A nova lata da Prada foi apresentada oficialmen-
te ao mercado durante a Fispal Tecnologia, em
junho, como alternativa para levar alimentos ao
forno de micro-ondas diretamente na embalagem.
A Prada ja realiza testes com latas em formatos
diferenciados para empresas do setor de alimen-
tos, mas o lancamento de produtos ndo deve
acontecer neste ano. Caroline da Hora reclama
do excesso de burocracia da Agéncia Nacional
de Vigilancia Sanitaria: “Apesar de haver varias
empresas alimenticias interessadas, ainda ndo
recebemos o sinal verde da Anvisa, que recebe
os resultados dos testes, mas demora em nos dar
respostas.” EN]

Prada
(11) 5682-1225
www.prada.com.br
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Embalado como prometido.
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CICLO DE CONHECIMENTO

Um close na ameaca

Conteudo denso marca evento sobre invasao de importados

significado do Seminario Estratégi-

co “Produzindo no Brasil”, ocorrido

dia 10 de agosto ultimo em S&o

Paulo, pode ser sintetizado em dois

importantes registros. Um deles ¢
que teve, entre outros efeitos, o mérito de chamar
a atengdo, dentro da cadeia de valor de embala-
gens, para a seriedade do assunto discutido ao
longo do dia, ou seja, a ameaga potencial ao setor
embutida na crescente entrada de produtos de con-
sumo importados, ja acondicionados. O aspecto
curioso ¢ que praticamente todos esses produtos
e suas embalagens nada oferecem que a inddstria
nacional ndo possa oferecer, em geral com mais
qualidade. Ou seja, a “invasdo” toma lugar da
industria brasileira no mercado interno.

Outro ponto significativo, na avaliagio dos
organizadores € também como apontou pesquisa
feita entre assistentes, ¢ que se tratou do evento de
conteudo mais denso entre todos os ja realizados
no Ambito do CicLo DE CONHECIMENTO, iniciativa
da Bloco de Comunicagdo destinada a reforcar
os instrumentos de informagdo e transformagdo
que, além da revista EMBALAGEMMARCA, a editora
disponibiliza para o publico especializado.

Discursos incisivos

Como observou um participante, para dar idéia da
qualidade do contetido do evento, que foi disponi-
bilizado por via eletronica, mediante uso de senha,
as cerca de 200 pessoas que dele participaram — e
que sessenta dias apos a data de sua realizagdo
sera liberado de modo geral — bastaria lembrar o
temario ¢ a alta qualificacdo dos palestrantes (ver
quadro).

As apresentagdes foram, numa classificag@o
ponderada, no minimo contundentes, convergindo
para um aspecto crucial relacionado a invasdo de
quinquilharias importadas. Trata-se do fato de que
o aquecimento do mercado dificulta a percepgdo
de que, passado o atual momento de euforia, o
quadro podera ser muito diferente — para pior.

Considerou-se também o fato de que 0o momen-

Cerca de 200 pessoas
prestigiaram o evento,
realizado no Espaco Apas,
em Sao Paulo

“Em longo prazo, o cenario
de substituicdo do produto
nacional pelo importado
tende a afetar fortemente a
industria de embalagens”
Mauricio Groke, presidente

da Associa¢do Brasileira
de Embalagem (Abre)

“O empresario brasileiro deve
percorrer de dez a dezenove
tramites para cumprir todos
os requisitos da lei que Ihe

permite operar seu negécio. A
maioria dos procedimentos é
realizada de forma manual”

Anita Fiori, gerente do escritdrio
do IFC Brasil/Banco Mundial

“Medidas que estimulam as
exportacdes sao benvindas,
mas nao levam em conta a
perda de competitividade no
mercado interno”
Fernando Bueno, diretor de
competitividade da Associacédo

Brasileira da Industria de Maquinas
e Equipamentos (Abimaq)
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| to eleitoral é extremamente oportuno para que

possiveis formas de eliminar causas do problema
sejam amplamente discutidas, no maior numero
possivel de segmentos integrantes da cadeia de
embalagem, e encaminhadas aos candidatos a
presidéncia da Republica. Entre essas causas,
destacaram-se no Seminario a valorizagdo do real
em relagdo ao dolar, a elevada carga tributaria bra-
sileira, as altas taxas de juros, a baixa qualidade
do sistema educacional, infra-estrutura precaria
e, coroando essas e um infinddvel corddo de
mazelas, uma burocracia de fazer inveja aos mais
intrincados labirintos legais.

No entendimento dos organizadores do Semi-
nario, acdes concretas na dire¢do sugerida devem
ser de responsabilidade das entidades represen-
tativas dos diferentes elos da cadeia de valor da
embalagem, incluindo desde as areas de matérias
primas e equipamentos até as dos segmentos de
transformagdo. Ai, claro, se insere a industria de
embalagens, —————>

“E possivel criar valor
para o negécio a
partir de uma cadeia
de suprimentos
responsavel”

Ricardo Faucon, diretor

de suprimentos da Natura
Cosméticos

“A tributacao, os juros, o
crédito e a baixa qualificacao
da mao de obra sao as
principais barreiras para o
crescimento da industria”

José Ricardo Roriz Coelho,
diretor do departamento de
competitividade e tecnologia
da Federacéo das Industrias do
Estados de Sdo Paulo (Fiesp)

Para cada cliente, uma Emplas” diferentel!!

A Emplas® aplica inda & 2ua tecnologia e qualidade par atender todas a3 necessidedes de mossos clientes.
Nosta conhecimento tecnalbgico, nos swdis no desemvolimento de moldes, sstemes de sopro @ tampas
vabruladas, proporcionando maior qualidade @ seguranca a0 nossos clientes,

Prodeimos & maior linha de embalagens plasticas do mercado

Potes, frastos & bombonas industriais atendem nichos de mescado, como: Domi-Sanitinios, Tintas e
Vemizes, Suplementos Vitaminicos, Fertiizantes, Fammaciutices. Velerndros e Alimenticios,

Para nbs, cada cliente precisa de uma solugdo sob medida, em outras palavras: uma Emplas® difesente.

Embalagens de 100ml a 5L
Bombonas Industrials de 9L a 0L
Embalagens para quimicos, agmquimicos, veterinarios e almenticios. Cerificadas & Homoogadas.

Emplas” - Ind. de Embalagens Plasticas Ltda.
Tel: (11) 3638-3300 = emplss @ emplas.combr = wasemplas.com.br



Nesse aspecto, a inten¢do basica de EMBALA-
GEMMARCA ao realizar o Seminario ndo foi instigar
a criacdo de barreiras fiscais ou outras medidas
protecionistas, mas sim estimular o aumento da
competitividade do produto brasileiro (dentro de
embalagens, com maior valor agregado) e sua
participagdo no mercado global também na ponta
das exportagdes.

O Seminario Estratégico “Produzindo no Bra-
sil” contou com o patrocinio da Baumgarten ¢ da
Indexflex (Ouro) ¢ da Wheaton Brasil (Prata) e
com o apoio da Abief (Associa¢do Brasileira da
Industrias de Embalagens Plasticas Flexiveis), da
Abihpec (Associagdo Brasileira da Industria de
Higiene Pessoas, Perfumaria e Cosméticos), da
Abmapro (Associacdo Brasileira de Marcas Pro-
prias e Terceirizagdo) e da Apex Brasil (Agéncia
Brasileira de Promogao de Exportacdes e Investi-
mentos). (WP) EN|

\‘ CICLO

DE CONHECIMENTO

Seminario Estratégico
“Produzindo no Brasil”’

Patrocinio Ouro

Baumgarten

_indexflex)

alta tecnologia em
rétulos e etiquetas adesivas

Patrocinio Prata

O

WHEATON BRASIL

Apoio
;”@. I\ ABIHPEC

gjlb"

Empresarios de todos os
setores deveriam se unir e
fazer um esforco enorme para
acabar com o desprestigio
da industria, para lembrar
a todos da importancia
fundamental da atividade
produtiva na economia
do Pais. Nao adianta sé
ficar reclamando da carga
tributaria

Carlos Lessa, economista e

professor da Universidade Federal
do Rio de Janeiro (URFJ)

“Em 2009 organizamos

867 eventos no exterior

e auxiliamos quase 9 500
empresas, mais que o dobro

de 2006. O governo esta
apoiando os exportadores, e
os produtos embarcados nao
sdao commodities”
Claudio Borges, gestor de projetos
da Apex-Brasil (Agéncia Brasileira
de Promocgéo de Exportacdes e
Investimentos)

“Nao existe uma acao
estratégica governamental
para melhorarmos o setor de
alimentos no Brasil. E preciso
uma politica de governo que
oriente esse trabalho de olhar
para a frente”

Luis Madi, diretor geral do Instituto

de Tecnologia de Alimentos (Ital)

e coordenador geral do estudo
Brasil Food Trends 2020

“Pequenas e médias industrias
desempenham um papel
crucial no desenvolvimento da
economia, por isso é preciso
aparelha-las, como ocorre, por
exemplo, na Uniao Europeia.

Caso contrario, elas serao
suplantadas por concorrentes
de outros paises”

Raul Amaral Rego,
coordenador técnico do projeto
Brasil Food Trends 2020
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Fazer diferenca é construir o futuro

ASIG Combibloc acaba de dar o passo que todo mundo sempre espenow

Iniceou, em Campd Larga, no Parand, a consinecao da sua primeira e maes
moderna fabrica de embalagens cartonadas na América do Sul

»
SIG, cada vez mais brasileira e perto de vocé. ]_
SIG Combibloc 5IG Combibloe do Brasil Lada.
Ay, Cracad latet, £24 - Tome B =0, 44
Wila Climpia = 530 Faulo

Tel.- 455 (11} 300 8-E744

sigoombiblos bragsig bz
Fazendo diferenca aearns . bizihrasl



MARKETING

Informacao ampliada

Com QR Code, vinicola paranaense aumenta comunicacao com consumidores

caba de estrear em bebidas alcodli-

cas no varejo brasileiro o codigo de

barras bidimensional (2D), que pode

ser interpretado por telefones celula-

res equipados com cameras capazes
de atuar como scanners (ver quadro). A iniciativa
foi apresentada ao mercado nacional pela Vinicola
Serra Gaticha, divisdo de vinhos finos da Vinicola
Campo Largo, de Campo Largo (PR), durante a
Abad 2010 (29* Convengdo Anual do Atacadista
Distribuidor e Sweet Brazil International), realiza-
da em Curitiba em agosto ltimo.

A empresa inseriu a tecnologia de QR Code
(Quick Response Code, ou codigo de resposta
rapida, em tradugdo livre do inglés) nos contrar-
rotulos de seu vinho Lunar Moscato, classificado
internamente como top de linha, por ser obtido de
uvas Moscato Bianco, a partir de castas seleciona-
das da Serra Gaucha. Segundo Gioceli Escorsin,
coordenadora de marketing da Vinicola Campo
Largo, a iniciativa “mostra a sintonia da empresa
com novas tecnologias e seu empenho em atender
qualquer tipo de publico, desde o consumidor
jovem ao mais conservador”.

Como observou a executiva, o uso do QR
Code permite que, ainda no supermercado, o
consumidor tenha acesso a informagdes sobre a
empresa, sua linha de produtos e também a receitas

Como utilizar QR Codes no telefone celular

e formas de harmonizagdo no consumo”, relata
a executiva. Com esse objetivo, a vinicola criou
um site cujo endereco (http://vinicolaserragaucha.
com.br/mobile/) vem estampado no contrarroétulo,
ao lado do codigo em 2D, com explicagdes sobre
o funcionamento do QR Code. A introdugdo da
codificacdo 2D na embalagem rendeu a Vinicola
Campo Largo o primeiro lugar na categoria “Mix
de Agdo Promocional”, do Prémio Expositor Des-
taque da Abad 2010, promovido pelo Popai Brasil
(The Global Association for Marketing at Retail).
O QR Code da Campo Largo foi desenvolvi-
do pela Blu Comunicacdo Integrada e os videos
institucionais acessados através do codigo foram
produzidos pela Container Mul-
ticomunicagdo ¢ Produgdes. Os
rétulos sdo impressos pela Fle-
xul, empresa sediada em Gua-
ramirim (SC). (FP) EN|

iy

Blu Comunicacao Integrada
(41) 3013-2600
www.blu.com.br

Flexul
(47) 3274-6600
www.flexul.com.br

Basicamente, nos telefones celulares
equipados com cameras capazes de
atuar como scanners, o funcionamento
do QU Code consiste em capturar
dados de um tipo de matriz bidimen-
sional, criada ha mais de quinze anos
no Japao para rastrear autopecas.
N&o sdo muitos, no mercado nacional,
os celulares dotados dessa tecnolo-
gia. Mas softwares decodificadores
podem ser instalados em aparelhos

com camera que ndo saem de fabrica
com o recurso (€ preciso verificar a
compatibilidade). Um dos programas
mais populares no Japao € o i-nigma.
O site www.i-nigma.com, que conta
com tradugédo para o portugués, ensi-
na como baixar e instalar o aplicativo.
Outro é o Kaywa (http://reader.
lkaywa.com/), também com versao
em portugués. Ambos os softwares
sao gratuitos.

©2009 ALBERTO BERNARDES

Leitura do cédigo da
acesso a site com dicas
sobre harmonizagao
do vinho e informacdes
sobre o fabricante

PR
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: PREFIRA O VIDRO.

Nele, seu produto
dispensa apresentacdo.

0 sucesso de seu produto estd diretamente relacionado com o impacto visual da embalagem
no ponto de venda. O vidro seduz e atrai a atengdo do consumidor, & versatil, modemo e pratico.
Além disso, & amigo da natureza por ser 100% reciclével e sustentdvel. Com uma grande
variedade em embalagens de vidro, a O-1 oferece as melhores solughes para vood
diferenciar & inovar. Conheca as embalagens de vidro O-l, pois dentro dela, seu produto
enobrece e aparece como exatamente &, dispensando qualguer apresentacao.

Visile nosso site de Aelrcionamento O - www, oifacoaface, com.br ol

www.oidobrasil.com.br - fone: 55 11 2542-8084




PAN o RAMA MOVIMENTAGAO NO MUNDO DAS EMBALAGENS E DAS MARCAS

VIDRO
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Maior fornecedora brasileira de embalagens de vidro adquire a terceira maior, ganhando mais forga

A americana Owens-lllinois (O-I), lider
mundial e nacional na producao de
embalagens de vidro, concluiu uma
jogada de peso no Brasil: a compra
da Companhia Industrial de Vidros
(CIV), terceira maior fabricante de
embalagens de vidro do mercado
nacional (atrds da Saint-Gobain).
Fundada e administrada ha 52 anos
pelo Grupo Cornélio Brennand (GCB),
a CIV é constituida por trés fabricas,
sendo duas em Pernambuco (Recife
e Vitéria de Santo Ant&o) e uma no
Ceara (Fortaleza). Sua venda para

a O-| foi fechada por 603 milhdes
de ddlares (aproximadamente 1,05
bilhdo de reais).

Com o negécio, a Owens-lllinois
fortalecera sua posigdo como
principal vidraria do Brasil,

onde atua desde 1962, quando
adquiriu o controle acionario da
antiga Companhia Industrial Sao

Paulo e Rio (Cisper). Segundo a
empresa, a aquisicdo da CIV ira
incrementar sua capacidade local
em aproximadamente 50% e gerar
um aumento do faturamento da
ordem de 500 milhdes de reais ja no
primeiro ano.

“A aquisicdo na América do Sul

— nosso mercado mais rentavel e
com maior crescimento — apoia
diretamente nossa estratégia de
expansdo em mercados emergentes
com potenciais robustos de
crescimento”, declarou o diretor-
geral da Owens-lllinois, o americano
Al Stroucken. “Nossos recentes
investimentos na Argentina, na China,
na Malasia e no Vietna, assim como
a abertura de novos fornos no Peru
e na Nova Zelandia, demonstram
claramente nosso compromisso com
essas regides e as oportunidades
que elas oferecem.”

GENTE

Em evento realizado no dia 1° de setembro
ultimo, o engenheiro Luiz de Mendonca
(foto), presidente da petroquimica Quattor,
tomou posse como novo presidente do
Sindicato da Industria de Resinas Sintéticas
no Estado de Sao Paulo (Siresp). O man-
dato é valido pelo triénio 2010-
2013. Mendonca sucede a
Vitor Mallmann, da Unipar
— a quem havia substituido,
meses atras, também no
principal posto executivo
da Quattor. A primeira vice-
presidéncia do Siresp fica-
ra com Flavio Augusto
Lucena Barbosa
(Innova). A segunda,
com Roberto Noronha

PLASTICAS

laticinios de Paverama
(RS), anunciou que ira
expandir a produgao
de leite UHT (Ultra
High Temperature)
acondicionado em
embalagens flexiveis
(pouches) com
tecnologia de envase
asséptico. A partir de
setembro, a empresa
dobrara a capacidade
de processamento
atual dessa linha,

Destacada em reportagem de edig¢édo
recente de EMBALAGEMMARCA (n° 137,
julho de 2010), a Pavlat, empresa de

Com nova maquina, Pavlat

Edicéo: GUILHERME KAMIO 444 guma@embalagemmarca.com.br

Laticinio gaiicho aumenta uso de pouch asséptico

instalacdo da segunda maquina de
envase do alimento, integrante de

uma solugédo integrada fornecida pela
DuPont. “Além do baixo
custo, as embalagens
proporcionam vantagens
logisticas importantes,
como a preservagao das
propriedades nutricionais,
sabor e qualidade do
alimento por um periodo
de até trés meses,

sem necessidade de
refrigeracéo”, afirma
Ercio Vanor Klein, sécio-
diretor da Pavlat. A
empresa utiliza o sistema

Santos (Unigel). atingindo 200 000 litros quer alcangar 200 000 litros  da DuPont desde
de leite por dia, com a por dia de leite em saché setembro de 2009.
30 setembro 2010 www.embalagemmarca.com.br



Recicle as caixinhas da Tetra Pak
de sua casa. Voce nao faz ideia
no que elas podem se transformar,

Toda calxinha da Tetra Pak & composta de papel, plastico e aluminio,

& cada um desses matenais contribul para gue mutos outros produtos sejam

fabricados. S8o moveis, telhas, maieniais de escritaro e muito mais.
Transiorme o mundo com a Tetra Pak.

Sciba aonde lever suos embalagens em wienw rotadareciclagemnm eom. bar




PANORAMA

Criado ha cerca de
quatro anos pela
Rigesa, o Bulk 200
litros, bag-in-box
gigante que busca
substituir tambores
metalicos e contentores
plasticos no transporte
de itens quimicos e
alimenticios (foto),
comega a ser vendido no Chile. O
langamento é resultado da conquista
de patente para o produto naquele
pais. Com estrutura oitavada feita
em papeldo ondulado, o Bulk 200
litros é transportado desmontado,

0 que gera economia em espago e
custo de frete. O Chile é o segundo
mercado em que a Rigesa conquista
patente do produto, depois da Unido
Européia. A empresa ainda pleiteia

o direito no Brasil, na Argentina, nos
Estados Unidos e na india.

NEGOCIOS

Maior fabricante de embalagens para
cozinhas industriais e comércio de
alimentos da regido norte-americana,

a Pactiv concordou com uma oferta

de aquisicao feita pela conterranea
Reynolds. O valor da transagéo gira

em torno de 6 bilhdes de délares. A
Reynolds é controlada pelo Rank Group,

holding do magnata neozelandés Graeme

Hart que tem investido alto no negécio
de embalagens. Entre outras manobras,
ha trés anos a Rank adquiriu a SIG
Combibloc, fabricante suigo-alema de

solugdes em embalagens cartonadas que

esta construindo fabrica no Brasil.

MOVIMENTAGAO NO MUNDO DAS EMBALAGENS E DAS MARCAS

PLASTICAS

° »

Boas perspectivas fazem empresa cogitar nacionalizacao de “ziperes”

Gerente de marketing global da Zip-
Pak, conhecida fornecedora de fechos
plasticos resselaveis (“ziperes”) para
embalagens flexiveis, o americano
Robert Hogan esteve em Sao Paulo
no ultimo més de agosto. O executivo
conversou com EMBALAGEMMARCA sobre
planos para o mercado brasileiro — que
incluem, segundo ele, a instalagéo da
primeira fabrica da empresa no Pais.

A reducéo de custos é uma obsess&o para
muitos fabricantes brasileiros de bens néo
duraveis. Seria essa a principal razao para
0 USO ainda restrito de fechos abre-fecha
em nosso mercado?

A preocupagdo com custos ocorre em
muitos locais. O problema é quando ela
sufoca qualquer tentativa de diferenciar

e valorizar produtos. Sempre visito
supermercados em minhas viagens,

e vejo um maior uso de embalagens
resselaveis no Brasil. Um numero
crescente de fabricantes de maquinas
quer oferecer sistemas de resselagem
para uma gama de formatos de
embalagens cada vez maior — é essa,
alids, a razdo desta minha vinda ao pais.
Convertedores brasileiros também tém
oferecido o atributo com mais veeméncia.
O cenario vem melhorando.

A situacdo ja justifica a construgao de uma
fabrica local, ja que a Zip-Pak atua no

Para Hogan (a dir.),

embalagens resselaveis

podem ser tao populares
no Brasil quanto vém

sendo em outros paises

Brasil por meio de importagbes?

O volume de vendas esta quase
justificando uma fabrica. Esse projeto
comega a ser discutido com mais vigor.
O cambio tem sido favoravel para
nosso atual modelo de negécios, mas
as taxas de importagéo e a burocracia
sao altas. Temos conversado com
clientes brasileiros para entendé-los
melhor e mapear oportunidades. O Brasil
confirmou ser uma economia forte. O
poder de compra da populacédo tende

a crescer. E um lider na producéo de
alimentos. S&o fatores estimulantes, ndo
tenha ddvida.

Em quais dreas o senhor enxerga maior
potencial para o uso de fechos resselaveis?
As embalagens brasileiras se espelham
fortemente naquelas produzidas nos
Estados Unidos. Por isso, acredito em
potencial para produtos congelados,
bebidas em p6, temperos... Pet

food é uma oportunidade enorme,
principalmente sacos de grandes
dimensdes, aplicagdo que ja temos

no Brasil (ver EMBALAGEMMARCA n°

126, fevereiro de 2010). H& muitas
possibilidades. Garanto que, para
produtos que ndo sao consumidos

de uma vez, o consumidor sempre ira
preferir flexiveis resselaveis aquelas
convencionais. E se dispde a pagar
poucos centavos a mais por isso.
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Avery Dennison cria impacto

na gbndola e em seus negocios.

Dia apds dia, em milhares de mercados e no momento da compra, &
Avery Dennison o ajuda a dar vida 3s suas marcas, Compreendemaos
que a diferenciagao na gindola aumenta o interesse do consumidor
&, consequentemente, o conduz & decisdo de compra.

Hossas solucdes em materiais para embalagem e rotulagem criam
novas possibilidades de aplicacdo, aprimorando a histdria de seu
produto e ao mesmo tempo entregando eficidneia operacional e
ELONomia.

Yisite o site www.enhanceyourbrand.com e saiba de que maneira as
tecnologias em materiais da Avery Dennison podem diferenciar sua
marca e alavancar novos negdcios.

AVERY
WINW.ENN ANCEYDH irbrand.com DE MHISGN

(S5-1 DR 8- TT0l Morocos Inovedorng. Mundo |nbedspeeia



PANORAMA

EVENTOS

MOVIMENTAGCAO NO MUNDO DAS EMBALAGENS E DAS MARCAS

Nos dias 3 e 4 do més de agosto

ultimo o departamento de embalagem
da Sadia organizou em S&o Paulo, na
sede paulistana da Fundacao Attilio
Fontana (FAF), a feira Sustainable
Packaging Day. O evento teve como
objetivos estimular a melhoria continua
das agdes ambientais, engajar as areas
e fornecedores envolvidos no processo
de embalagem e divulgar os padrdes de
sustentabilidade exigidos para o futuro.
O evento reservou espaco para a
montagem de estandes de dezesseis
parceiros em solugdes em embalagem
que participaram recentemente ou estéo
participando de projetos de packaging

da Sadia com metas pr6-ambientais
(ver a relagdo ao lado). Por serem
consideradas estratégicas neste
momento, essas agdes serdo
divulgadas por EMBALAGEMMARCA em
ocasides futuras.

Além da mostra reunindo
fornecedores, os participantes

do evento puderam acompanhar
uma série de palestras sobre temas
relacionados com sustentabilidade. A
rodada de apresentacdes foi precedida

por um discurso do presidente da Sadia,

Julio Cardoso. “Queremos que o evento
se torne uma referéncia, repetindo-se
ano apds ano”, disse o executivo.

Produtos da
Farmacap em aluminio:
tiragens maiores em nova empresa

FECHAMENTOS

Aporte em vedacao

Mais conhecido pela produgao

de embalagens de vidro, o grupo
Wheaton Brasil ira investir 25 milhdes
de reais numa fabrica de tampas de
aluminio. O grupo ja atua no negécio
de fechamentos ha 21 anos por meio
da Farmacap, empresa especializada
em sistemas de vedagdo em aluminio
e borracha para embalagens de
medicamentos e itens veterinarios.
Agora, quer diversificar seu perfil
nessa area, fabricando tampas para
produtos como bebidas, alimentos

e cosmeéticos. Uma nova empresa,
a Neocap, ira se encarregar do
atendimento a esses novos setores.
“A expectativa é especialmente boa
em tampas metalicas para bebidas
alcodlicas, ramo que atendemos ha
trés anos com demanda crescente”,
diz o diretor industrial da Farmacap,
Reynaldo Barsuglia. O local da nova
fabrica ainda nao foi definido. “Mas
provavelmente sera perto de nossa
fabrica, em Itapecerica da Serra (SP)”,
antecipa o dirigente.

SUSTAINABLE
@ PACKAGING
DAY 2010

Sadia

y \
{ )
\ y

Quem participou
3M e Avery Dennison ¢ Brasilgrafica
Braskem ¢ Cetea ¢ Dixie Toga
DuPont ¢ Emplal ¢ Ibratec e Irani
Klabin ¢ Rigesa ¢ Unipac
Videplast ¢ Viscofan ¢ Viskase

8 260

toneladas

E o volume de materiais de embalagem que
a multinacional americana Dell conseguiu
deixar de consumir desde a adogao, em
2008, de um programa de racionalizagao
do acondicionamento dos computadores
e demais eletroeletrénicos que produz.

0 total de material “salvo”, gracas a
redesenhos de caixas e maior emprego de
materiais reciclados, equivale ao peso de

9 000 automoveis populares. “0 progresso
que fizemos evitou incrementos em aterros
publico, facilitou o descarte de embalagens
pelos consumidores e nos tornou
ambientalmente mais responsaveis”,
afirma o gerente global de Embalagem da
Dell, Oliver Campbell.
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Sem sinistro ou insatisfacao

Transportadora supera perdas e violacoes de embalagens
a0 Criar caixas plasticas retornaveis mais resistentes e versateis

Por Alberto Tercariol

uando temas como prejui-
70s, avarias e indenizagdes
tornam-se recorrentes nas
reunides gerenciais sobre
logistica, ¢ sinal de que ha
necessidade de se criar novas rotinas.
Foi o que ocorreu com a TA Express,
empresa da holding TA (Transportadora
Americana), ha cerca de quatro anos.
Os prejuizos causados por violagdes de
embalagens, devolugdo de mercadorias
em razdo de caixas danificadas e outras
tantas comprometidas pela umidade
mobilizaram a empresa em busca de
solugdes. “O seguro paga o sinistro,
mas cheque ndo repara o conceito do
cliente”, afirma o diretor Pedro Wilson
Leitdo ao recordar daquele cenario.

Das pesquisas para melhor preser-
var produtos surgiu a ideia de se utili-
zar grandes caixas de madeira, que se
revelaram frageis, de facil violacdo e
pouco resistentes a umidade. Em 2007,
contudo, a TA Express criou aquilo que,
nas palavras de Pedro Wilson, “revolu-
cionou” as embalagens da empresa. Sdo
caixas com as seguintes caracteristicas:
mangas (paredes) espessas e de até 1,6
metro de altura, encaixaveis a base, pro-
duzidas em plastico corrugado. Capazes
de resistir a impacto de até 800 quilos,
as embalagens, de cor laranja e recicla-
veis, ndo permitem a identificacdo da
mercadoria transportada — o que propi-
cia seguranga.

A base e a tampa sdo solugdes plas-
ticas termoformadas de cor preta. Pou-
cos centimetros acima da base ha uma
plataforma sobre a qual sdo depositadas
as caixas especificas dos produtos. No

Caixas criadas pela TA Express
tém tamanho ajustavel e sao
desmontaveis, retornando a
origem apos a movimentacao
de produtos. Com a solugao,
empresa afirma ter zerado indice
de perdas. Bolsa inviolavel,
por sua vez (na foto abaixo),
proporciona mais seguranca
no transporte de aparelhos e
componentes eletronicos
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espaco entre as duas bases hd uma
canaleta para escoamento de agua.
No fechamento para embarque, duas
cintas laterais recebem lacres perso-
nalizados da empresa.

Como pode ser montada em varia-
dos tamanhos, a caixa ¢ capaz de ser
transportada em avido de carga ou
de passageiros. A maior delas pode
comportar até 1,7 metro cibico de
carga. Ela é desmontavel e retorna a
transportadora. Além da impermeabi-
lidade, resisténcia ao empilhamento
e do beneficio ambiental (por reduzir
a utilizacdo de paletes de madeira), a
nova embalagem agrada aos clientes
por um motivo substancial: o finan-
ceiro. Ocorre que a capacidade de
ajuste das mangas faz com que seja
possivel adequar a cubagem (relacdo
entre o peso fisico ¢ o espago que a
mercadoria ocupa), além de descarac-
terizar a aforagem (impossibilidade
de sobrepor uma carga sobre outra).

Problemas zerados

Outro implemento de seguranga esta
em operagdo ha oito meses. Trata-se
de uma bolsa de lona plastificada de
cor verde, resistente a umidade, que
serve como uma espécie de caixa-mae
retornavel para o transporte de produ-
tos ndo pereciveis. E costurada pela
parte interna com fio de ago e fechada
com lacre em uma argola metalica.
Mesmo tendo pequenas dimensdes
(55 centimetros de altura e 44 cen-
timetros de profundidade), a bolsa ¢
capaz de transportar varias unidades
de laptops, reldgios, celulares e com-
ponentes eletrénicos.

A TA Express tem 29 filiais e qua-
renta agentes em todo o Brasil, aten-
dendo 2 500 cidades. As distancias
sdo vencidas por avido ou por navio.
Em face das dimensdes continentais
do Pais e da vasta malha atendida,
as vezes uma mercadoria passa por
doze movimentagdes até seu destino.

www.embalagemmarca.com.br

Para conferir a pontualidade de toda TA Express ndo divulga os nomes dos
a cadeia, relatorios diarios mensuram  fornecedores das embalagens. Por ques-
coleta, prazo e entrega. Nesse contexto, tdes de seguranga, prefere também ndo
as novas embalagens t€m feito sucesso.  identificar seus clientes. N
“Zeramos os indices de avarias, caixas
amassadas, violadas, danificadas pela

. \ . TA Express
umidade”, orgulha-se Pedro Wilson. (19) 2108-9000

Por razdes de competitividade, a  www.tanetcom.br
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ESMALTES

Esmalte em (f)alta

Superaquecimento nas vendas faz vidrinhos de esmaltes
sumirem rapidamente nas lojas e nos fornecedores

Por Léo Silva

MIRITLR ]

o passado ja foi frango e
iogurte, entre outros ali-
mentos. Depois, celulares
e computadores. Ultima-
mente, porém, os melhores
simbolos do aumento do poder de com-
pra do brasileiro talvez sejam os cosmé-
ticos, cujas vendas avangam em ritmo
chinés. Nesse contexto, o esmalte para
unhas surge como forte candidato a pro-

|

duto emblematico do welfare. Segundo
a Associacdo Brasileira da Industria de
Higiene Pessoal, Perfumaria e Cosmé-
ticos (Abihpec), a producgdo local desse
item cresceu 48% desde 2004, devendo
fechar este ano em 180 milhdes de uni-
dades. O giro aumentou a tal ponto que,
segundo alguns fabricantes, os fornece-
dores de embalagens nao tém dado conta
da demanda. Lotes de vidrinhos estariam

sendo disputados a unha no mercado.
“Em alguns casos, pedidos menores
simplesmente ndo tém sido atendidos”,
relata Vincenzo Barrella, diretor comer-
cial da Specialitta, fabricante de médio
porte sediada em Sdo Paulo que tem
entre seus carros-chefes a linha Ti-Ti-Ti
(licenciamento da novela global cujo
remake repete no hordrio das sete o
sucesso da versdo original, exibida nos

38 setembro 2010

www.embalagemmarca.com.br



Bulk 200 litros: mais uma
inovacdo da Rigesa.

A embalagem Bulk 200 litros da Rigesa é uma soluc¢io exclusiva para o
transporte de produtos liquidos, pastosos e granulados. Com estrutura oitavada,
a embalagem tem caracteristicas que facilitam a logjstica e o armazenamento,
além de ter a cadeia de custodia certificada pelo PEFC, maior sistema de
certificacdo florestal do mundo, com reconhecimento do Inmetro. £ a garantia
da sustentabilidade, do inicio ao fim do processo produtive.

Se a sua empresa procura uma solugdo eficiente para o transporte de liquidos,
pastosos e granulados, fale com a equipe da Rigesa.
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anos 80). As vendas da empresa duplicaram nos
ultimos seis meses.

Grande fabricante de frascos de esmalte, a
Vidraria Anchieta, com fabrica na capital pau-
listana, reconhece que a oferta ndo tem con-
seguido acompanhar a demanda. “Os pedidos
atravessam ciclo de forte alta”, explica Walter
Rondina, gerente de vendas da vidraria. Segun-
do ele, a Anchieta adquiriu recentemente novos
equipamentos para producdo de embalagens de
esmaltes, aumentando o output em 40%. Hoje, a
capacidade instalada da empresa ¢ de 20 milhdes
de vidrinhos de esmalte por més.

Marcelo Oliveira, gerente de vendas da Whe-
aton, outra grande fonte local de frascos para
esmalte, confirma a disparada nas encomendas,
fornecendo até estatisticas destoantes das da
Abihpec — e mais surpreendentes. Em seus cal-
culos, foram consumidos entre 250 milhdes e
300 milhoes de frascos de esmaltes no Brasil em
2008. Neste ano, Oliveira acredita que o consu-
mo deva bater a marca inédita de 500 milhdes de
unidades.

O executivo da Wheaton alega, contudo,
que a vidraria ndo tem abdicado de ordens de
servico. “Temos capacidade entre 25 milhdes
e 30 milhdes de frascos de esmaltes por més,
além de um forno de 40 toneladas parado”, diz.
Numa eventualidade, explica Oliveira, a empre-
sa poderia até suspender momentaneamente a
producdo de utensilios domésticos, como pra-

tos e refratarios, para aumentar sua capacidade
em embalagens de esmalte. Entre os principais
clientes da Wheaton no segmento estdo marcas
de peso como Risqué (Hypermarcas), Colorama
(’Oréal), Impala (Mundial) e Avon.

Outra fabricante de revestimentos para unhas,
a Aeger, detentora de um portfolio com 81 itens
e responsavel pela emergente linha de esmaltes
licenciados com a marca Ana Hickmann (ver
quadro), ndo enfrentou dificuldade em abas-
tecimento de embalagens devido a precaugio.
“Mesmo quando um de nossos fornecedores teve
um problema estrutural, ndo fomos afetados, pois
tinhamos estoque suficiente”, comenta a gerente
de produtos Cristiane Marie Aoki. Boa parte do
acervo de frascos da empresa, no entanto, pro-
vém de importacdes. A origem ¢é a India, mais
especificamente os fornos da Piramal Glass,
principal vidraria daquele pais. As embalagens
sdo comercializadas no Brasil pela importadora
Expak. Atualmente a empresa atende entre qua-
renta e cinquenta marcas de esmaltes no Pais.

Importados avancam

Embora prefira ndo revelar numeros, o diretor
comercial da trading, Alexandre Guirao, calcula
que os pedidos aumentaram “no minimo 50%”
de um ano para ca. A fatia desse negodcio no
faturamento da companhia passou de 30%, no
ano passado, para os atuais 40%. O restante das
vendas ¢ composta por frascos de perfumaria e

Specialitta diz que pedidos
pequenos nao tém sido
atendidos, prejudicando
vendas da linha Ti Ti Ti

Celebridade emergente
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Aeger quer aprimorar embalagens de sua linha,
cujas vendas devem evoluir mais de 220% em 2010

Marca Ana Hickmann aposta em embalagens esmeradas para continuar crescendo

No mercado desde agosto de 2008, a
marca de esmaltes Ana Hickmann deve

Expak, que distribui no Brasil embalagens
da indiana Piramal Glass, os frascos dos

crescer mais de 220% em 2010, prevé
Cristiane Marie Aoki, gerente de produtos
da Aeger, que fabrica a linha sob licenca
desde seu langamento. “Para alcancgar
esse resultado, apostamos em desenvolvi-
mentos e langamentos continuos de cores
e colegOes”, ela explica. Fornecidos pela
Indexflex, os roétulos feitos em filmes plés-
ticos transparentes destacam o brilho do

glitter e outros efeitos visuais dos produtos.

Fornecidos pela Vidraria Anchieta e pela

esmaltes Ana Hickmann tém moldes exclu-
sivos e toques de sofisticagéo. O fundo
das embalagens, por exemplo, € um pouco
mais grosso do que os convencionais. Nao
ha cantos vivos. Um esforgo da empresa é
o aprimoramento das tampas. “As manicu-
res solicitam pincéis melhores, que facili-
tem a aplicacéo e propiciem melhor cober-
tura do esmalte”, diz Cristiane. “Estamos
procurando fornecedores que possam nos
atender nesse aspecto”.
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estojos para maquiagem fina.

Para Oliveira, da Wheaton, a disseminacdo
dos vidrinhos importados se alicerga exclusiva-
mente no custo baixo. “Devido a despesas maio-
res com mao de obra e impostos, nossos frascos
sdo em média 25% mais caros que os indianos”,
coteja, assegurando que as embalagens nacionais
apresentam maior resisténcia a pressdo interna
e melhor desempenho em linhas automaticas de
envase. Questionado a esse respeito, Guirao, da
Expak, afianca que os frascos da Piramal Glass
“sdo reconhecidos por caracteristicas técnicas
excepcionais e nivel de reclamagdo baixissimo”.

O foco da Expak em embalagens de esmaltes
€ antigo. A empresa surgiu 24 anos atras com a
venda de frascos alemdes para a marca Colorama,
na época controlada pela Revlon/Bozzano. A par-
ceria com a vidraria indiana Piramal Glass come-
¢ou em 1999, com a maxidesvalorizagdo cam-
bial. Para a empresa, as embalagens indianas nio
encontram receptividade no mercado nacional s6
pelo prego baixo, mas também pela qualidade. Os
vidrinhos fornecidos para a marca Ana Hickmann
s8o lembrados como exemplo. “Os modelos sdao
exclusivos, apresentando design e acabamento de
alta sofisticag¢do”, aponta Guirao.

Enobrecimento, alias, tem sido fator determi-
nante para o crescimento das vendas de esmaltes.
Os fabricantes investem crescentemente em ino-
vagoes de produto e em campanhas publicitarias
na grande midia. Os esmaltes da paulistana
Mohda, por exemplo, sdo enriquecidos com
nutricalcio e vitamina B5. “Com o0 uso constante,
esses ingredientes fortalecem as unhas”, garante
Pedro Goulart, diretor da empresa, que registrou
aumento de vendas de 70% somente no periodo

Mohda enfrentou atraso
em entregas de tampas
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da ultima Copa do Mundo. Segundo Goulart, a
linha Mohda ndo tem sofrido com escassez de
frascos de vidro. As tampas plasticas ¢ que deram
problema. “Chegamos a atrasar a entrega de pedi-
dos para distribuidores por falta desse acessorio”,
queixa-se 0 executivo.

A frente da Zeviplast, uma das maiores
fornecedoras brasileiras de fechamentos para
fabricantes de esmaltes, José Antonio Zeviani
reporta esfor¢os para aumento da capacidade pro-
dutiva. “Nossos investimentos em equipamentos
se intensificaram nos ultimos anos. Hoje temos
maquinas de ponta, que nos ddo tranquilidade
para atender o setor de esmaltes em volume e
qualidade”, assinala o profissional.

Desafios a frente

Apesar dos argumentos discrepantes, o fato € que,
se ainda ndo impde desafios, o abastecimento de
embalagens ao setor de esmaltes tende a exigir
malabarismos dos fornecedores caso o mercado
continue crescendo no ritmo dos ltimos anos — e
tudo leva a crer que isso acontega. Pesquisa rea-
lizada pela Avon mostra que 39% das brasileiras
vao a manicure pelo menos uma vez por semana,
mais do dobro dos 15%, em média, no mundo. O
baixo preco do servico em relag@o a outros paises
explicaria a taxa elevada. O prego reduzido, entre
1 e 3 reais nas colegdes populares, tém difundido
o uso de esmaltes entre criangas e adolescentes.

Mulheres das classes C e D, que s@o sete entre
oito consumidoras com mais de dezesseis anos
no Pais, também consomem o produto em volu-
mes cada vez maiores. E os mercados do Norte e
do Nordeste do Pais ainda representam oportuni-
dades latentes. “Os maiores fabricantes de esmal-
tes ainda se concentram no eixo Sul/Sudeste”,
constata Rondina, da Vidraria Anchieta.

Oliveira, da Wheaton, lembra da Ludurana,
de Ananindeua (PA), fabricante de esmaltes que
vem crescendo extraordinariamente. Os lotes da
vidraria paulista sdo enviados para a empresa
paraense de caminhdo. Mas a Wheaton ja estu-
da a adocdo do transporte maritimo. “Estamos
tentando viabilizar navegacdo por cabotagem
entre os portos de Santos e Belém”, revela o
executivo. EN

Procuradas por meio de suas assessorias, Avon,
L’Oréal, Mundial e Hypermarcas preferiram ndo
participar da reportagem.

0 buraco é mais ao lado

A sul-coreana Hankook Cosmetics adotou recen-
temente um vidrinho de formato singular para

sua marca Ekanava de esmaltes. O frasco néo
tem abertura no topo, e sim numa quina superior.
Desse modo, a tampa aplicadora fica enviesada.
Segundo a empresa, esse design incomum facilita

Tampa na quina promete
facilitar aplicacéo.

Caixa esconde, porém, 0
atributo (a dir)

o manuseio do pincel e reduz o nivel de respingos
e escorrimentos, garantindo um beneficio real para
a consumidora. Estranhamente, porém, o produto é
comercializado em uma caixa de papel cartao que
esconde a particularidade do frasco primario. (Lynn
Dornblaser)

Fendmeno
regional,
Ludurana
simboliza
desafios que
fornecedores
terao de resolver

Expak
(11) 3034-2924
www.expak.com.br

Indexflex
(11) 3618-7100
www.indexflex.com.br

Piramal Glass
www.piramal.com

Vidraria Anchieta
(11) 2090-0666
www.vidrariaanchieta.com.br

Wheaton Brasil
(11) 4355-1800
www.wheatonbrasil.com.br
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Forum “Stand-up Pouches”

Data: 10 de novembro de 2010 | Horario: das 8h00 as 12h00 | Local: Centro Brasileiro Britanico (Sao Paulo, SP)

Alguns assuntos que
serao abordados

« Panorama do mercado de SUP

« Fitments/spouts: possibilidades
uso de acessorios, acabamentos

-“Novas fronteiras” (cosméticos,
xampus, bebidas)

+ Aspectos de producao

« Form-fill-seal x fill-seal: que
caminho tomar?

« Tecnologia Retortable
« Tecnologia: ha barreiras ou nao?

+ A dependéncia dos usuarios na-
cionais com relacao a tecnologia
importada foi superada?

Mais informacgoes sobre este evento no site: www.ciclodeconhecimento.com.br/pouches.html

Patrocinio Platina

P3raskem

Novas formas de ver o mundo

Patrocinio Ouro

KABLVILLE @
arco [[Plax Tradbor

STAND-UP POUCHE

Patrocinio Prata

-
J2 LAMIPACK 4 (, %

G2 BEIVIA mappel

Promogao Realizagao

Cibalagoribargs || Pumemce o




ARTIGO »»

NN DORNBLASER

uitas vezes um formato
de embalagem singular
funciona para chamar a
atencdo do consumidor,
mas falha em servir a
um proposito funcional. Ultimamente,
porém, temos visto uma série de langa-
mentos que utilizam a embalagem ndo
somente para causar impacto nas lojas,
mas também para aprimorar o uso dos
produtos acondicionados.

E o caso do Collagen Micro-Pulse
Total Eye Correction System. A novi-
dade da L’Oréal incorpora em sua bis-
naga um pequeno massageador elétrico
para a aplicagdo de um fluido sobre o
entorno dos olhos. Segundo a empresa,
a vibracao do dispositivo faz o produto
penetrar mais profundamente na pele,
tornando sua a¢do mais eficaz.

No passado, produtos desse tipo
eram encontrados somente em saldes

Produto para

a area dos

olhos incorpora
massageador
elétrico na bisnaga

N

Mais que impacto visual

Carling Home
Draught busca
levar pub para
casas inglesas

HOME DRALGHT

de beleza ou consultorios médicos.
Embora ndo seja o primeiro cosméti-
co com aplicador elétrico conjugado,
o tratamento da L’Oréal é um dos
primeiros a oferecé-lo por um preco
mais camarada: 22 dolares (aproxima-
damente 39 reais).

Outro produto que promete uma
experiéncia de ambientes comerciais
nos lares foi langado pela cervejaria
Carling, no Reino Unido. O Home
Draught Beer consiste na acomodag@o
de um garrafdo de PET, dotado de uma
valvula especial, numa caixa de pape-
lao ondulado com dimensdes propicias
ao armazenamento em geladeiras.

O recipiente, que fica deitado, faz
as vezes de um minibarril e traz 5,7
litros de cerveja, podendo ser con-
servado por até trinta dias depois de
aberto, sob refrigeracdo. A embalagem
busca oferecer aos consumidores uma
cerveja com sabor igual a daquelas

vendidas nos pubs.

Por fim, a Hawaiian Tropic, marca
de cosméticos da fabricante de pilhas e
baterias Energizer, langou uma emba-
lagem para o consumidor ter sempre a
méo um protetor solar. E um recipiente
dois em um, com um frasco menor
encaixado a um maior.

A apresentacdo permite que o con-
sumidor deixe o frasco maior em casa
ou na mala de viagem e leve o frasco
menor no bolso ou na bolsa. Nao
obstante tenhamos visto embalagens
compartimentadas ou encaixaveis no
passado (a maioria delas em produtos
de limpeza), ¢ inusitado vermos uma
desse tipo, cuja intencdo ¢ separar os

componentes.

t S :I .
3
i |} Protetor solar
o I ’ Hawaiian
Sy ! Tropic: um
L] frasco para
ﬂn' guardar,
3{1 - outro para
ri— s carregar
=

Lynn Dornblaser é diretora da divisdo
CPG Trend Insight da consultoria
Mintel International, com escritorios em
Chicago e Londres. Com mais de vinte
anos dedicados a andlises de tendéncias

globais de consumo, ela pode ser

contatada pelo e-mail lynnd@mintel.com

~
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7° FORUM
SOLUCOES

INTEGRADAS
28804 0

Em comemoracdo ao 7° ano de sucesso, o F5 utilizard o aspecto lidico do mundo da magica como metafora
para discutir a questao da competéncia, inovagao e estrategia.

Empresas que encantam seus clientes vio dividir suas experiéncias com os participantes.

Em algum momento temos que ser mdgicos para vencer os desafios da nova economia?

Venha participar de mais uma tarde de conhecimento, debates e discussdes, este ano sob um cendrio de
magia e encantamento! Maiores Informacdes, ligue 11 5505.2370.

DATA LOCAL
211010 Espaco APAS - Rua Pio Xl,1zo00
a partir das15h Alto da Lapa - 53o Paulo - SP
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PAI N E L G RAFI co MERCADO DE CONVERSAO E IMPRESSAO DE ROTULOS E EMBALAGENS

Basf lanca adesivo para alimentos

A Basf langa no mercado brasileiro um

adesivo para contato direto com alimen-

tos. O Acronal BCR0456 ¢ um adesivo
acrilico a base de agua. A empresa diz
que o produto apresenta caracteristicas
parecidas com os hotmelts. “O adesivo
tem um diferencial essencial para este
tipo de aplicacdo: resiste ao teste de
migracao de gordura dos alimentos,

0 que nenhum adesivo base borracha
consegue”, explica Luciana Fonseca,
Gerente de Vendas da Unidade de

Adesivos da Basf.
O adesivo também tem larga faixa de
temperatura de aplicagdo. Segundo a

Basf, a etiqueta formulada com o adesivo

consegue ser colada em superficies que
podem estar entre -5°C e 20°C sem per-
der suas propriedades de fixagao.

O produto foi desenvolvido na Alemanha
e tem certificacdo de uso direto em
alimentos pelo Instituto de Andlise de
Materiais para Embalagem da Alemanha,
que também é aceita no Brasil.

0 primeiro “vazado™ do Brasil

Baumgarten produz rotulos termoencolhiveis com detalhes recortados

A Baumgarten Grafica, de Blumenau
(SC), produz o primeiro rétulo termoen-
colhivel com partes “vazadas” no Brasil.
A técnica de produgéo foi desenvolvida
pela equipe interna da gréafica. O rétu-
lo, impresso em offset, foi produzido
para a nova linha de tratamento capilar

infantil do Shrek (foto), lancada pela
Biotropic Cosmética Licensing, e repro-
duz expressoes faciais do personagem
do desenho animado da DreamWorks.
A linha de produtos é composta por
xampu, condicionador, xampu dois em
um e creme para pentear.

Filme da Ineos aplicado em rétulo
de alimento inglés: sob nova gestao

Sainsbury’s

Em maos indianas

O grupo petroquimico aleméo

Ineos anunciou que ira vender seu
negocio de filmes plasticos para a
indiana Bilcare Research, grande
fornecedora mundial de solugdes
em embalagens para medicamentos.
O valor da transagéo gira em torno
de 100 milhdes de euros. “Embora
tenha bom desempenho, o negécio
de filmes ndo é mais visto como
nossa vocagado. Queremos nos con-
centrar no negécio petroquimico de
larga escala”, disse o CEO da Ineos
Films, lain Hogan. Além de filmes
para blisters de remédios, a empresa
produz filmes planos contrateis com
6tima reputacéo para a conversao de
rotulos termoencolhiveis. A Bilcare
possui filial no Brasil. Resta ver se o
negécio de labeling podera ser tra-
balhado no Pais.

A Betim Quimica, de Contagem (MG),
gque comemora vinte anos no merca-

de 2010 com aumento de 30% no
faturamento em relagéo ao registrado

no exercicio anterior. O crescimento

economia brasileira e pelo aumento e

do, anunciou que deve encerrar 0 ano

se deve ao bom momento vivido pela

Crescimento expressivo

diversificacdo das linhas de produtos
comercializados.

A empresa possui duas linhas de pro-
ducéo, uma voltada para a fabricagao
de fluidos industriais e a outra para
producdo de tintas técnicas industriais
e para reposicao de cartuchos de
impressora. Na fabrica de tintas existe

uma divisédo da demanda por parte de
alguns setores como os de alimentos,
bebidas, farmacéutico e metalurgico.
O portfélio da empresa conta com 200
produtos. Cento e cinquenta séo rela-
cionados a linha de fluidos industriais.
Os outros cinquenta séo para a produ-
¢do de tintas técnicas.

46 setembro 2010
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Novo modelo de negocio
Arco Convert passa a atender end users As melhotes solughes em decoragdo de embalagens.

As vésperas de completar 10 anos, a Arco Convert,
que essencialmente realizava industrializagdo de
processos de impressao, laminagéo e outros servi-
¢os para fabricantes de embalagens flexiveis, acaba
de anunciar que passara a industrializar e comer-
cializar produtos também para end users. “Sempre
tivemos pioneirismo em introdugdo de novas tecno-
logias e vocacéo para o desenvolvimento de novos
produtos, aperfeicoando conhecimento e desenvol-
vendo estruturas alternativas para o mercado, sendo
que varias nao sao utilizadas ou oferecidas pela
cadeia de conversao”, afirma Eugénio Giacomelli,
diretor da empresa. Ao ampliar o foco de sua atu-
acdo para a ponta usuaria de embalagens, a Arco
Convert, segundo seu diretor, entende estar ofere-
cendo ao mercado um leque mais amplo de alterna-
tivas de suprimento.

Mudanca na Abiea

Nova diretoria assume a entidade de classe

A Associagao Brasileira das Industrias de
Etiquetas Adesivas (Abiea) tem nova diretoria
para o biénio 2010/2012. A chapa da oposi-

¢éo, encabecgada por Eduardo Chede, venceu N a t u re F lex
as eleigdes realizadas no dia 12 de agosto.
A posse ocorreu no dia 31, na sede da entida- Al ar .-ld d -.'I-' : ! '-'|
de, em S3o Paulo. \ d

{tm)

Veja mais em http://bit.ly/ABIEA1012

]
Mais oferta de revestidos

Ahlstrom conclui aporte no interior paulista

A subsidiaria brasileira da finlandesa Ahlstrom anun-
ciou a conclusdo do investimento em sua planta de
Jacarei (SP). A empresa visa atender a crescente
demanda por papéis revestidos nos mercados brasi-
leiro e latinoamericano. A fabrica de Jacarei produz
principalmente papéis revestidos em um s6 lado
para rétulos autoadesivos e embalagens.

A unidade de Jacarei faz parte da Label and
Processing Business Area da Ahlstrom, que possui
sete unidades de producdo, sendo trés na Franca,

o : + Filury bladigipdlvis ¢ dospoiliviiy pa Lol ot e-ro;
duas na Alemanha, uma na ltalia e uma no Brasil. ebaligin, produnided 4 prty de leatel [12) SO%E-564
. . ~ . FEFETErerTL
O valor do investimento néo foi revelado. raia rapaln Eennoaa i on
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Objetos que definem

Por Marc Rosen

are e pense: qual ¢ o design de
produto preferido do seu dia a dia?
Provavelmente vocé pensou em seu
iPod, num relégio de pulso, num
carro esportivo ou num movel assi-
nado por um designer. Pesquisas mostram que,
em niveis subliminares, defini¢cdes de objetos sdo
geralmente avaliadas como design de cada um
deles, capazes de dizer algo sobre gosto pessoal,
estilo e aspiragdes. De maneira subconsciente, nos
identificamos com o design especifico de cada
objeto. Sdo afirmagdes de como nos vemos, ou
de como queremos que o mundo nos veja. Todos
os objetos mencionados acima foram criados por
designers industriais.

Transportando essa discussdo para a seara dos
perfumes, caberia entdo perguntar se os frascos de
nossas fragrancias favoritas ndo podem ter essa
mesma capacidade de serem objetos que definem.
A resposta ¢é: claro que sim, mesmo quando se
trata de frascos mais delicados, que parecem ter
sido elaborados manualmente. O que o observa-
dor leigo talvez ndo perceba ¢ que, para obter esse
resultado, o designer que criou o frasco colocou
em pratica um amplo conhecimento ndo so artisti-
co, mas também industrial, sob a consideracao de
que atualmente o toque de luxo em cosméticos e
perfumes depende do processo — desde o visual,
0 aspecto sensorial ¢ a embalagem até o produto
propriamente dito e, luxo supremo, o prazer da

inalagdo do aroma.

Trata-se, no fundo, de prazer, na medida em
que o prazer pode ser visto como sinénimo ou
mesmo definigdo do proprio luxo. Desde a per-
cepcdo de beleza contida no design de um frasco
de perfume ou de um pote de creme facial até a
fotografia da embalagem num antincio, passando
pela experiéncia de ter esse objeto nas maos e pela
agradavel sensacdo que propicia ao tato, tudo €
um banquete sensual. Ou luxo, para quem preferir
definir assim.

O peso, a maciez, o som de abertura do pote
e do ar entrando pela boca da embalagem — tudo
¢ luxo. O ato de abrir um belo frasco de perfume
pela primeira vez € capaz de provocar nas pessoas
uma sensag@o que poderia ser definida como uma
espécie de alumbramento. O que a maior parte
dos consumidores ndo percebe, contudo, é que
todas as qualidades efémeras que ajudam a criar
a experiéncia de luxo precisam ser projetadas e,
depois, submetidas a engenharia de embalagem.
Desconhecem, por exemplo, que peso de uma
embalagem ¢ deliberado. Ignoram, também, que
a sensagdo causada pela saida de um produto
através de uma valvula construida com perfeicao
ndo se da por mero acidente. Nao sabem, tampou-
co, que até¢ o som de uma tampa ao fechar-se ¢
cuidadosamente estudado. Todos esses elementos
pequenos, mas criticos e decisivos para a obtengédo
do resultado que se quer, fazem parte da equacdo
do luxo. Simplesmente eles ndo sdo tdo Obvios
como outros aspectos da decoracdo ou a forma da
embalagem primaria.

Os designers de embalagem sabem que essa
série de fatores de luxo é aquilo que o consumidor
quer hoje em dia. Mais ainda, ndo esquecem que,
seja qual for o canal de distribui¢do, luxo vende.

Marc Rosen é presidente da consultoria Marc
Rosen Associates, de Nova York, e professor de
design. Ja projetou embalagens para marcas
como Avon, Burberry, Coty, Estée Lauder, Fendi,
Karl Lagerfeld, Revion e Victorias Secret.

www.embalagemmarca.com.br



REFRIGERANTES

Embalagens interativas

Sprite convida consumidor a participar de criacao de latas

refrigerante Sprite, da Coca-Co-

la, esta convidando os consumi-

dores a criar, através da internet,

quatro novas identidades visuais

para suas latas. A escolha serd feita por

votagdo no site www.sprite.com.br. A agéo,

denominada “Refresque suas Ideias”, come-

¢ou em agosto e recebera inscrigoes até 3

de novembro. Para ajudar os candidatos, a

marca langou uma colegdo de quatro latas

em edigdo limitada, com identidades visuais

assinadas por grafiteiros conhecidos por

suas interven¢des em arte urbana: Bruno
Big, Fefé Talavera, Jotapé e Nina Moraes.

Para participar do concurso, basta os

interessados acessarem o site, escolher a

versdo do refrigerante para a qual preten-

dem desenvolver a estampa (Sprite regular,
com fundo verde, ou Sprite 2.Zero), com
fundo prata, e criar uma sugestdo de arte,
utilizando a ferramenta de desenho desen-
volvida especialmente para a agéo.

Os desenhos ficardo disponiveis no site
de Sprite para votagdo por dez dias apos as
incricdes. Os autores das trinta sugestdes
mais votadas ganhardo um videogame. Os
quatro grafiteiros que assinam as latas da
série limitada elegerdo quatro propostas
criadas pelos consumidores para serem lan-
cadas pela marca no verdo de 2011. Os ven-
cedores serdo conhecidos em 7 de dezem-
bro. A producdo das latas atuais vencedoras
do concurso, assim como das atuais, sera da
Rexam. (FP) EN

Latas de grafiteiros
conhecidos servem de

Rexam LU
inspiracéo para concurso

(21) 2104-3300
www.rexam.com/brazil

A MN Design Inteiro & uma empresa brasileira especializada em design
de embalagem em todos os seus segmentos, se destacando pela unido
de suas forcas complementares: seus nibcleos TECNICOS e

0 desafio era desenvolver um design que traduzisse toda a termurae a
protecdo de uma mae para com seu filho. Através de formas
arredondadas e compiementares, mantendo os atributos funcionais do
produto e utilizando umna comunicacdo visual suave e envolvente, as
embalagens da linha Bebé Vida da Davene alcancam com éxito este
objetivo, sendo atualmente um grande sucesso da categoria

or¢cas complementares para um resultado inteiro. g

we SBRANDING sDESIGHN DE PRODUTO sENGENHARIA DE EMBALAGEM sMOCK UP
s PROCGAAMACAD VISUAL «ILUSTRACZAD SESTRATEGLA DIGITAL »PDV ; 5

-

www.mndesign.com.br / (55 11) 2345-6644
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INTERNACIONAL

Com funcao “avidozinho”

Bolsa plastica revoluciona venda de papinhas organicas e ainda

sugere um método pratico e ludico para a alimentacao de bebés

m dos grandes estigmas sobre
apresentagdo de produtos envolve
trocas de embalagens rigidas por
flexiveis. Geralmente, manobras
desse tipo costumam ser vistas
como fachadas para contengdes de gastos, além
de estopins para quedas de percepgdo de valor de
produtos. Nao foi, porém, o que aconteceu nos
Estados Unidos com a linha de alimentos organi-
cos para bebés Plum Organics.

Por anos a fio os produtos da marca foram
vendidos congelados, acondicionados em poti-
nhos plasticos moldados por termoformagem.
Em fevereiro de 2009, o negocio trocou de maos.
A Plum Organics foi comprada pela concorrente
The Nest Collective, que pos em pratica um pro-

Bolsa plastica garantiu
a papinhas, antes
comercializadas congeladas
em potes, distribuicdo em
temperatura ambiente.

. CICLO

DE CONHECIMENTO

jeto ousado. As papinhas passaram gradualmente

a ser envasadas a quente em stand-up pouches. =

Com isso, puderam trocar os balcdes refrigera- ST AN D_U P

dos pela exposicao em gdndola seca.

POUCHES
Para a boca dos bebés 2010
A substituicdo de embalagens se deu a partir de
uma solucdo integrada, envolvendo materiais
e maquinas, fornecida pela Cheer Pack North
America, jungdo de trés empresas da area do
packaging: a japonesa Hosokawa Yoko, a italiana
Gualapack e a americana CDF Corporation. “O
consumidor percebeu imediatamente 0 beneficio  ppeer Pack North America
da bolsa plastica, porque com ela ndo é mais  +1(508) 591-6777
preciso descongelar os produtos antes de servi- ~ WWW.cheerpack.com
los”, afirmou a EMBALAGEMMARcA a The Nest e

Kit vendido
a parte...

10 DE NOVEMBRO
www.ciclodeconhecimento.com.br

..permite ao
consumidor
atarraxar uma
colherinha
ao bico da
embalagem.
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Collective, por meio de seu departamento de
relagdes publicas.

Outro beneficio proporcionado aos consumi-
dores pelo stand-up pouch diz respeito a admi-
nistracdo das papinhas. Devido a capacidade
de compressdao da embalagem (squeezability), é
possivel apertar a bolsa plastica para dispensar o
conteudo diretamente na boca dos bebés. Se os
nenéns forem muito novos, ou se os pais acharem
esse método complicado, convém utilizar uma
colher. Nesse caso, a embalagem também abre
uma nova possibilidade.

Numa parceria com a fabricante dos alimentos,
a produtora de brinquedos Boon criou colherinhas
plasticas capazes de serem atarraxadas a rosca do
bico da embalagem, propiciando a administragdo
do alimento com uma s6 mio, a la “avidozinho”,
em movimentos squeeze-and-feed (comprimir a
bolsa e levar a colher a boca do bebé). O acesso-
rio, vendido a parte, é reutilizavel. Caso ndo ocor-
ra o consumo de todo o contetido da embalagem,
¢ possivel tornar a fecha-la gracas a presenga de
uma grande tampa de polietileno. (GK) EM|

3

t 0 alimento é

w3 dispensado na colher
ao se apertar o

pouch, permitindo a
< alimentagao do bebé

" gy com apenas uma mao.

L

Apos o uso é
possivel guardar
0 acessorio para
novas refeigoes.

www.embalagemmarca.com.hr

0 mercado cresce.
As inovacgoes aparecem.
Inove. Recicle. Decore.

Mesma empresa. Novos mercados.
Mais tecnologia e qualidade.
Agora com uma nova identidade.

plastclean

ECORANDO COM TECNOLOGIA E CRIATIVIDADE »

www.plastclean.com.br
(11) 4619.8540
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Upgrade de imagem

Fabricante baiana de computadores renova a apresentacao de seus produtos

A Daten Tecnologia, fabricante de equipamentos
de informatica com sede em Salvador, apos-

ta em novo design para as embalagens dos
seus laptops e desktops com foco no publico
juvenil. Desenvolvidas pela agéncia Marcativa,
as embalagens, produzidas em papeldo ondu-
lado pela Camagari Embalagens do Nordeste,
exploram cores fortes e ilustragdes modernas.
A iniciativa faz parte da comemoragéo dos nove
anos da empresa soteropolitana.

)
Camacari Embalagens do Nordeste Marcativa
(71) 3672-4900 (71) 3351-7594
camemb@uol.com.br www.marcativa.com

Aposta em ponta-cabeca _,_
Nova linha capilar surge com visual upside-down Presente de aniversario

Tonyu faz 25 anos e ganha redesenho de caixinhas

FOTOS: DIVULGAGAO

Ao completar 25 anos no mercado, o Tonyu, bebida com
extrato de soja da Yakult, ganhou de presente uma atu-
alizagéo de imagem. Desenvolvido pela 100% Design, o
novo design grafico da embalagem valoriza o conceito
de produto saudavel, além de garantir melhor identifi-
cacao dos sabores da linha (morango, macga, abacaxi,
maracuja, laranja e mamao). As embalagens cartonadas
assépticas, do modelo Tetra Brik Aseptic de 200 milili-
tros, sdo produzidas pela Tetra Pak.

cﬁﬁh 50\

-

Composta por xampu, condicionador e creme capilar, .
todos formulados com ativos que prometem auxiliar 52 Qx}@ *}ﬂ A ;}

na preservacao dos fios, a linha Hydra Protect UV é o i (ﬂxs t.“
mais novo langamento da EOS Cosméticos. A novidade ol
chega ao mercado em frascos de PVC moldados pela
Frascomar, com tampas de polipropileno da Crown

Tampas. Criadora das embalagens, a EOS Cosméticos
decidiu-se por apresentar os produtos com orientagdo

invertida (upside-down).
(p ) 100% Design Tetra Pak
(11) 3032-5100 (11) 5501-3200
Crown Tampas Frascomar www.100porcento.net www.tetrapak.com.br
(11) 2504-7000 (11) 4786-5466
www.crowntampas.com.br www.frascomar.com.br

Emhalagem setembro 2010 www.embalagemmarca.com.br
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Um tanto mais modernas

Bombril investe em novos cartuchos para sabao em po

A linha de detergentes em pé Design. Além do novo layout, foi

Tanto, da Bombril, chega aos pon- langada a nova fragrancia Multipla
tos-de-venda com um novo design Acao Flores de Lim&o. Todos os
grafico, desenvolvido pela MN

produtos sdo acondicionados em
cartuchos de papel cartdao impres-
sos pela Ibratec.

e
P e Foesd

Tan?

MN Design
(11) 4772-8277 (11) 2345-6644
www.ibratecgrafica.com.br  www.mndesign.com.br

Mais uma com “litrao”

Conti Bier adota garrafa de grande volume

Depois de empresas como Schincariol e
Petrépolis, mais uma cervejaria adota a
Garrafa Livre, embalagem retornavel de vidro
criada pela Associacéo Brasileira de Bebidas
(Abrabe) e produzida pela Owens-lllinois. E a
Casa di Conti, com a cerveja Conti Bier 1 litro.
O rétulo de papel que decora a garrafa, produ-
zido pela Technopack, privilegia as cores dou-
rada e vermelha, proporcionando mais desta-
que ao nome da cerveja, escrito em branco.

Owens-lllinois Technopack
(11) 25420-8084 (51) 2139-9000
www.oidobrasil.com.br www.techonpack.com.br

www.embalagemmarca.com.br

Passe a limpo sua producéo

Com a VRR- V380

www.vemax.com.br
Tel: +55 19 3881 8990
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Fios funcionais

Sil moderniza embalagens dos rolos de fios e cabos

A Sil apresenta novas embalagens para os rolos de 100
metros de sua linha de fios e cabos elétricos. Um dos
principais beneficios da nova embalagem esta na redugao
do desperdicio. H4 um picote na parte superior do invélu-
cro que, ao ser destacado, permite ao usuario puxar o fio
ou cabo, usar a quantidade necessadria e deixar o restante
armazenado no proprio pacote (veja detalhe abaixo).

As embalagens sdo produzidas na Sil, que adquire o
filme termoencolhivel de fornecedores especializados.

O desenvolvimento foi feito pela agéncia de publicidade
MP2 Comunica +. . —

MP2 Comunica +
(11) 2941-0596
Www.mp2.com.br

Pintura nova nas latas

Indutil redesenha embalagens de tinta

A Indutil Industria de Tintas, ~ - -
especializada em tintas para
demarcagao viaria, realizou
o redesign das embalagens
da Interlight Pisos, tinta
destinada a pintura de pisos
e revestimentos internos
comercializada em lojas

do varejo. O novo projeto
foi realizado pela agéncia
New Growing. As latas de

E extravirgem.
E e brasileiro

Primeiro azeite nacional
chega ao mercado

Chega ao mercado o primeiro azeite
brasileiro produzido em escala comer-
cial. O produto é fruto de varios anos
de estudos e aperfeicoamento das
técnicas de producao de azeitonas no
Brasil. O azeite extra virgem Olivas do
Sul, produzido em Cachoeira do Sul,
no Rio Grande do Sul, é acondicio-
nado em garrafas de vidro de 250 e
de 500 mililitros, importadas do Chile,
decoradas com rétulos criados pela
Planobase Lubianca e produzidos
pela Gréfica Traco.

Grafica Traco
(51) 3741-2034
www.graficatraco.com.br

~ . Planobase Lubianca
ago sao fornecidas pela Cerviflan New Growing (51) 3019.6333
Cerviflan. (11) 3787-7666 (11) 2268-0409 www.planobaselubianca.com.br
www.cerviflan.com.br WWw.newgrowing.com L )
\
54 setembro 2010 www.embalagemmarca.com.br



A FruitCo, empresa especializada
em frutas desidratadas, entra no
mercado de barrinhas de frutas
com cereais 100% naturais e apos-
ta no design das embalagens para
conquistar consumidores.

Criadas pela Spice Design, as
embalagens ndo tém apenas ilus-
tragdes de frutas, tém também o
conceito. Isso porque as caixas-

Cristal Embalagens
(48) 3434-8000
www.cristalembalagens.com.br

display de papel cartédo para 3 e 24
unidades, produzidas pela Athila
Cartonagem, tém um sistema de
abertura que “descasca”.

As embalagens das barras de
cereais sdo produzidas pela Cristal
Embalagens em filme de PET meta-
lizado laminado com polietileno
(PE). Apés a impressao, a embala-
gem recebe laminagéo fosca.

=
" T ——
T AN
fruno.(  [fruCo.

Athila Cartonagem
(11) 4198-8919
www.athilacartonagem.com.br

www.embalagemmarca.com.br
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Abeaco 17 (11) 3842-9512 www.abeaco.org.br

Avery Dennison 33 (19) 3876-7700 www.fasson.com.br
Baumgarten 7 (47) 3321-6666 www.baumgarten.com.br
Betim Quimica 21 (31) 3358-8500 www.betimquimica.com.br
Bosch Packaging 23 (11) 2117-6800 www.boschpackaging.com
Box Print 45 (11) 5505-2370 www.boxprint.ind.br
Braskem 11 (11) 83576-9999 www.braskem.com.br
CCL Label 22 capa (19) 3876-9300 www.cclabel.com.br

Ciclo de Conhecimento 43 (11) 5181-6533 www.ciclodeconhecimento.com.br
Emplas 25 (11) 5521-6693 www.emplas.com.br

Giro News 57 (11) 3675-1311 wWww.gironews.com

HB Fuller 5 (15) 2102-7200 www.hbfuller.com

Husky 42 capa (11 4589-7200 www.husky.ca

Indemetal Graficos 13 (11) 4013-6644 www.indematalgraficos.com.br
Indexflex 32 capa (11) 3618-7100 www.indexflex.com.br
Innovia Films 47 (11) 5094-9945 www.innoviafilms.com
Krones 37 (11) 4075-9500 www.krones.com.br
Litografia Bandeirantes 41 (11) 4582-5151 www.litoband.com.br
Metrolabel 19 (11) 3606-3888 www.metrolabel.com.br
MN Design 49 e 55 (11) 2345-6644 www.mndesign.com.br
Moltec 55 (11) 5693-4600 www.moltec.com.br
Owens-lllinois 29 (11) 2549-8060 www.oidobasil.com.br
Plast Clean 51 (11) 4613-8540 www.plastclean.com.br
Plex o (41) 3398-2033 www.plexbond.com.br
Prémio EmbalagemMarca 35 (11) 5181-6533 www.grandescases.com.br
Rigesa 39 (19) 3707-4000 www.rigesa.com.br
Santher 15 (11) 2142-7800 www.santher.com.br

SIG Combibloc 27 (11) 3028-6744 | www.sig.biz/brasil
Simbios-Pack 55 (11) 5687-1781 www.simbios-pack.com.br
Technopack 47 (51) 2139-9000 www.technopack.com.br
Tetra Pak 31 (11) 5501-3200 | www.tetrapak.com.br
Total Packing 55 (11) 2305-1357 www.totalparking.com.br
Vemax 53 (19) 3881-8990 | www.vemax.com.br
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Por que esperar um mes
inteiro para se comunicar
com seus clientes?

O mercado é exigente e um passo atrasado pode
custar muito caro. O Portal Giro News & mais rapido que
todas as revistas e chega aos compradores antes,
para abrir portas a sua equipe.

0 12 em audiéncia.
Mais de 2 milhGes de page views mensais
MNao tem concorréncia.

NV

Mo Tu We Th Fr Sa Su
1 2 3

WWwW w.girnne ws.com

Fale com o comercial: 11 3675-1311

Gironews

Portal Giro News é veiculo. Ferramenta sao os outros.




Da esquerda para a direita, garrafas
de Dreher de 1964, embalagem atual
e rotulo comemorativo do centenario

Conhaque
centenario

Criado em 1910 em Bento Gongalves
(RS) pela familia de origem alema
Dreher, o conhaque de mesmo
nome era um destilado apenas de
vinho. No inicio, era engarrafado em
embalagens standard e os rotulos,
impressos em preto e branco.
Em 1973 a marca foi adquirida
pela Heublein, e a embalagem foi
modernizada: a garrafa ganhou
formato exclusivo e o rétulo passou
a ser de papel couché brilhante,
impresso em preto e dourado.
Em 1982, a formula foi alterada,
e a bebida passou a ser composta
também por gengibre. O papel
couché foi substituido por um
laminado e passou a incluir mais
uma cor, o branco. Entre 1984 e
1986, o papel laminado tornou-se
brilhante e um ano depois o rétulo
assumiu a configuragao atual. Em
1998 a marca foi adquirida pela UDV
Brasil, e em 2001 tornou-se parte
do portfolio do Gruppo Campari. O
slogan “Deu duro? Tome um Dreher.
' Desce macio e reanima” foi criado
} em 1984 pela DPZ, que agora criou
" um rétulo comemorativo para o
centendrio da marca.

No dia 4 de outubro de 1910 nascia a
Companhia Unido dos Refinadores,
fundada pelos irmaos Giuseppe e
Nicola Puglisi Carbone, imigrantes
italianos. Os dois convenceram
pequenos refinadores de Sao Paulo a
formar uma tinica empresa. Alguns
anos depois a Unido incorporou o
segmento de café, lancando o Café
Uniao, e na década de 50 descobriu
um novo canal de comunicacao:
passou a imprimir receitas no verso
das embalagens. Em 1973, a Unido

\UNIAD)

YD CELTL ]

Lacos de ternura

Colocar fotos de cenas meigas do
cotidiano em rétulos é um artificio
recorrente em produtos de limpeza
doméstica ou higiene pessoal. O
Comfort, amaciante de roupas pioneiro

Ha 100 anos a Uniao faz
acucar, café, alcool...

1, HANTA BE O THRASA

teve seu controle acionario adquirido
pela Copersucar, e passou a atuar
também no mercado de dlcool, com
as marcas Coperalcool e Unialcool.
No ano 2000, a companhia vendeu
para a Sara Lee seu negdcio de cafés,
que incluia marcas como Cabolco

e Pilao. Em 2005 o Grupo Nova
América adquiriu a Unido, e desde

2009 a marca pertence a Cosan.
0000000000000 O0C0O0COGOSG OO

do mercado brasileiro, usa e abusa
desse recurso ha 35 anos. Confira
algumas das imagens classicas que
ja “enterneceram” a embalagem do
produto.
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FONTE: CENTRO DE HISTORIA UNILEVER

1975
Mulher acaricia o rosto
com uma toalha

1986

Mae segura a filha

enfronhada numa toalha

1989
Mae e filha brincam
em paisagem idilica

1991
Bebé de chapéu e
macaquinho pega carona
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Fique sempre conectado com @ mais
9 ﬂ. I“’ﬁmir a

9:42 AM
Cosméticos Higiene & Alimenticio
Limpaza & Haibida A Indexfiex estd sempre
e ‘conectada com a mais alta
: tecnologia na impresséo de
Il ' 1 _I.r._nf_fl:ulﬁs adesivos. E por isso que a
e ~Indexflex esta presente em todos

0s mercados: Cosméticos,
Bebidas, Higiene e Limpeza,
Alimenticio, Automaotivo

e Farmacéutico.

Automolive Farmacéulico Atendimenia
Especializado

indexflex

alta tecnologia em
rotulos e etiquetas adesivas

= DH-set rotativa

= Serigrafia

* Flexografia

* Impressao Digital
= Aplicacio de
Pelicula Hot Stamp
e Cold Foil




HUSKY"

kﬁﬁpﬁﬁg our customers in the lead

Aumentar a

produtividade

21

50%

“Estamos sempre produrando maneiras
dee simiplificar nossas operagies o
msiihnar & efhchincia no consumo
de enengla, A eguipe de Servigos de
Gerenclaments de Encgla da Hushy
nos ajudou a reduzin nosso Impacto
ambiental & o oonsumo de energla
PETA QUIE POSSAMTS EXECULAr NOssas
operaghes com mals ehcinca e
econamia Essas melthorias ndo seriam
passivrls sem a Emplementacio dis
imbciativas da Husky,

Cian Shook

Cingtor de operaches
PakTech

R 3
R S—

Reduzir os
custos de
energia em

38%

Confira o que a equipe de Servicos da Husky pode
fazer por vocé

A PakTech, fabricante lider na America do Morte de akas para o transporie de embalagens,
quania redusin o consume de energia & methorar 2 eficéncia geral das operages. Com a
3juda da equipe de Servigos da Husky, a PakTech simplificow sua infraestrutura e reduziu o
consumo de enengla — sem precisar substiros equipamentos existentes. Trabalhando
com 3 Husky, & PakTech conseguiu aumentar a produthidade em 50% e, 20 masmo
tempa, reduzir 0 Custos anuais de energia em 38%

A equepe de Servigos da Husky pode ajudd-lo a aumentar a produthadade, rechuzir os
CLSIDS Operacionals e gerenclas o consumo de energia da sua fabrica de moldagem po
injecdo, independentemente do mercado, do lamanho da operagéo cu do local Em
mukos casos, o5 clentes obidm o retorno do imestiments &m prazos de apenas & meses.”

Wisite wienw husky.calenergy-management ou ligue para {1 1)4589-F 200,
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